
Actividades Características del Turismo/Cuenta Satélite de 
Turismo (ACT/CST) 

Tourism Characteristic Activities/Tourism Satellite Account 
(TSA/TCA) 

 Objetivo 

Definir e identificar aquellas actividades productivas cuya producción principal 
es un producto característico del turismo, para su uso en la Cuenta Satélite de 
Turismo. 

 Custodio 

Organización Mundial del Turismo (OMT) 

 Primera versión 

1993 

 Periodicidad de revisión 

No determinada 

 Versión más reciente 

2008 

 Sistema de codificación 

Numérico 

 Comentarios 

El conjunto de actividades turísticas no constituye una rama de actividad 
(industria) única, de acuerdo con la definición del Sistema de Cuentas 
Nacionales 93. La Cuenta Satélite de Turismo define a las industrias turísticas 
como todos aquellos establecimientos cuya actividad productiva principal es 
una actividad característica del turismo. 
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 Estructura de la clasificación 

Nivel de 
agregación 

Nombre del nivel Número de variables

1 Actividades y productos 20 

 Estructura de la clasificación 

Variable 

  Consumption products 

    Tourism characteristic products 

      Accommodation services for visitors 

      Food and beverage serving services 

      Passenger transport services 

        Air passenger transport services 

        Railways passenger transport services 

        Road passenger transport services 

        Water passenger transport services 

      Passenger transport supporting services  

      Transport equipment rental services 

      Travel agencies and other reservation services 

      Cultural services 

      Sports and recreation services 

      Country-specific tourism characteristic goods 

      Country-specific tourism characteristic services 

    Other consumption products 

      Tourism connected products 

      Non-tourism related consumption products 

  Non-consumption products 
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A continuación se muestra el vínculo a la página de Internet del custodio de la 
clasificación. 

 

Custodio: Organización Mundial de Turismo (OMT) 

https://www.unwto.org/  
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