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Presentacion

Al culminar los procesos de recolecciéon y analisis de los datos co-
rrespondientes a los Censos Econdmicos 2019, el Instituto Nacional
de Estadistica y Geografia (INEGI) ofrece a la sociedad mexicana
informacion sobre las principales caracteristicas econdémicas de las
actividades pesqueras y acuicolas; mineras; de electricidad, agua y
gas; manufactureras; construccion; de comercio; transportes y men-
sajeria; y de servicios tanto privados como publicos.

Los Censos Econdmicos se realizan con una periodicidad
quinquenal y son el acervo estadistico mas rico y completo que da
cuenta del estado que guarda la economia mexicana en un momento
determinado, porque generan indicadores econdmicos del pais con
un gran nivel de detalle geografico, sectorial y tematico.

La realizacion de los Censos Econdémicos atiende a lo dictado
en el articulo 59 de la Ley del Sistema Nacional de Informacion
Estadistica y Geografica (LSNIEG)', quien le otorga la facultad ex-
clusiva al INEGI de realizar los censos nacionales y, por lo tanto, la
responsabilidad de captar los Censos Econdmicos. Entré en vigor
el 15 de julio de 2008 (ultima reforma el 25 de junio de 2018).

El Instituto aprovecha la oportunidad para agradecer la participa-
cion de los propietarios, gerentes, administradores, contadores y en-
cargados de las unidades econdmicas al proporcionar la informacién
sobre sus establecimientos para realizar estos Censos Econémicos;
asimismo, expresa su gratitud a los distintos organismos publicos y
privados que desinteresadamente prestaron sus instalaciones para
el desarrollo de las actividades de este programa quinquenal, asi
como al personal del Instituto involucrado en los trabajos censales.
La participacion y colaboracién de la ciudadania fue importante para
el éxito de este programa de interés nacional.

Una vez concluidos los Censos Economicos 2019, los resultados
se daran a conocer en la pagina de Internet (www.inegi.org.mx),
dando cumplimiento al articulo 4.° de la LSNIEG, que senala que el
Sistema Nacional de Informacion Estadistica y Geografica (SNIEG)
tiene como objetivos: producir informacion; difundirla oportunamente
mediante mecanismos que faciliten su consulta; promover el cono-
cimiento, el uso de la informacion y su conservacion?.

1 Ley del Sistema Nacional de Informacién Estadistica y Geografica. Diario Oficial de la Federacion de
los Estados Unidos Mexicanos. México, INEGI, 16 de abril de 2008. Articulo 59, p 18.

2 Ley del Sistema Nacional de Informacién Estadistica y Geografica. Diario Oficial de la Federacion
de los Estados Unidos Mexicanos. México, INEGI, 16 de abril de 2008. Articulo 4, p 3.
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Introduccion

El Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI) presenta
el documento Metodologia de los Censos Econdmicos 2019, para dar
a conocer los procedimientos que sirvieron como fundamento para
la planeacién, ejecucion y publicacion de este evento censal, con
la intencion de que los sectores publico, empresarial y académico,
asi como la sociedad en general, cuenten con herramientas para la
interpretacion y utilizacion de la informacion generada.

La presente publicacidn contiene los puntos generales, el marco
conceptual, los aspectos operativos y el proceso de revisidon y analisis
de la informacion.

En el primer capitulo se abordan temas generales de los Censos
Econdmicos 2019, antecedentes, marco juridico y objetivos, entre
otros aspectos, temas donde el lector tendra un panorama acerca
de la trascendencia, importancia y utilidad de la informacion que se
capto de las unidades econdmicas.

El siguiente capitulo incluye aspectos sobre la cobertura sectorial,
periodo de referencia de la informacion captada y el sistema de clasi-
ficacion utilizado. Asimismo, se abordan las unidades de observaciéon
definidas para los Censos Econdmicos, de acuerdo con las carac-
teristicas de cada actividad econdémica; asi como los cuestionarios
utilizados y la tematica censal empleada.

El tercer capitulo muestra la informacién del operativo de campo,
en donde se incluyen las distintas etapas, periodos de captacion y los
grupos de trabajo definidos para cubrir las actividades econdmicas.
Asimismo, se definen aspectos como la cartografia utilizada, la planea-
cion a detalle de los operativos, la capacitacion impartida a la estruc-
tura operativa, entre otros. También se hace referencia a los medios
para captar la informacion, entre los cuales destaca el dispositivo de
cémputo movil (DCM).

El ultimo capitulo describe aspectos de procesamiento, analisis de
la produccién y difusion de la informacion, que se realizaron tanto en
las coordinaciones estatales, como en las oficinas centrales del INEGI.

Para dar mayor soporte a la informacion, al final del documento
se incorpora un tema de Identificacion de conceptos y un Anexo con
los siguientes apartados:

Productos de difusion de resultados definitivos.

Definicion de las unidades de observacion.

Tabla comparativa. Cambios en la nomenclatura

de clasificacion SCIAN México 2013-SCIAN México 2018.
Cobertura sectorial de los Censos Econdmicos 2019.
Cuestionario Basico.

mo ow>
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1. Aspectos generales
de los Censos Econdmicos
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1. Aspectos generales de los Censos Econémicos

1.1 Antecedentes de los Censos
Econémicos en México

A principios del siglo XX hubo algunos esfuerzos aisla-
dos para obtener estadisticas relativas a la economia
nacional, entre los que destacan las cifras que en la
segunda década obtuvo la entonces Secretaria de In-
dustria, Comercio y Trabajo. No obstante, la falta de
estadisticas que indicaran el nivel de desarrollo econé-
mico del pais y la necesidad de reflejar el reparto agra-
rio que resulté de la Revolucion Mexicana originaron el
decreto presidencial del 6 de junio de 1929, expedido
por el Lic. Emilio Portes Gil, Presidente de la Republi-
ca, en el cual se declaré de utilidad social la ejecucion
de los Censos de Poblacion, Agricola-Ganadero e In-
dustrial. El decreto establecio, entre otras cosas, que
el padrén industrial se haria el 15 de octubre de 1929 y
el censo, el 15 de mayo de 1930.

Los Censos Economicos comenzaron en 1930
como un estudio manufacturero, el cual incluyé las
plantas de electricidad, despepitadoras de algodén,
desfibradoras de henequén y las salinas. Sin embargo,
el constante desarrollo econémico y urbano del pais
demandd contar con estadisticas continuas y, como
consecuencia, se establecié la repeticion quinquenal
de los Censos Econdmicos. A la par, surgié la nece-
sidad de conocer indicadores econémicos no solo de
las actividades manufactureras, sino también de las
extractivas, comercio, servicios, transportes, pesca v,
en general, de todas las actividades econdmicas, las
cuales se han incorporado de manera paulatina a los
Censos Econdmicos, con excepcion de las agropecua-
rias y las forestales. Se han realizado 19 eventos cen-
sales con periodicidad quinquenal, salvo en algunos
periodos debido a la conveniencia de contar con infor-
macién econémica antes del quinquenio.

Es asi como los Censos Econémicos 2019 constitu-
yen el decimonoveno evento censal, cuyos resultados
reportan el desempeno y caracteristicas econdmicas de
las unidades existentes que realizaron actividades en
2018, y también las del afio censal 2019.

1.2 Marco juridico

De acuerdo con el articulo 59 de la Ley del Sistema
Nacional de Informacion Estadistica y Geografica (LS-
NIEG), el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia
(INEGI) tiene la facultad exclusiva de llevar a cabo los

censos nacionales y, por lo tanto, es el organismo res-
ponsable de realizar los Censos Econémicos 2019.

Asimismo, en esta Ley se hace referencia a la obli-
gacion que los informantes tienen de proporcionar, de
manera veraz y oportuna, los datos e informes que
les soliciten las autoridades competentes para fines
estadisticos, censales y geograficos, y también a su
derecho de obtener garantia acerca de la estricta con-
fidencialidad de los datos, los cuales bajo ninguna cir-
cunstancia podran ser utilizados para otro fin que no
sea el estadistico®.

1.3 Objetivo general de los Censos
Econémicos 2019

Obtener informacion estadistica basica, referida al afio
2018, sobre todos los establecimientos productores de
bienes, comercializadores de mercancias y prestadores
de servicios, para generar indicadores econdémicos de
México a un gran nivel de detalle geografico, sectorial
y tematico.

1.3.1 Utilidad de la informacion censal
para proyectos institucionales

* Proporciona informacién estadistica basica para
la actualizacion del Sistema de Cuentas Nacio-
nales de México, a partir del proceso de elabo-
racion del cambio de afio base, la compilacion
de los cuadros de oferta y utilizacién, la Matriz
Insumo-Producto?, y la generacién del Producto
Interno Bruto. Asimismo, proveer de la informa-
cion necesaria para el Indice Nacional de Pre-
cios Productor.

» Coadyuva a la actualizacion del Marco Geoesta-
distico Nacional.

* Provee informacién del conteo previo de vivien-
das para la planeacién del Censo de Poblacion y
Vivienda.

3 Ley del Sistema Nacional de Informacion Estadistica y Geografica. Diario
Oficial de la Federacién de los Estados Unidos Mexicanos. México, INEGI,
16 de abril de 2008. Articulos 37 y 45, p 14y 15.

4 La Matriz de Insumo-Producto es un sistema de cuentas globales para medir
la actividad econdmica de una nacion. Especificamente permite conocer su
estructura de costos, observar la estructura de demanda y cémo se reparte
el ingreso entre los factores de la produccién. Quan Kiu, Arturo. "Nuevos
enfoques de utilizacion de la Matriz de Insumo Producto”, en: Aportes.
Revista de la Facultad de Economia. Afio 2002 / Vol. VII, nim. 19, enero-
abril. Puebla, México, BUAP, 2008, pags. 145-152. https://www.redalyc.org/
pdf/376/37601908.pdf.
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» Genera informacion de corte geografico, sectorial
y tematico, que haga posible la actualizacion al
100% del Marco para las Encuestas Econémicas
Nacionales y Estudios Econdémicos Especiales
que realiza el Instituto.

* Suministra informacién que requiere el Registro
Estadistico de Negocios de México (RENEM),
para la generacion de marcos de muestreo y uni-
versos de trabajo de los diferentes proyectos en
establecimientos del Instituto; asi como para la
actualizacion del Directorio Estadistico Nacional
de Unidades Econémicas (DENUE), en todas las
localidades objeto de captacion.

1.4 Importancia de las estadisticas genera-
das por los Censos Econémicos

La informacién obtenida por los Censos Econdémicos
tiene multiples usos en proyectos publicos, privados y
sociales, en virtud de que es la unica fuente del pais
que muestra detalladamente las caracteristicas de la
economia, es decir, geograficamente reporta datos a
nivel nacional, estatal, municipal, por localidad geoes-
tadistica e incluso por grupos de manzanas; sectorial-
mente, presenta practicamente todas las actividades
econdmicas no agropecuarias del pais, y da a cono-
cer alrededor de 1 500 variables de tematica comun,
especifica por sector y variables calculadas sobre las
unidades econdmicas censadas.

Sus resultados hacen posible la planeacion, la elabo-
racion y la evaluacion de politicas publicas orientadas a
la promocién de la competitividad, la productividad y el
empleo.

Del mismo modo, los datos permiten conocer las ca-
racteristicas de la micro, pequena y mediana empresa
y brindan mdltiples elementos para la toma de decisio-
nes que contribuyen a fortalecer la productividad tanto
de las empresas ya constituidas como de los nuevos
emprendedores.

Los Censos Econdmicos constituyen la Unica fuente
de informacion en el pais que ofrece la posibilidad de
obtener marcos estadisticos de establecimientos, fac-
tibles de explotar para diversos estudios econdmicos.
Esto ha permitido la concepcion de diversas encuestas
oficiales y particulares en el ambito nacional que dan
cuenta de grupos sectoriales y regionales sobre multi-
ples temas de tipo econémico.

Otra de las grandes utilidades de los Censos Econo-
micos es proporcionar datos estadisticos econdémicos
basicos al Sistema de Cuentas Nacionales, que permi-
ten el cambio de afio base y proporcionan informacion
necesaria para elaborar la Matriz Insumo-Producto del
pais. En general, constituyen la infraestructura esta-

4

distica indispensable para la generacion de indicado-
res como el Producto Interno Bruto (PIB).

En el ambito estadistico, los Censos Econdmicos
son la columna vertebral del Subsistema Nacional de
Informacién Econdmica, ya que representan una fuen-
te de informacion basica que se convierte en referente
fundamental para el analisis y la evaluacion de las es-
tadisticas continuas, y proporcionan datos basicos para
la elaboracion de marcos de muestreo, necesarios en el
disefio y la realizacion de encuestas que registren con
mayor detalle y frecuencia algunos aspectos concretos
que se considere necesario investigar.

También los investigadores y académicos de la eco-
nomia del pais obtienen de los datos censales un insu-
mo invaluable para observar la estructura econdmica
nacional, lo cual les permite comprobar sus hipétesis
y realizar sugerencias que consideren convenientes
para la buena marcha de la economia mexicana.

1.5 Tipo de informacion que generan
los Censos Econdmicos

Todo censo tiene la virtud de ser reconocido como una
fuente de informacion basica y confiable que cubre el
universo total para el logro de sus objetivos, a través
de la unidad de observacién previamente definida.

La informacion estadistica basica que generan los
Censos Econdmicos esta definida por la tematica esta-
blecida para este evento, y se presenta mediante diver-
sos medios que resumen los datos captados a través
de cuestionarios disefiados para cada tipo de actividad,
lo que permite, ademas, la construccion de indicadores
a partir de operaciones aritméticas entre dos o mas va-
riables simples.

Al presentar la informacién con diversos cortes,
se pueden visualizar diferentes caracteristicas, tales
como el area geografica a que corresponden los da-
tos, las especificaciones en cuanto a sector, subsector,
rama o clase de actividad; incluso hay cortes por ta-
mano del establecimiento de acuerdo con las variables
estudiadas como personal ocupado, valor de la pro-
duccion, ingresos, activos fijos netos, etcétera.

La informacion definitiva se publica a nivel nacio-
nal, entidad federativa y municipio, desagregada por
sector hasta clase de actividad, de acuerdo con el
Sistema de Clasificacion Industrial de América del
Norte (SCIAN 2018).

Si el usuario requiere informacién con mayor detalle,
también existe la opcién de hacer consultas mediante
productos digitales o en linea, y elaborar requerimien-
tos especiales de informacién a través del servicio de
Microdatos, disponible en la pagina de Internet del Ins-
tituto www.inegi.org.mx.

INEGI. Censos Econémicos 2019. SNIEG. Informacion de Interés Nacional
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2. Diseiio y Marco conceptual

2.1 Cobertura sectorial

Los Censos Econdmicos 2019 captaron informacién
econdmica basica de practicamente todas las activi-
dades econdmicas que se efectian en el pais, excepto
las agricolas, ganaderas y forestales, que son parte
del Censo Agropecuario.

Las actividades econdmicas realizadas en las sedes
diplomaticas y otras unidades extraterritoriales se ex-
cluyen de los Censos Econdémicos, porque son respon-
sabilidad de los paises a los que representan.

Por otra parte, dada la complejidad y naturaleza de
estas actividades, también se excluyen para este cen-
so: Transporte colectivo urbano y suburbano de pasaje-
ros en automoviles de ruta fija; Transporte de pasajeros
en taxis de sitio y de ruleteo; Asociaciones y organiza-
ciones politicas; y Hogares con empleados domésticos.

Los sectores de actividad econémica que cubren los
Censos Econémicos son:

Agricultura, cria y explotacion de animales,
1" aprovechamiento forestal, pesca y caza
(Ramas 1125 y 1141, Acuicultura y Pesca).

21 Mineria.

Generacion, transmision, distribuciéon vy
comercializacién de energia eléctrica, sumi-

22 .
nistro de agua y de gas natural por ductos al
consumidor final.

23 Construccion.

31-33 Industrias manufactureras.

43 Comercio al por mayor.

46 Comercio al por menor.
48-49 Transportes, correos y almacenamiento.

51 Informacién en medios masivos.
52 Servicios financieros y de seguros.

Servicios inmobiliarios y de alquiler de bienes

53 muebles e intangibles.

54 Servicios profesionales, cientificos y técnicos.

55 Corporativos.

56 Servicios de apoyo a los negocios y manejo
de residuos, y servicios de remediacion.

61 Servicios educativos.

62 Servicios de salud y de asistencia social.

71 Servicios de esparcimiento culturales y de-
portivos, y otros servicios recreativos.
Servicios de alojamiento temporal y de pre-

72 . . .
paracién de alimentos y bebidas.

81 Otros servicios excepto actividades guberna-

mentales.

Actividades legislativas, gubernamentales,
de imparticion de justicia y de organismos

93 internacionales y extraterritoriales (Subsector
931, Actividades legislativas, gubernamentales
y de imparticion de justicia).

2.2 Periodo de referencia

Los Censos Econdmicos 2019 captaron informacion
correspondiente del 1 de enero al 31 de diciembre de
2018.

En algunos capitulos al interior de los cuestionarios
se solicita una fecha determinada, por ejemplo en las
existencias o inventarios la informacion corresponde el
1 de enero de 2018, y para los activos fijos el 31 de
diciembre de 2018.

2.3 Sistema de clasificacion econdmica

Para la clasificacion de las unidades econdmicas se
utilizé el Sistema de Clasificacion Industrial de América
del Norte (SCIAN), en su version 2018, el cual es un
instrumento que sirve para recopilar, analizar, difundir,
evaluar y comparar informacion estadistica de las eco-
nomias de Canada, Estados Unidos y México.

INEGI. Censos Econémicos 2019. SNIEG. Informacion de Interés Nacional
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En el SCIAN, las unidades econdmicas que tienen
procesos o funciones de produccion® similares (en el
contexto del SCIAN estos términos se utilizan como
sindnimos) estan clasificadas en la misma clase de ac-
tividad porque las categorias estan delimitadas, hasta
donde es posible, de acuerdo con las diferencias en
las cadenas productivas. Este concepto fue adoptado
por el SCIAN al responder a las necesidades de los
tres paises y contar con una herramienta de trabajo
para recolectar y publicar informacién sobre insumos y
productos para usos estadisticos.

El SCIAN 2018 esta conformado por 20 sectores de
actividad econdémica, que a su vez se dividen en 94
subsectores, 306 ramas, 615 subramas y 1 084 clases
de actividad, de las cuales 994 son objeto de cobertura
de los Censos Econdmicos 2019.

La informacién estadistica generada mediante este
sistema de clasificacion permite su comparacioén res-
pecto de la obtenida con base en la Clasificacion In-
dustrial Internacional Uniforme (ClIU Rev. 4) de las
Naciones Unidas.

2.4 Unidades de observacion
de los Censos Econémicos 2019

El concepto de unidad de observacién es importan-
te porque a ella estan referidos los datos censales.
En la captacién este concepto utiliza principalmente
el establecimiento, donde se realizan la mayoria

5 Se entiende por procesos de produccion o funciones de produccion, a las
diferentes combinaciones de factores: materias primas, técnicas, maquinaria
y equipo de produccién, personal con diversos grados de especializacién,
instalaciones, etc., que se emplean en las unidades econémicas para generar
un producto o prestar un servicio (INEGI, Sistema de Clasificacion Industrial
de América del Norte, México: SCIAN 2018, p.VIil y IX).

de las actividades manufactureras, comerciales y de
servicios, que conjuntan la mayoria de las unidades
econdmicas del pais, y se define como:

La unidad econémica que en una sola ubicacion
fisica, asentada en un lugar de manera permanente
y delimitada por construcciones o instalaciones fijas,
combina acciones y recursos bajo el control de una
sola entidad propietaria o controladora, para realizar
actividades de produccion de bienes, compra-venta de
mercancias o prestacion de servicios; sea con fines de
lucro o no.

Captar la informacion por establecimiento, tiene la
ventaja de que los datos corresponden al lugar geogra-
fico de la unidad econdémica, porque en su domicilio es
donde realmente se lleva a cabo la actividad.

Debido a que algunas actividades econdmicas pre-
sentan caracteristicas particulares de funcionamiento,
se emplearon unidades de observacion diferentes a
las del establecimiento; tal es el caso de la unidad de
observacion tipo empresa, donde sus datos dan cuen-
ta de la actividad de todos los establecimientos (matriz
y sucursales) que tiene dispersos por el territorio na-
cional, y ademas comparten la misma entidad juridi-
ca o razdn social. Para estas unidades econdémicas la
informacion geografica esta referida al lugar donde se
ubica el establecimiento matriz.

Otras unidades de observacion se adecuaron a la
actividad econdmica que se elabora, por ejemplo, para
el sector pesquero o acuicola se empled la Unidad
pesquera o acuicola; para las actividades mineras, la
Unidad minera; y para la captacion, tratamiento y su-
ministro de agua, fue el Organismo operador de agua.
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En el siguiente cuadro se muestran las distintas uni-
dades de observacion utilizadas en la cobertura secto-
rial de los Censos Econdmicos 2019, con la estructura

Cobertura sectorial de los Censos Econémicos 2019

del SCIAN 2018. Se incluyen los servicios relaciona-
dos con las actividades de los sectores 11, 21, 48-49,y
52, cuya unidad de observacion es el establecimiento.

4 Unidades de observacion cuyos )
Unidades de observacion datos estan referidos al sitio donde
.. o cuyos datos estan referidos | se ubica la oficina matriz o gerencia,
Actividad econémica . . ..
al lugar donde se realiza pero que en realidad la actividad
la actividad econémica econdmica se desarrolla en un area
\_ geografica mayor Y,
/212 Mineria de minerales metalicos y no metalicos N\
excepto petroleo y gas. Excepto los servicios Unidad minera
relacionados con las actividades de este sector
cuya unidad de observacion es el establecimiento
31-33 Industrias manufactureras
43 Comercio al por mayor
46 Comercio al por menor
4922 Servicios de mensajeria y paqueteria local
493 Servicios de almacenamiento
51 Informacion en medios masivos
53 Servicios inmobiliarios y de alquiler de bienes
muebles e intangibles
54 Servicios profesionales, cientificos y técnicos
55 Corporativos
56 Ser_V|C|os de apoyo a los negoqo_s’y manejo de Establecimiento
residuos, y servicios de remediacion
61 Servicios educativos
62 Servicios de salud y de asistencia social
71 Servicios de esparcimiento culturales y deporti-
VoS, Y otros servicios recreativos
72 Servicios de alojamiento temporal y de prepara-
cion de alimentos y bebidas
81 Otros servicios excepto actividades gubernamen-
tales
931 Actividades legislativas, gubernamentales y de
imparticion de justicia
1125 Acuicultura Unidad pesquera o acuicola
1141 Pesca
21 Extraccion de petréleo y gas. Excepto los
servicios relacionados con las actividades de . I .
. L Activo o Distrito de explotaciéon
este sector cuya unidad de observacion es el
establecimiento
2211 Generacion, transmision, distribucion y comercia-
lizacion de energia eléctrica
2212 Suministro de gas natural por ductos al consumi-
dor final
23 Construccion. Excepto los servicios relacionados
con las actividades de este sector, cuya unidad
de observacion es el establecimiento
481-487 Transportes. Excepto los servicios relacionados Empresa
con las actividades de este sector cuya unidad de
observacion es el establecimiento
491 Servicios postales
4921 Servicios de mensajeria y paqueteria foranea
52 Servicios financieros y de seguros.
Excepto los servicios financieros no regulados
cuya unidad de observacion es el establecimiento
Organismo operador que presta
2213 Captacion, tratamiento y suministro de agua el serv.|C|o de captgglon,
tratamiento y suministro
\_ de agua J
9
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2.5 Instrumentos diferenciados
de captacion censal

En virtud de contar con instrumentos de captacion sen-
cillos y claros, la diversidad de las caracteristicas, for-
mas de operar y tamafios de las unidades econdmicas,
se disefaron diferentes cuestionarios.

En los Censos Economicos 2019 se utilizaron 18
cuestionarios y dos médulos para captar la informacién
de los establecimientos, en algunos de ellos se solicitd
informaciéon con mayor desglose, a fin de coadyuvar
con el Sistema de Cuentas Nacionales.

-

Instrumentos de captaciéon

Cuestionario Basico (BAC)

Cuestionario para las actividades de Extraccion de Petréleo Crudo y Gas Natural (E00)

Cuestionario para Empresas Constructoras (Z90)

Cuestionario para Empresas de Transporte y Distribucion por Ductos (TDO)

Cuestionario para Empresas de Transporte y Mensajeria (TYM)

Cuestionario para Establecimientos Auxiliares (A00)

Cuestionario para Establecimientos Comerciales (CCS)

Cuestionario para Establecimientos de Servicios (CSS)

Cuestionario para Grupos Corporativos (CSC)

Cuestionario para Instituciones Bancarias, Crediticias y del Mercado de Valores (SBC)

Cuestionario para Instituciones de Seguros y Fianzas (SSF)

Cuestionario para la Industria Eléctrica (I0E)

Cuestionario para la Industria Manufacturera (10S)

Cuestionario para los Organismos que realizan la actividad de Captacién, Tratamiento y Suministro de Agua (A90)

Cuestionario para Servicios de Hospedaje (CAT)

Cuestionario para Empresas de Servicios (CSE)

Cuestionario para Unidades Mineras (M00)

Cuestionario para Unidades Pesqueras o Acuicolas (P00)

Cuestionario para Instituciones Sin Fines de Lucro (ISL) (Médulo)

\_Mddulo de Medio Ambiente (MAB)

10
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2.6 Tematica censal
2.6.1 Tematica censal comun

De acuerdo con los diferentes sectores econémicos en
el pais, se disefiaron cuestionarios para recabar la in-
formacion sobre la totalidad de las unidades econémi-
cas que llevan a cabo sus actividades, con excepcion
de las agropecuarias.

Dichos instrumentos de captacion han tenido mejo-
ras a través de cada evento censal, y se han sometido
a Consulta Publica (tema que se vera en el siguiente
capitulo), ante representantes del sector publico, or-
ganismos empresariales y del sector académico y de
investigacion.

Los cuestionarios censales comparten una serie de
temas comunes y utiles a los propdsitos de la sociedad
mexicana.

Los temas generales fueron:

* Referencia geografica.

» Identificacion del establecimiento.

* Ubicacién del establecimiento.

» Categoria juridica.

* Tipo de organizacion.

* Inicio de operaciones y total de dias trabajados.
* Clasificacién econémica.

* Personal ocupado.

* Remuneraciones.

» Gastos por consumo de bienes y servicios.

+ Gastos fiscales, financieros y donaciones.

* Ingresos por suministro de bienes y servicios.

* Intereses cobrados, subsidios y donaciones.

» Ganancia o pérdida.

* Valor de la produccion.

* Existencias o inventarios.

* Activos fijos.

* Créditos y cuentas bancarias.

* Tecnologias de la informacién y las comunica-
ciones.

* Medio ambiente.

« Caracteristicas y manejo del establecimiento.

2.6.2 Tematica censal particular o especifica

Ademas de la tematica comun, cada cuestionario se
disefid con apartados especificos en funcion de las ac-
tividades econdmicas del sector al que esta destinado.
Por ejemplo, para el sector Pesca se pregunto el tipo
de pesca y la ubicacion del punto de arribo; en Mineria,
acerca de la exploracion minera y la produccion y venta
de minerales. En cada cuestionario se abordaron temas
esenciales para cada sector econdmico y se obtuvo in-
formacion completa y diferenciada.

Para facilitar el correcto llenado de los instrumen-
tos de captacion, se prepararon y usaron instructivos
dirigidos tanto al personal operativo como a los infor-
mantes, con ejemplos e informacién adicional en caso
de que se presentara alguna duda o que las indica-
ciones y definiciones requirieran ser ampliadas para
una mejor aplicacion del cuestionario.

En el siguiente cuadro se presenta la tematica
especifica por actividad econémica incluida en los
diferentes cuestionarios utilizados en los Censos
Econdémicos 2019.

11

INEGI. Censos Econémicos 2019. SNIEG. Informacion de Interés Nacional

INEGI. Censos Econémicos 2019 Metodologia. 2020



INEGI. Censos Econémicos 2019 Metodologia. 2020

Actividad econdmica

Tematica particular o especifica

Pesca y acuicultura

Tipo de pesca

Ubicacion del punto de arribo

Produccién y ventas realizadas por la unidad pesquera o acuicola
Caracteristicas de las embarcaciones para la pesca

Mineria

Caracteristicas de la unidad minera

Exploracion y prospeccion minera en campos mineros, petroleros y/o de gas
Perforacion de pozos petroleros y/o de gas

Reservas mineras

Produccién y ventas de minerales

Ingresos por exploracion, prospeccion, perforacion de pozos petroleros y/o de gas 'y
otros servicios relacionados con la mineria

Minerales, explosivos, reactivos e insumos similares consumidos por la unidad minera

Extraccion de petréleo crudo
y gas natural

Productos extraidos
Agentes fisico-quimicos, reactivos e insumos similares consumidos

Electricidad

Generacion y ventas de energia eléctrica
Volumen y ventas de energia eléctrica por tipo de usuario
Generacioén de energia eléctrica por tipo de planta

Captacion, tratamiento
y suministro de agua

Valor del agua suministrada

Origen y destino del agua

Plantas potabilizadoras y de tratamiento de aguas residuales
Cobertura de servicio

Infraestructura

Construccion

Obras ejecutadas, terminadas o en proceso
Materiales para la construccion consumidos por la empresa

Manufacturas

Produccion y ventas netas de los productos elaborados
Materias primas y auxiliares consumidas propias

Comercio

Identificacion de proveedores y clientes
Ingresos por ventas netas de mercancias

Transporte y mensajeria

Caracteristicas generales de la empresa de transporte
Origen y destino

Parque vehicular para la prestacién del servicio
Servicios logisticos

Transporte y distribucion
por ductos

Ingresos por la transportacion o distribucion de los productos

Servicios

Ingresos por la prestacion de servicios
Personal ocupado total e ingresos por la prestacion de servicios por entidad federativa

Servicios bancarios, crediticios
y del mercado de valores

Recursos y obligaciones
Informacion por entidad federativa

Servicios de seguros y fianzas

Recursos y obligaciones
Prima emitida y cedida de seguros y fianzas por operacion y ramo
Informacioén por entidad federativa

Servicios de hospedaje

Datos complementarios (Registro Nacional de Turismo; Servicios de hospedaje turis-
tico; capacidad de alojamiento; ingresos por tipo de servicio; clasificacion del estable-
cimiento; servicios de intercambio y comercializacion de tiempo compartido; servicios
de alquiler de salones; servicios de agencias de viajes; servicios inmobiliarios).

Servicios auxiliares

Datos complementarios (Tipo de establecimiento auxiliar; principales servicios que
proporciona; sector de actividad econémica principal al que apoya).

Servicios corporativos

Datos complementarios (Se establece la toma de decisiones de las filiales o subsidia-
rias; el establecimiento es una subsidiaria de otro grupo empresarial; porcentaje de
participacion accionaria del grupo; pais de procedencia; razones sociales subsidiarias
que pertenecen al establecimiento y su porcentaje de participacion).

12

INEGI. Censos Econémicos 2019. SNIEG. Informacion de Interés Nacional




2.7 Nueva oferta de informacion

Los Censos Econdmicos 2019 abordaron temas nue-
vos y ampliaron otros estudiados en censos anteriores,
con el fin de conocer detalladamente algunos aspectos
de estos contenidos:

Caracteristicas y manejo del negocio. Se inclu-
yeron temas de investigacion de tipo cualitativo orien-
tados a obtener informacién sobre la dinamica laboral,
como:

* Rotacion del personal.
 Experiencia y capacitacion del personal.
» Rangos de edad y nivel de estudios del personal.
* Propuestas de mejora por parte del personal.
* Como se lleva el control de los gastos y
de los ingresos.
* Principales problemas que enfrenta
el establecimiento.

La informacidon captada de estos temas ayudara
en la medicion de las habilidades gerenciales de todo
tipo de negocios, y favorecera un mayor nivel de de-
sarrollo econémico ante un entorno competitivo en el
mercado local y nacional.

Compras y ventas por Internet. Mediante el uso
de Internet y las diversas modalidades de pago, los
usuarios pueden desarrollar esta actividad las 24
horas del dia. ElI comercio electronico permite agilizar
los pagos y contribuciones derivados de las activi-
dades propias del establecimiento.

El objetivo, medir el uso del comercio electrénico que
realizan los establecimientos por tipo de operaciones
(compras y ventas), mediante el uso de las plataformas
digitales. Para lograrlo, se pretende conocer bajo qué
modalidad informatica se realizan las transacciones
comerciales, tanto en gastos como en ingresos. A con-
tinuacion se enumeran las variables implicadas:

* Web de proveedores.

* Web de intermediarios.

* Web del establecimiento.

* Redes sociales.

» Correo electronico.

» Otra modalidad informatica.

Captar este tipo de informacion permitira conocer
los flujos de capital que se utilizan en diversos canales
de comercializacion ante un entorno virtual creciente

en la mayoria de las transacciones, para lograr la colo-
cacion de productos en diferentes mercados.

Generacion de energia eléctrica renovable. Hoy en
dia, se ha dado un sustancial incremento en la ca-
pacidad instalada con fuentes renovables, derivado
del aumento de la rentabilidad de este tipo de tec-
nologias que ayudan a cuidar el medio ambiente, y
son capaces de producir electricidad con fuentes de
energia que se renuevan con el tiempo.

Para contar con informacién sobre la incursion de
los establecimientos en la generacion de energia eléc-
trica, se preguntd sobre este tipo de activos a partir
de fuentes renovables, como aerogeneradores, celdas
solares, paneles solares y fotovoltaicos, entre otros.

2.7.1 Otros requerimientos importantes

» Suministro de personal. Identifica la forma en que
se organizan las unidades econémicas conforme a
la administracion de recursos humanos al realizar
sus actividades, especificamente si operan por me-
dio de Outsourcing.

Demografia de los negocios. Analisis que per-
mite medir, entender el nacimiento, permanencia
y muerte de los establecimientos micro, pequefios
y medianos, conocer las causas del cambio de ac-
tividad econémica, al analizar la relacion existente
en las siguientes variables:

v" Cambio de propietario o de razon social.
v" Cambio de ubicacion fisica del establecimiento.
v" Cambio de actividad econdémica.

Franquicias y concesiones. Permite conocer el
impacto que puede tener esta modalidad de ne-
gocio en la economia, derivado de las diferentes
formas de organizacion de los establecimientos al
momento de emprender un negocio:

v" Monto que representan en los gastos y los
ingresos.

v Influencia en la permanencia de los negocios
(demografia de los negocios).

v’ Orientacion econodmica y geografica de este
sistema de negocios.

Se amplia y mejora la tematica considerada en cen-
sos anteriores, tales como la forma de Identificacion
del establecimiento; Tipo de organizacion; Clasificacion
economica; Personal ocupado; Activos fijos; Créditos y
cuentas bancarias.
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3. Estrategias de captacion
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3. Estrategias de captacion y supervision

3.1 Marco Geoestadistico Nacional

El Marco Geoestadistico Nacional es un sistema de
caracter nacional disefiado por el Instituto, presenta
la division del territorio nacional en diferentes niveles
de desagregacion, para referir geograficamente los
datos de los censos y encuestas y relacionar la infor-
macion estadistica con el espacio geografico corres-
pondiente, divide al territorio nacional en areas de
facil identificacién en campo y es adecuado para las
actividades de captaciéon de informacién.

El Marco Geoestadistico Nacional se conforma por
las siguientes areas geoestadisticas de desagregacion:

Area Geoestadistica Estatal (AGEE). Area geografica
que corresponde a una de las 32 entidades de la divi-
sion politica de los Estados Unidos Mexicanos, acotada
por limites geoestadisticos que se apegan en lo posible
a los limites politico-administrativos decretados.

Area Geoestadistica Municipal (AGEM). Es el espa-
cio geografico integrado por las areas geoestadisticas
correspondientes a cada uno de los municipios del
pais, asi como de la Ciudad de México; el cual esta
acotado por limites geoestadisticos que se apegan en
lo posible a los limites politico-administrativos decreta-
dos en cada municipio.

Area Geoestadistica Basica Rural (AGEB Rural).
Subdivisién del Area Geoestadistica Municipal, cuyo
uso del suelo se destina principalmente a actividades
agropecuarias o forestales. Contiene localidades ru-
rales y extensiones naturales como pantanos, lagos,
desiertos y otros; esta delimitada por lo general por
rasgos naturales y culturales.

Area Geoestadistica Basica Urbana (AGEB Ur-
bana). Area geogréafica ocupada por un conjunto de
manzanas, generalmente de 1 a 50, perfectamente
delimitadas por calles, avenidas, andadores o cual-
quier otro rasgo de facil identificacion en el terreno
y cuyo uso del suelo es principalmente habitacional,
industrial, de servicios, comercial, etcétera.

Localidad geoestadistica. Es todo lugar ocupado
con una o mas edificaciones utilizadas como vivien-
das, las cuales pueden estar habitadas o no, este
lugar es reconocido por un nhombre dado por alguna

disposicion legal o la costumbre. De acuerdo con sus
caracteristicas y con fines estadisticos se clasifica en
rural y urbana:

* Localidad geoestadistica rural. No es cabecera
municipal y cuenta con una poblaciéon menor a
2 500 habitantes de acuerdo con el dato del ul-
timo recuento nacional de poblacién.

» Localidad geoestadistica urbana. Poblacion mayor
o igual a 2 500 habitantes de acuerdo con el dato
del ultimo censo nacional de poblacion, o bien que
sean cabeceras municipales con una poblacién
menor a 2 500 habitantes.

Manzana. Espacio geografico de forma poligonal y de
superficie variable, que puede estar conformada por
una o mas viviendas, edificios, predios, lotes o terrenos
de uso habitacional, comercial, industrial, de servicios
o lotes baldios. Es la unidad minima de representacion
cartografica del Marco Geoestadistico Nacional, en las
areas de asentamiento humano que se utiliza para el
trabajo operativo de censos y encuestas.

El proceso global de elaboracion de la nueva carto-
grafia geoestadistica es una actualizaciéon permanente
a través de diferentes operativos realizados por el Ins-
tituto, instituciones publicas y privadas.

3.2 La cartografia geoestadistica
en las etapas censales

Es la expresion grafica del Marco Geoestadistico Na-
cional y esta integrada por las cartas, planos, croquis y
catalogos en los que se representa. Se utiliza en la pla-
neacion, captacion, procesamiento de la informacion y
presentacion de resultados de los censos y encuestas
que realiza el Instituto.

Dentro de las etapas que conforman el proceso cen-
sal, la cartografia geoestadistica permite las siguientes
actividades:

a) Etapa de planeacion
» Representar, delimitar y ubicar geograficamente el
universo de estudio.

* Definir las areas de responsabilidad y cargas de
trabajo de cada puesto de la estructura operativa.
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» Conocer las vias de comunicacioén existentes en el
area de estudio, calcular distancias y estimar tiem-
pos de recorrido.

* Seleccionar lugares estratégicos para la ubicacion
de las oficinas censales.

» Asegurar el cubrimiento geografico del territorio
nacional.

b) Etapa de captacion de la informacion

» Ubicar mediante un punto en la cartografia a las
unidades econémicas en el frente de la calle don-
de se localizan.

* Validar los datos de identificacién geografica, con
el fin de ubicar correctamente las unidades de
observacion.

» Auxiliar al personal operativo a orientarse dentro
de su area de responsabilidad, para planear reco-
rridos de supervision.

» Apoyar en el control de avance geografico de los
trabajos censales en cada area geoestadistica,
con el fin de evitar subcobertura o sobrecobertura
en la captacion de la informacion.

c) Etapa de revision, analisis y procesamiento de la
informacion

« Validar los datos de identificacion geografica y la
correcta ubicacion de las unidades de observa-
cion.

« Verificar la cobertura geografica de la captacion
censal.

» Reagrupar la informacion en tabulados y ordenar-
los conforme al Marco Geoestadistico y a la inte-
gracion territorial del pais.

d) Etapa de presentacion y divulgacion
de resultados

« Consultar los resultados estadisticos asociados al
lugar geografico al cual pertenecen.

 Crear una base de datos con informacion geoes-
tadistica, para integrar marcos muestrales.

* Elaborar cartografia tematica de acuerdo con los
resultados censales.

* Publicar resultados definitivos en medios digitales,
acompafados de la cartografia digital correspon-
diente.

3.3 Cobertura geografica

De acuerdo con su cobertura geografica, las activida-
des objeto de los Censos Econdmicos 2019 se dividen
en dos grandes grupos. Aquellas para las cuales se re-
copilé informacién en todo el territorio nacional: Pesca
y acuicultura; Mineria; Electricidad, agua y gas; Cons-
truccion; Transportes, correos y almacenamiento, asi
como Servicios financieros y de seguros. Por otro, las
actividades de Manufacturas, Comercio y Servicios no
financieros, cuya informacion se recabd mediante re-
corrido total en las areas geograficas econdmicamente
mas grandes y mas importantes del pais y, por medio
de una muestra en zonas rurales, donde la extensién
geografica es bastante amplia y la actividad economi-
ca es significativamente pequena.

» Todas las localidades geoestadisticas de 2 500 habitantes y mas, asi como

» Manufacturas

» Comercio

* Servicios privados
no financieros

las cabeceras municipales’.
« Todos los parques y corredores industriales y corredores turisticos.
« Localidades geoestadisticas rurales con importancia econémica.
« Establecimientos importantes ubicados en Zonas Rurales.

* Muestra en Zona Rural.

» Pesca y Acuicultura

* Mineria

* Electricidad, Agua y Gas

« Construccion

* Transportes, Correos y Almacenamiento
« Servicios Financieros y de Seguros

“Incluye a todas las cabeceras municipales con menos de 2 500 habitantes.
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3.4 Universo esperado

Se estim6 que en 2019 habria en el pais 6.3 millones
de unidades econdmicas y se aplicarian 5.7 millones de
cuestionarios.

Para la elaboracién de esta proyeccion se calculd
el numero de unidades econdmicas de 2014 con base
en los Censos Econémicos de 1989 a 2009; el dato
obtenido se comparé con el dato real de los Censos
Econdmicos 2014 para evaluar el nivel de error, que
resulta una diferencia menor al uno por ciento en la es-
timacion, por lo que se proyectaron las unidades eco-
némicas a 2019 con base en la plataforma los Censos
Econdmicos de 1989 a 2014.

En la proyeccion de los datos a nivel nacional, se
utilizaron cuatro segmentos o divisiones con su res-
pectivo tratamiento o calculo, tanto para unidades eco-
nomicas, como para el numero de cuestionarios.

Adicionalmente, se realizdé un ajuste de las estima-
ciones a partir de un factor de correccion de la diferen-
cia de los coeficientes de variacion estatal y nacional
del Producto Interno Bruto entre las unidades econ6-
micas (PIB/UE); el factor de correccioén resultante fue
multiplicado por las unidades econémicas proyectadas
de 2019.

Segmentos o divisiones Tratamiento o calculo

1. Unidades econdémicas que nacieron antes de 2014,
captadas en 2014 y son sobrevivientes en 2019.

2. Unidades econdmicas que nacieron durante el periodo
intercensal 2014 a 2018 y que sobreviven en 2019.

3. Unidades econdémicas nacidas en 2019, se incluyen
porque forman parte de la carga de trabajo.

4. Unidades econémicas nacidas hasta 2018 del sector
publico y organizaciones religiosas en area urbana.

Esta estimacion resulté fundamental para proyectar
los recursos humanos y materiales que se emplearon
para cada una de las etapas de los Censos Econé-
micos 2019, tanto a nivel nacional como por entidad
federativa.

3.5 Consulta publica

El 29 de agosto de 2017, la Junta de Gobierno del
Instituto aprobd la realizacion de la Consulta Publi-
ca sobre la metodologia de los Censos Econdémicos
2019 (Acuerdo 6%/XXI1/2017), del periodo del 15 de
septiembre al 23 de octubre de 2017. Su objetivo, dar
a conocer a la sociedad los alcances de los Censos
Econdmicos 2019, y recabar comentarios y sugeren-
cias para mejorar el proyecto estadistico.

La Consulta Publica para los Censos Econdémicos
2019 representd el primer ejercicio normado de este
tipo, realizado conforme a la LSNIEG, incluido como
una fase indispensable para la definicion de los temas
censales.

Este proceso consideré las recomendaciones inter-
nacionales y otros proyectos del Instituto. Es importan-
te mencionar que la consulta a usuarios se ha llevado
a cabo en eventos censales anteriores, pero gracias a
su regulacion se garantiza la participacion activa de la
sociedad.

Probabilidad de sobrevivir 5 afios mas, que tiene una genera-
cion de unidades econdmicas, dada una edad X (probabilidades
condicionales).

Unidades econémicas proyectadas con base en el incremento
quinquenal promedio de los periodos censales de 1994 a 2014,
segun su edad manifiesta.

Proporcion con base en los Censos Econémicos 2014.

Proporcién con base en los Censos Econémicos 2014.
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En el periodo referido, se publicé la Consulta Publica
de los Censos Econdmicos en la pagina de Internet del
Instituto, con el fin de recibir la retroalimentacion de la
sociedad. Asi, se abrié un espacio para que cualquier
persona o institucion interesada pudiera plantear sus
sugerencias y recomendaciones sobre la tematica de
los cuestionarios, asi como aspectos metodoldgicos y
operativos, entre otros temas de interés:

» Universo de estudio.

» Cobertura tematica.

» Cobertura geografica.

* Periodo de ejecucion del proyecto estadistico.
» Universo esperado.

« Estrategia operativa.

» Tratamiento y procesamiento de datos.

» Seguimiento y control.

* Productos y medios de difusion.

* Innovaciones.

Durante los meses de septiembre y octubre de 2017,
se sostuvieron reuniones presenciales en la Ciudad de
México con instituciones académicas, gubernamenta-
les y camaras empresariales. También se presenté el
proyecto a los Comités Ejecutivos y Comités Técnicos
Especializados de las areas Econdmica, Geografica y
Medio Ambiente del Instituto.

Al término del periodo de recepcion de ideas y ob-
servaciones de mejora comenz6 la segunda etapa,
que consistié en la sistematizaciéon de las propuestas
y sugerencias, que fueron evaluadas y ordenadas bajo
el siguiente proceso:

» Con base en las recomendaciones nacionales e in-
ternacionales;

» Se incorporaron las propuestas en los cuestionarios
para su investigacion y evaluacion, en el operativo
de campo de la Prueba Piloto;

» Para que, con base en el analisis de resultados del
operativo, las propuestas se incorporen de manera
definitiva a la tematica censal o se declaren impro-
cedentes.

La Consulta Publica 2017 abrié un nuevo panora-
ma de comprension sobre la actividad econémica de
México, al dar a conocer a la sociedad en general los
alcances de los Censos Economicos, lo que permitid
recibir comentarios, sugerencias y retroalimentacion
que contribuyen al mejoramiento del proyecto, acorde
a las necesidades de la sociedad.

3.6 Estrategia de grupos de trabajo
para el operativo de campo

La captacion censal requiri6 de una planeacion de-
tallada del operativo de campo. Se realizaron varios
operativos a cargo de un grupo de trabajo con una
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estrategia especifica apropiada, por esta razon, se
llevé una planeacion minuciosa al nivel minimo de
desagregacion del marco geoestadistico que es la
manzana, a fin de garantizar la cobertura total en los
tiempos establecidos.

Contaron con un documento y un sistema de planea-
cion con los lineamientos normativos, para que personal
de las entidades elaborara su planeacién a detalle y lo-
grar homogeneidad a nivel nacional.

Los puntos cubiertos fueron:

» Periodo del operativo.

* Productividades estimadas.

 Criterios para conformar las areas de responsa-
bilidad.

* Relacién de mando entre una figura operativa
respecto de cierta cantidad de figuras depen-
dientes.

Por medio de la planeacién a detalle, es posible:

» Delimitar geograficamente las areas de responsa-
bilidad de los diferentes niveles de la estructura
operativa.

» Determinar los recursos humanos requeridos para el
desarrollo del operativo.

 Asignar y calendarizar las cargas de trabajo por se-
mana para las diferentes figuras participantes.

 Gestionar oficinas de apoyo para desarrollar las acti-
vidades censales.

« Tener control del avance del operativo.

3.7 Uso del dispositivo de computo
moévil (DCM)

Desde el censo anterior, el dispositivo de computo movil
incorpord los avances tecnoldgicos vigentes que lo hi-
cieron apropiado para la captura de la informacién. En
los Censos Econdmicos 2019, el DCM se utilizé en los
procesos de captura, validacion, procesamiento y trans-
mision de datos, lo cual evidencié en una mayor agili-
dad, eficiencia y calidad. Ademas, posibilité el uso de la
cartografia digitalizada y permitié:

* La asignacion automatica de las claves de referen-
cia geogréfica a cada establecimiento, asi como la
ubicacién de un punto en el frente de la manzana o
calle en donde se localiza fisicamente.

* La visualizacion de los hombres de las calles que
limitan la manzana y la seleccién automatica del
nombre de la calle donde se ubica el establecimien-
to en cuestion.
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* Registro automatizado de la actualizacion carto-
grafica.

» Registro y actualizacién del sentido de vialidad de
las calles.

Todas estas incorporaciones dieron como resultado
un gran nivel de precisiéon y calidad en la referencia
geografica de los establecimientos censados.

3.8 Prueba piloto

Este operativo de campo comprendié del 16 al 27 de
abril de 2018 en seis ciudades de la Republica Mexi-
cana: Ciudad de México, Guanajuato, Gto., Monte-
rrey, NL., Oaxaca, Oax., Veracruz, Ver., y Tijuana, BC.

Las ciudades se seleccionaron de acuerdo con su
representatividad nacional en establecimientos exis-
tentes, en diversidad de tamafio; diversidad sectorial;
diversidad cultural; alta y baja concentracion de esta-
blecimientos; existencia de conglomerados de unida-
des en edificios, conjuntos comerciales y mercados.

Aspectos observados durante la prueba:

» La tematica censal.

» Utilidad y claridad del instructivo de llenado y los
manuales operativos.

» Uso del dispositivo de codmputo mévil (DCM).

» Estrategia para la actualizacion del directorio.

» Aplicacidon de manuales digitales en campo.

» Logistica de campo.

* Productividad dia/persona establecida.

* Procedimiento de revisién en campo de los da-
tos de identificacion.

» Tiempos de capacitacion.

» Sistemas de ubicacion geografica.

* Rutina operativa.

» Captacion, validacion y control de descarga de
informacion y envio a oficinas centrales.

3.9 Medios de captacion de datos
Medios para la captura de informacion:

* Cuestionarios en el dispositivo de cémputo
maovil (DCM). Se logré avance en la captacion de
la informacion, en virtud de que se capturd en el
momento preciso de la entrevista, y ademas se
validé automaticamente, lo cual favorecio el aho-
rro de tiempo y dinero; adicionalmente permitio
utilizar la cartografia digitalizada. Con este equi-
po se levanté 95.0% de los establecimientos que
concentraron 12.0% de los ingresos del pais.

* Cuestionarios a través de Internet. En la pagi-
na del Instituto se incorporé un sistema para que
los establecimientos grandes, las empresas y los

establecimientos pequefios y medianos que asi
lo requirieran pudieran responder su cuestiona-
rio por Internet. El 4.3% de los informantes opto
por este medio; en su mayoria fueron unidades
econdmicas grandes, que aportaron 76.7% de los
ingresos.

» Cuestionarios impresos. Hasta los Censos Eco-
némicos de 2004, este medio de captacién fue el
que tradicionalmente se habia utilizado; sin em-
bargo, el uso de los primeros dispositivos moviles
en los Censos Econdmicos 2009 cambi6 la forma
de recabar informacion. Siendo asi que en 2019,
los cuestionarios impresos se utilizaron en algu-
nos establecimientos para ser llenados, y poste-
riormente se regreso para recoger el instrumento
(entrevista indirecta). Por este medio se levanto
0.7% de las unidades economicas, las cuales con-
centraron 11.3% de los ingresos totales.

3.10 Grupos de trabajo y periodos
de captacion

Con el objetivo de garantizar que todas las unidades
econdémicas objeto de los Censos Econdmicos 2019
fueran cubiertas, ademas de tomar en cuenta la diver-
sidad en su tamafio, la forma de operacion y el ambito
geografico en donde operan, asi como las diferentes
actividades econdémicas que realizan, se requirié defi-
nir distintos grupos de trabajo:

Grupo Operativo Masivo. Por medio de la entre-
vista directa levant6 la informacion econémica de los
establecimientos micro, pequefios y medianos que tu-
vieron actividades manufactureras, comerciales y de
servicios. Ademas, se obtuvo informacion de las unida-
des econémicas que comparten la razén social con al-
gun otro establecimiento, con el objetivo de conformar
empresas con este conjunto de establecimientos.

Para garantizar la cobertura previa al operativo ma-
sivo (tres semanas antes de la captacion), se llevo a
cabo una actividad denominada Conteo previo, en
donde un grupo de técnicos conto y registro las unida-
des econdmicas y los locales vacios mediante un con-
teo visual manzana por manzana, mediante el DCM.
Posteriormente, durante la captacion censal, una vez
que el censor recorrié cada manzana, se hizo un com-
parativo con la cifra del conteo previo vy, si hubo dife-
rencias, se procedid a una verificacion en dicha area
para detectar posibles omisiones.

Parte importante del operativo fue el conteo previo
en el que los técnicos registraron las modificaciones a
la cartografia precargada en DCM, cambios en el nom-
bre o sentido de las vialidades, registro de manzanas
de reciente creacion, con el fin de asegurar la cober-
tura de todos los establecimientos al momento de la
captacion censal.
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La captacién del Operativo Masivo se llevd a cabo
con base en las actividades siguientes:

» Actualizacion cartogréfica.

* Registro y clasificacion de los establecimientos en
el DCM, incluso las embajadas y partidos politi-
cos, para la utilizacion y actualizacién del RENEM.

» Captacion censal de la actividad econdémica de
los establecimientos.

» Ubicacion mediante un punto de los estableci-
mientos en la cartografia digital.

» Conteo de viviendas.

+ Ubicacion de edificios.

Del 7 de febrero al 10 de mayo de 2019 se puso en
marcha este operativo de campo, dirigido a todas las
localidades de 2 500 habitantes y mas, las cabeceras
municipales, los parques y los corredores industria-
les, mediante un recorrido total, manzana por manza-
na, para tocar en todas las puertas exteriores.

Adicionalmente, una figura de este grupo levanté la
informacion de los organismos operadores con activi-
dades de captacion, tratamiento y suministro de agua,
esto durante el recorrido establecido; ademas de pre-
cisar para cada municipio qué organismo proporcioné
este servicio.

Grupo Establecimientos Grandes y Empresas
(EGE). Responsable de llevar a cabo la captacion de la
informacion censal de los establecimientos mas gran-
des e importantes del pais mediante un directorio, para
visitar a establecimientos de Manufacturas, Comercio;
Servicios; Corporativos; Servicios de Hospedaje; Trans-
portes; Construccion; asi como empresas de Mineria
que estan integradas con la Manufactura; se incluyeron
las unidades auxiliares.

Se sumaron los establecimientos del directorio de
los Censos Econdmicos que cumplieran con los si-
guientes parametros:

* Ingresos iguales o mayores a 50 millones de pesos
anuales, o personal ocupado igual o mayor a 50
personas ocupadas.

« Establecimientos que forman parte de una empre-
sa nacional, es decir, que comparten una misma
razén social y se encuentran ubicados en mas de
una entidad federativa.

* Empresas locales (todos los establecimientos en
una sola entidad federativa), con al menos una uni-
dad econdémica que cumpla con alguno de los dos
primeros parametros.

 Las unidades econdmicas que son parte de las En-
cuestas Econémicas Nacionales (EEN), de Manu-
facturas, Comercio y Servicios no financieros, no
probabilisticos.

» Todos los establecimientos con programa IMMEX
(Maquila de exportacion).
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» 25 clases de actividad de cobertura total.

Los establecimientos que no son parte del Grupo
EGE, fueron captados por el grupo de trabajo que les
correspondia, de acuerdo con su actividad econémica
realizada.

Etapas de la estrategia de captacion:

a) Actualizacién de directorios y entrega
de cuestionarios

Primer momento: durante agosto y octubre de
2018, se visitaron establecimientos matrices, sucur-
sales, Unicos y externos para corroborar los datos
generales de ubicacion geogréfica, clase de activi-
dad, conformacién de las empresas, identificacion
de grupos y de razones sociales al interior, aplicar la
cédula de actualizacion, principalmente.

A la par, se llevaron a cabo los acuerdos para la en-
trega de cuestionarios censales, donde se captaron los
datos acordes con la actividad econémica de cada una
de las unidades visitadas, asi como la clave de acceso
a Internet, para entrar al sistema de captacion.

Segundo momento: del 01 al 31 de octubre de
2018, se realizé la verificacidn y distincion de su-
cursales de las empresas multiestablecimiento,
que incluyen las empresas actualizadas por el ope-
rativo de las encuestas econdmicas en el periodo
mayo-julio, con el fin de verificar los establecimien-
tos sucursales activos, considerados prioritarios
por su importancia dentro de la economia nacional,
ademas los dados de alta y los asignados con co6-
digos definitivos diferentes de actualizado. Se les
entregd un cuestionario a las sucursales que pro-
porcionaron su informacion de manera individual.

b) Captacion

A partir de enero de 2019, estuvo disponible el siste-
ma para la captura del cuestionario por Internet, y de
manera paralela se recuperd la informacion censal a
principios de enero y hasta el 31 de julio del mismo
afo. Ademas, se visitaron a los informantes que no
habian proporcionado su informacion.

Grupo Transportes y Grupo Construccion. Se revis6

la conformacioén de las empresas con base en el listado

de unidades econdmicas generada por razén social.
La estrategia de captacion se realizé en dos etapas:

1) Actualizacién de directorios

Entre agosto y octubre de 2018, se visitaron los es-

tablecimientos matrices, sucursales, unicos y exter-
nos para corroborar los datos generales de ubicacién
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geografica, clase de actividad, conformacién de las
empresas, identificacion de grupos y de razones so-
ciales al interior, aplicar la cédula de actualizacion,
principalmente.

Al término del proceso de actualizacion, se crearon
acuerdos para la forma de entrega de instrumentos de
captacion, donde se explicé la tematica censal al infor-
mante y la importancia de contar con un cuestionario
por cada establecimiento, acorde con la actividad eco-
némica de cada una de las unidades visitadas; asimis-
mo, se hizo entrega de la clave de acceso a Internet al
momento de elegir el cuestionario en linea, disponible
a partir de enero de 2019.

2) Captacion

La recuperacion de la informacion censal para los
dos grupos, fue del 3 de junio al 31 de julio de 2019,
mediante entrevista indirecta (para aquellos estable-
cimientos que optaron por el cuestionario via Internet
0 impreso), o por entrevista directa (cuando los infor-
mantes proporcionaron su informacion en el DCM).

Las agrupaciones y agremiados se captaron me-
diante entrevista directa (5 por agrupacion), princi-
palmente con apoyo del DCM, o segun el acuerdo
establecido en la etapa de actualizacion. Todo ello,
sustentado en el listado de empresas contenidas en
los directorios verificados y actualizados en 2018.

Grupo Pesca-Mineria. Entre el 20 de mayo y el 19 de
julio de 2019 capté informacién econdmica de las uni-
dades dedicadas a las actividades de Pesca y acui-
cultura, (incluyé actividades de Transporte por agua),
y Mineria localizadas tanto en areas urbanas como
rurales.

En la captacion de unidades mineras, estas fueron
identificadas previamente en 2018 con ayuda del di-
rectorio; la referencia geografica fue el lugar donde se
realizo la actividad econdmica; se ubicé puntualmen-
te a las unidades mineras en la cartografia digital y la
captacion de la informacién se realizdé en el DCM, o
de manera impresa en caso de haber optado por ese
medio de captacion.

Estrategias de captacion para las actividades de
Pesca y Transporte por agua:

» Captacion de la informacién en las organizacio-
nes.

» Cobertura completa de puntos de arribo y lugares
donde se realiza la pesca.

* Investigacion con la autoridad local.

* Localizacién por domicilio.

* Uso del DCM e Internet.

Grupo Convenios. Coordind y efectud la captacion de
informacion considerada estratégica para la economia
nacional. Se agregaron las unidades econémicas gene-
radoras de la mayor derrama econdmica en el pais, son
empresas unicas e importantes en la fijacion de precios,
tipo de producto o servicio y numero de productores en
el mercado.

Formaron parte de este importante grupo los Servi-
cios financieros, Electricidad, Transportacion por duc-
tos y Extraccion de petrdleo, entre otros; ademas se
incluyeron las unidades que contaban con caracteris-
ticas que requerian de una comunicacion especifica
para la obtencion de la informacion en los sectores
de Manufacturas, Comercio, Servicios, Transportes y
Construccion.

Para recabar los datos de estas empresas, hubo
acuerdos o convenios de manera directa o a través de
camaras y asociaciones, en donde se definié el medio
de captacién de la informacion; puntualizacion de as-
pectos conceptuales y establecer compromisos en la
entrega y recuperacion de los datos.

Con el compromiso de integrar innovaciones que res-
pondieran al surgimiento de actividades que operan de
manera digital, el grupo de trabajo de Convenios fue el
responsable de hacer la captacion de unidades econ6-
micas virtuales, aunque no cumplieran con los requisi-
tos de la unidad de observacién y pese a la complejidad
de localizarlas en un espacio fisico definido.

El grupo encargado de captar la informacién tuvo
base en la Ciudad de México, porque la mayor parte de
los informantes se localizan en esa sede, por tanto, fue
necesario dar seguimiento permanente a los informan-
tes. La captacion de la informacion fue del 1 de mayo al
31 de julio de 2019.

Objetivos adicionales del grupo de trabajo:

* Actualizacion del directorio de empresas.

¢ Incorporacion de unidades econdémicas con activi-
dades estratégicas, emergentes y/o virtuales.

» Conformacion de empresas.

Grupo Muestra Rural. Capté informacion de los es-
tablecimientos de Manufacturas, Comercio y Servi-
cios ubicados en zonas rurales del pais, mediante un
muestreo de areas, debido a sus caracteristicas: gran
extension territorial, dispersién de localidades, acce-
sibilidad limitada, escasos medios de transporte y la
poca presencia de establecimientos.

El periodo del operativo en zonas rurales se llevo
a cabo del 27 de mayo al 5 de julio de 2019. Una vez
definidas las areas de muestreo, el censor efectud el
recorrido total de cada una, para captar informacién
censal de todas las unidades econémicas no cubiertas
por los demas grupos de trabajo por medio del DCM.
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Asimismo, se contaron las viviendas para que los da-
tos sirvieran de insumo en la planeacion del Censo de
Poblacion y Vivienda.

3.11 Captacion de informacion
en corredores turisticos

Como origen del acuerdo al que llegaron el Instituto y
la Secretaria de Turismo (SECTUR), se determiné el
seguir con la captacién de la informacién de todas las
Areas Geoestadisticas Basicas (AGEB) tipificadas por
la SECTUR como corredores turisticos. Estas areas de
interés estan conformadas por AGEB urbanas y AGEB
rurales.

Para este evento censal, en ambos tipos de AGEB,
se capto la informacion de todas las unidades econo-
micas donde se ubicaron corredores turisticos por me-
dio del grupo Operativo Masivo, con el fin de contar
con informacién completa de estas areas econdémicas.

Derivado de este proceso de captacion de la infor-
macion, se detectaron unidades econdémicas que re-
quirieron ser captadas por medio de un cuestionario
con temas especificos, y asi se recuperé informacion
valiosa que hubiera quedado sin ser considerada.

3.12 Retos y mejoras operativas

Para vencer la cada vez mayor resistencia del infor-
mante y evitar el retraso de las respuestas, se aplica-
ron las siguientes estrategias:

» Control de cobertura y avance por actividad eco-
némica y variable censal.

* Entrega de cuestionarios a negocios grandes en
2018.

« Estrategia de difusion enfocada a la utilidad de la
informacion y del contenido del cuestionario.

 Estrategia de concertacién con asociaciones y
camaras empresariales.

Actividades previas para garantizar la seguridad del
censor en zonas donde se percibié inseguridad:

1. Identificaciéon de zonas de riesgo en las coordina-
ciones estatales.
2. ldentificacién de manzanas inseguras.
» Concertaciones estatales y municipales, pre-
vias al operativo:
» Autoridades estatales y locales como apoyo
para cuidar la integridad del censor.
3. Lideres vecinales para obtener orientacion sobre
horarios apropiados.
4. Estrategias especiales disefiadas por las coordi-
naciones estatales.
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A partir de los resultados de los Censos Econdmi-
cos 2019, se pueden vincular los registros adminis-
trativos de las Unidades del Estado® con los registros
estadisticos del Instituto, para hacerlo posible, se so-
licitd a los informantes los siguientes datos:

» Registro Federal de Causantes (RFC).
* Numero de medidor de la CFE.
* Registro Patronal del IMSS.

Con esto, la informaciéon que se puede obtener es
la siguiente:

» Ubicacion del establecimiento.

» Personal ocupado.

* Numero de trabajadores que reciben prestacio-
nes sociales.

* Razoén social y Categoria juridica en el SAT.

* |nicio de operaciones.

» Consumo de energia eléctrica.

* Ingresos.

Esta informacion permitira al Instituto:

» Disminuir el tiempo y la frecuencia de la entrevis-
ta al informante.

» Generar estadistica basica.

* Generar estadistica derivada.

* Mantener actualizado el Registro Estadistico de
Negocios de México (RENEM).

* Actualizar el Directorio Estadistico Nacional de
Unidades Econémicas (DENUE).

3.13 Seguimiento y control

Parte fundamental en el desarrollo de los Censos Eco-
nomicos 2019, fue el proceso de seguimiento y control
durante todas las etapas del evento censal, para ello
se consideraron las siguientes acciones:

» Las actividades de supervisiéon. Con el fin de cui-
dar la cobertura y la calidad de la informacion,
personal de oficinas centrales llevé a cabo un pro-
grama de supervision a las actividades desempe-
nadas por la estructura operativa en las entidades
federativas. Periddicamente se verificd que las

6 Las Unidades del Estado (UE) son las areas administrativas que cuentan
con atribuciones para desarrollar Actividades Estadisticas y Geograficas o
que cuentan con registros administrativos que permitan obtener Informacién
de Interés Nacional de:

» Las dependencias y entidades de la Administracion Publica Federal, in-
cluyendo a las de la Presidencia de la Republica y de la Procuraduria
General de la Republica.

» Los Poderes Legislativo y Judicial de la Federacion.

+ Las entidades federativas, los municipios y las demarcaciones territoriales
de la Ciudad de México.

» Los Organismos Constitucionales Autbnomos.

* Los Tribunales Administrativos Federales.
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actividades se apegaran a los lineamientos du-
rante sus periodos de capacitacién. Ademas, se
revisd que no se incurriera en omisiones y no se
falseara la informacion.

* Las actividades de asesoria. El personal respon-
sable, tanto de oficinas centrales como de las
entidades, atendio en todo momento las dudas y
cuestionamientos tanto de la estructura operativa
como de los propios informantes.

» Las actividades de control de avance y cobertu-
ra. Se llevd un seguimiento semanal del avance
logrado en campo, con el fin de asegurar su cum-
plimiento en tiempo y forma. Asimismo, se vigilo
el cubrimiento de todas las areas geogréaficas.

3.14 Capacitacion

En las actividades concernientes a la capacitacion re-
cayo la responsabilidad de preparar al personal que
participé en el proceso de captacion de informacién
censal.

Para que las actividades de capacitacion se desa-
rrollaran de manera homogénea y con calidad a nivel
nacional, se aplicé una estrategia de capacitacion de-
nominada “en cascada”, estructurada sobre tres ver-
tientes: capacitacion central, capacitacion regional y
capacitacion estatal.

Se capacité a todos los puestos de la estructura
operativa sobre aspectos conceptuales y operativos,
asi como en el uso y manejo del DCM.

El modelo de capacitacion para la captaciéon de los
Censos Econdmicos 2019 se orient6 a reforzar la ac-
tividad basica del personal que directamente capto la
informaciéon en campo. Se incrementé el nimero de
ejercicios y practicas para el desarrollo de habilidades
en el desempefio de las actividades de captacion de la
informacion.

3.15 Identificacion del censor

Durante el operativo, las entrevistas fueron realiza-
das por personal debidamente identificado con unifor-
me, credencial del Instituto con fotografia y oficio de
presentacion. El personal solicitd datos al informante
adecuado que conociera el funcionamiento del es-
tablecimiento (Propietario, Administrador, Contador,
Gerente, Encargado).

Para proporcionar mayor seguridad al informante,
se establecié un sistema de consulta de datos tanto
en el Centro de Atencion Telefonica (Lada 800 111
4634) como en Internet (www.inegi.org.mx), donde al
momento de la visita al establecimiento, se verificé la
identidad del entrevistador.
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4. Procesamiento, Analisis
de la produccion y Difusion
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4. Procesamiento, Analisis de la produccién y Difusion

La calidad de los datos es una prioridad en todo pro-
ceso de generacioén estadistica, y para ello, se instru-
mentaron una serie de medidas para la consistencia y
congruencia de la informacion. En los Censos Econé-
micos se cuidd de estos aspectos desde la entrevista,
a través de la aplicacion de un modelo de validacién
congruente con los elementos clave de su disefio me-
todoldgico que es el establecimiento.

Todos los establecimientos deben cumplir con un
minimo de informacién que satisfaga la definicion
(consulte el Anexo, apartado B) para ser considerados
como tales. Esta informacién debe ser congruente al
interior del cuestionario y garantizar su consistencia.

La validacion es el primer filtro de calidad en el
proceso de revision de la informacion; con su instru-
mentacion se identificaron y se dio respuesta a las
inconsistencias encontradas durante el llenado del
cuestionario, con la gran ventaja que significé el poder
hacerlo desde el momento mismo de la entrevistay en
presencia del informante.

4.1 Validacién automatica al momento
de captar la informacion

El dispositivo de computo movil (DCM), asi como el
sistema de captura en Internet estuvieron provistos de
un sistema que verifico la calidad de los datos.

En el DCM, el sistema de validacion se integré por
dos médulos: el de Informacion minima necesaria y el
de Congruencias légicas. Con el primero de ellos se
verificd que todos los cuestionarios captados tuvieran
un minimo de informacion, y se solicitaron datos para
aquellas variables que de acuerdo con la definicién
son de respuesta obligada y que todo establecimiento
debié cumplir para que se considerara objeto de estu-
dio de los Censos Econémicos.

En el segundo modulo, se relacionaron las respues-
tas captadas en dos o mas variables de un capitulo
o de diferentes capitulos que garantizan exista con-
gruencia entre ellas. Es decir, si la unidad econémica
registré el personal ocupado remunerado, entonces
debid reportar también las remuneraciones en el ca-
pitulo correspondiente, e incluir ademas el monto de
las prestaciones sociales, mismas que deben encon-
trarse en un rango definido en proporciéon a sueldos y
salarios.

El programa de captura via Internet, disefiado para
quienes prefirieron este medio para la entrega de
informacion, conté con sistemas de validacion que
verificaron, al igual que el DCM, informaciéon minima
necesaria y coherencia entre las respuestas obtenidas.
Este sistema fue disefiado para atender el tipo de
cuestionario acorde con el sector o tipo de actividad
del establecimiento.

En ambos tipos de captura, si no se cumplian estas
condiciones, el sistema enviaba un mensaje donde
indicaba la inconsistencia detectada y pedia revisar
el dato; de ser necesario se corregia la variable re-
portada, o bien se justificaba. En el caso del DCM,
el entrevistador verificd con el informante el dato y
asento el cambio o justificacion; en la captura por In-
ternet, fue el mismo informante quien corrigié el dato
o bien lo justifico.

4.2 Clasificacion de las unidades econémicas

De acuerdo con los procesos o funciones de produc-
cion similares, a todas las unidades econdmicas se
les asignd un codigo de actividad con apoyo del Sis-
tema de Clasificacion Industrial de América del Norte
(SCIAN) en su version 2018, que atienden la actividad
econdmica desarrollada y el monto de los ingresos re-
cibidos. Esta actividad es de vital importancia ya que la
revision de la calidad de los datos a través de los sis-
temas de validacion se desarrollé6 tomando en cuenta
la actividad del establecimiento, y si éste no se tenia
preclasificado no se podia aplicar la validacion.

Se implemento un sistema que facilité la actividad en
campo partiendo de un conjunto de catalogos, tanto de
actividades como de productos, para que al momento
de la entrevista, con solo seleccionar estos elementos,
el sistema identificara el codigo que le correspondia al
establecimiento.

Se incorporaron al DCM los catalogos de activida-
des frecuentes y los productos asociados a dichas
actividades, que se conformaron por los nombres ge-
néricos con los que comunmente son conocidos. Con
el apoyo de estos insumos, se garantizé que todas las
unidades econdmicas objeto de estudio se clasifica-
ran de forma homogénea y sistematica.

La clasificacion de las unidades econdémicas se rea-
liz6 a través de criterios establecidos, que atendieron
al grupo operativo de referencia.
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Grupo Operativo Masivo. Utilizé informacion del
directorio proporcionado por el RENEM, el cual conté
con un codigo de actividad, mismo que procedi6 del
evento censal anterior o fue asignado en gabinete du-
rante los diversos operativos de actualizacion. En la
secuencia de entrevista se consulté con el informante
si la actividad registrada es la misma; esta verifica-
cion dio como resultado varias situaciones para la
confirmacién del cédigo de los establecimientos:

* Quienes ya venian en el directorio se confirmo su
actividad, se captaron los productos y la propor-
cion de sus ingresos, y se ratifico el codigo.

* Los que cambiaron de actividad y/o de nueva
creacion se pregunto por la actividad y se reclasi-
fic6 en campo de manera definitiva.

* En caso de no aparecer la actividad o productos
en los catalogos, se asigno el codigo SCIAN de
forma manual.

La aplicaciéon de este procedimiento optimizo la en-
trevista. Para los sectores de Manufacturas, Comercio
y Servicios se aplicaron pases de pregunta que no se
adaptaban a la actividad econdémica, ademas de que la
validacion fue especifica para cada sector.

Grupo Establecimientos Grandes y Empresas
(EGE). EIl afio previo al operativo censal se llevo a
cabo la verificacion de los directorios de todos los
establecimientos provenientes del RENEM que cum-
plieron con los criterios de seleccién para este grupo.
En la verificacion se confirmé la actividad registrada
en las bases de datos. Cuando el informante decla-
ré que la actividad reportada no correspondia, se le
aplicé una cédula en donde se solicité la actividad
desarrollada y los productos relacionados con ésta,
que consideran la proporcion de los ingresos que le
generaron al establecimiento.

Resto de sectores. Los cuestionarios captados que
no formaron parte de los dos grupos anteriores, fueron
clasificados a partir de la informacién reportada por las
unidades econdmicas y enviados a oficinas centrales.
Esto se realizé asi en el caso de Mineria, Extraccion
de petroleo, Generacion de electricidad, Distribucion
de gas por ductos al consumidor final y Transportes,
es dificil que puedan cambiar de vocacion y en con-
secuencia el cuestionario y catalogo entregados en la
primera entrevista fueron vigentes.

Finalmente, para garantizar que la clasificaciéon de
los establecimientos censados fuera realizada con ca-
lidad, homogeneidad de criterios y que correspondiera
con la actividad principal desarrollada, personal califi-
cado reviso, verifico y liberd la clase de actividad asig-
nada a las unidades economicas, con base en criterios
preestablecidos que siguen un proceso definido.
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Es importante mencionar que la clasificacion se hizo
centralmente y de manera manual tanto para los es-
tablecimientos EGE, como para el resto de sectores.
La actividad de clasificacién inici6 a partir de febrero y
hasta el 31 de julio de 2019.

4.3 Validacion central de la informacion

Todos los cuestionarios liberados en la etapa de clasi-
ficacion fueron validados de forma automatica por los
sistemas disefiados previamente. Estos sistemas con-
templaron las consistencias basicas incorporadas en
la captura de datos, consistencias diferenciadas tanto
por tamafo de establecimiento como por sector, y las
consistencias aritméticas.

Una vez que el cuestionario quedo libre de inconsis-
tencias, se marcoé como correcto y no podia ser objeto
de cambio alguno sin previa autorizacién. La siguiente
etapa, el analisis integral, inici6 una vez que todos los
cuestionarios captados estuvieran libres de inconsis-
tencias. En oficinas centrales se realizé la validacion a
partir de febrero de 2019.

4.4 Andlisis estadistico de datos agrupados

Con la informacién censal en oficinas centrales, se
llevd a cabo el analisis estadistico de datos de forma
agrupada, con la finalidad de garantizar que estos fue-
ran congruentes y cumplieran con los estandares de
calidad requeridos, para tal fin, se realizaron diversas
actividades que se describen a continuacion:

Andlisis univariado y multivariado. Se crearon agru-
paciones de establecimientos que consideran el tipo
de actividad, su tamafio y nimero de observaciones, a
partir del calculo de relaciones analiticas que se aplica-
ron a cada uno de los registros.

Aquellos que manifestaron un comportamiento ati-
pico, fueron reportados como puntos extremos y ana-
lizados por el grupo de revision e identificados para
reconsulta. Si de la verificacion de los datos con el
informante hubo cambios a la informacion, estos se
incorporaron y validaron en los cuestionarios para ga-
rantizar que no se presentaran inconsistencias.

Analisis de actividades altamente concentradas.
Cuando se detectaron actividades altamente concen-
tradas y su comportamiento no fue similar con otras
industrias, el analisis se hizo de manera individual re-
gistro por registro, como fue el caso de la siderurgia
basica y ensamble de automdviles.

Andlisis de tabulados. Concluido el analisis integral,
se generd y analizé la informacion agrupada mediante
tabulados con diferentes cortes geogréficos, sectoria-
les, tematicos y por tamano. Ademas, se incluyeron
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datos del censo inmediato anterior para analizar el
comportamiento de la informacion. Los tabulados fue-
ron revisados por personal de las coordinaciones es-
tatales en coordinacién con oficinas centrales quienes
conocen el entorno econémico de su entidad.

Es importante mencionar que, en todo momento se
conto con el valioso apoyo de los informantes respecto
de la informacién captada.

4.5 Proceso de estimacion
de establecimientos faltantes

Para cumplir con el objetivo de obtener informacion
estadistica basica de todos los establecimientos con
alguna actividad econémica en el pais, se realizé6 una
planeacion a detalle del operativo censal. Sin embargo,
para aquellos registros de los que no se podia recabar
adecuadamente la informacioén (negativa a proporcionar
datos, ausencia del informante, entrega de cuestionario
incompleto, reprogramacion de la entrevista, cuestiona-
rio pendiente de captarse por Internet), se estimaron las
siguientes soluciones:

» Cuando no se recibi6 el cuestionario censal ya
resuelto, se pudo obtener la informacion a par-
tir de lo captado por los operativos de las En-
cuestas Econdémicas Nacionales, de donde se
retomaron las cifras de las variables comunes
entre ambos operativos, ademas de contar con
lo reportado por estos establecimientos en el
evento censal inmediato anterior, se estimé la
informacion faltante con la estructura de gastos
y/o ingresos; o en su defecto, variaciones o com-
portamientos de unidades con caracteristicas si-
milares (tamafio, localizacion, etcétera) y con la
misma actividad econoémica.

» Los establecimientos faltantes del Grupo Masivo
y de los que se dispuso al menos del personal
ocupado y de la actividad desarrollada, se esti-
mo a partir de los promedios que consideran la
actividad, tamafio y zona geografica en donde
se ubico el establecimiento.

» Se presentaron casos donde la unidad econémi-
ca no conté con registros contables al nivel de
detalle que requirieron los Censos Econdmicos
y, en consecuencia, no estaban en condiciones
de proporcionar toda la informacion consolidada
0 una parte de ella. Por ello se solicitaron datos
por establecimiento de las siguientes variables:
personal ocupado, gastos, ingresos, activos fijos
y valor de la produccién. Se calcul6 la aportacion
que cada establecimiento hizo al total de la em-
presa y se aplico esta proporcion al resto de las
variables. Este procedimiento se efectué para
todas las unidades que compartieron la misma
razén social.

4.6 La conformacion de empresas

La conformacién de empresas en los Censos Econé-
micos se llevo a cabo con dos o mas establecimientos
que compartian la misma razén social. La demanda
de informacién por empresa se ha requerido cada vez
mas a un mayor nivel de detalle, razén por la que es
necesario mejorar en la conformacion y clasificacion
de las mismas.

Para garantizar este proceso de conformacion y cla-
sificacion, se aplicé una clave estadistica (folio Unico
por empresa), que apoyo con:

» Laidentificacién de los establecimientos median-
te su ubicacion, actividad y tamafo hasta nivel
municipal.

* El seguimiento de los cambios en sus datos de
ubicacion, actividad econdmica y tamafio a través
del tiempo, que tenian las unidades econémicas.

* La vinculacién de los establecimientos de una
misma razon social, mediante un consecutivo na-
cional por empresa.

Para garantizar un alcance mayor en la conformacion
de empresas se incluyeron, ademas de las empresas
grandes, a establecimientos pequefos y medianos que
formaban parte de la captacion del Grupo Masivo.

En términos operativos, se manejo:

* Una clave estadistica por empresa.

* Un establecimiento matriz por empresa.

* Uno o mas establecimientos sucursales por
empresa.

Sin embargo, no todas las empresas de algunos
sectores o actividades se adecuaron a este proceso
de integracion, ya que presentaron dificultades al pro-
porcionar la informacion de todos sus establecimien-
tos de manera agrupada; por lo que se determino
captar la informacién de manera individual para estos
establecimientos, y concentrarla en el cuestionario de
la empresa a la que pertenecian. Una vez integrada
la informacién econdémica, pudo referirse geografica-
mente al sitio donde se ubicaba la oficina matriz.

Como resultado, la informacién se presenté por:

Establecimiento. Incluy6 a todas las actividades eco-
nomicas del pais; ademas comprendié a todas las uni-
dades estadisticas (matrices y sucursales) dedicadas
a la Pesca y acuicultura; Extraccion de petroleo y gas;
Mineria; Electricidad; Suministro de gas natural por
ductos; Construccion; Transportes; Servicios postales;
Mensajeria y paqueteria foranea; Servicios financieros
y de seguros; Captacion, tratamiento y suministro de
agua; y Operadores de servicios de telecomunicacio-
nes alambricas e inaléambricas.
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Unidad econémica. Se incluyeron los registros de
Manufacturas, Comercio y Servicios no financieros,
mas la informaciéon de manera agrupada de los esta-
blecimientos con una o mas ubicaciones fisicas perte-
necientes a una misma razoén social, que se localizé en
un domicilio determinado y correspondié normalmente
a la matriz.

Por lo tanto, segun el tipo de analisis en los datos,
el numero de establecimientos y unidades econdémicas
pueden o no coincidir en sus resultados.

4.7 Confidencialidad de la informacion censal

La confidencialidad se refiere a la difusion de informa-
cion estadistica sin exponer datos de manera individua-
lizada, que aportan la mayor cantidad de informacién
para el usuario.

4.7.1 Sustento legal

Las Oficinas Nacionales de Estadistica recopilan los
datos apoyandose en un marco juridico que exige que
los datos obtenidos sean confidenciales.

La confidencialidad o reserva como sustento legal
considera que los datos estadisticos que proporcionan
los informantes al INEGI, no podran divulgarse de ma-
nera que pueda determinarse la identidad de la unidad
econdmica.

La confidencialidad de los datos en el pais, se sus-
tenta y respalda en los articulos 37 y 38 de la Ley del
Sistema Nacional de Informacién Estadistica y Geo-
grafica (LSNIEG):

"ARTICULO 37.- Los datos que proporcionen para
fines estadisticos los Informantes del Sistema a las
Unidades en términos de la presente Ley, seran estric-
tamente confidenciales y bajo ninguna circunstancia
podran utilizarse para otro fin que no sea el estadistico.

El Instituto no debera proporcionar a persona algu-
na, los datos a que se refiere este articulo para fines
fiscales, judiciales, administrativos o de cualquier otra
indole."”

"ARTICULO 38.- Los datos e informes que los In-
formantes del Sistema proporcionen para fines esta-
disticos y que provengan de registros administrativos,
seran manejados observando los principios de confi-
dencialidad y reserva, por lo que no podran divulgarse
en ningun caso en forma nominativa o individualizada,
ni haran prueba ante autoridad judicial o administrati-
va, incluyendo la fiscal, en juicio o fuera de él.
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Cuando se deba divulgar la informacién a que se re-
fiere el parrafo anterior, ésta debera estar agregada de
tal manera que no se pueda identificar a los Informan-
tes del Sistema y, en general, a las personas fisicas o
morales objeto de la informacién.

El Instituto expedira las normas que aseguren la co-
rrecta difusion y el acceso del publico a la Informacion,
con apego a lo dispuesto en este articulo.”

4.7.2 Supresion parcial con datos
complementarios

Consiste en suprimir los datos de las variables eco-
ndémicas de los renglones con problemas de confiden-
cialidad, donde permanecen el nimero de unidades
econdémicas y se agregan para compensar, indicado-
res relacionados con las variables que se suprimieron.

La supresion parcial contiene las siguientes carac-
teristicas:

» Se publica el numero de unidades econémicas
en todos los renglones de los tabulados.

» Para los renglones con confidencialidad (los que
tienen 1 0 2 unidades econdémicas), se suprime la
informacion de las variables que se obtienen de
manera directa, por ejemplo, personal ocupado,
remuneraciones totales, gastos, ingresos, valor
de la produccién, activos fijos.

» En las celdas que aparecen vacias se omiten los
datos absolutos con el fin de garantizar el princi-
pio de confidencialidad y reserva.

« Se incorporan indicadores’ para cada renglon
con confidencialidad, excepto los que impliquen
en su calculo el numero de unidades economi-
cas, lo cual se garantiza asi la confidencialidad.

» Para los renglones que tienen tres 0 mas unida-
des econdmicas, se publican tanto la informacion
de las variables obtenidas de manera directa
como los indicadores.

Ventajas respecto de los Censos Econémicos 2014:

* Proporciona informacion de las unidades eco-
nomicas en todos los renglones existentes para
cualquier corte geografico, sectorial o de estrato.

» Lainformacion podra compararse con el DENUE.

» Se publican indicadores para brindar informacion
adicional que compense la pérdida de datos direc-
tos, preservando la confidencialidad.

7 Son medidas estadisticas que se obtienen a partir de una operacion aritmé-
tica basica entre dos o mas variables (suma, resta, multiplicacion, division),
con el fin de aportar elementos de andlisis adicionales.
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4.8 Precisiones generales en los tabulados
definitivos

La vasta informacién econémica captada durante la
etapa de captacion de los Censos Econémicos 2019,
se organiz6 para presentarse de manera agregada, y
esto se hizo mediante la tabulacion.

Los datos presentados en los tabulados contienen
las siguientes precisiones:

* Toda la informacién esta organizada de acuerdo

con el SCIAN México 2018.

* Los cuadros contienen datos que engloban a las
unidades productoras y auxiliares.

* Cuando en algun renglén aparece un cero se
debe a que:

a) Los informantes declararon cero en esa va-
riable.

b) La cantidad declarada fue menor a 500 mil
pesos y como las cifras se presentan en mi-
llones de pesos, se redonded a cero.

» Las cifras negativas se especifican con el signo
menos (-) a la izquierda del dato.

Si requiere informaciéon mas detallada consulte la
relacion de los Productos de difusion de resultados
definitivos que se encuentran en el Anexo, apartado A
de este documento, mismos que estan disponibles en
la pagina del Instituto (www.inegi.org.mx).

4.9 Difusiéon y comunicacion

Las campanas de difusion y comunicacién de los Cen-
sos Economicos 2019, tuvieron como propdsito in-
formar a la sociedad mexicana de la importancia de
este gran evento censal, en el que se puede conocer
el estado que guarda la economia nacional. De ma-
nera adicional, se dio a conocer a los informantes y a
la sociedad en general el periodo de captacion, y se
sensibilizé a las personas encargadas de proporcionar
informacion al Instituto para que participaran y colabo-
raran en este importante proyecto.

Estas campafas, lograron un acercamiento con la
poblaciéon relacionada con sus actividades econdmi-
cas, y fueron un valioso punto de apoyo para la co-
municacion con autoridades de los tres niveles de

gobierno, asi como con organismos y asociaciones,
camaras, agrupaciones, colegios de contadores, etc.,
y motivaron su participacion.

Para alcanzar los objetivos propuestos, se estable-
cieron dos vertientes:

Etapa informativa: comunicar que los Censos Eco-
némicos iniciaron, e invitar a los informantes a recibir los
entrevistadores y contestar el cuestionario, resaltarles
que la informacion es para uso exclusivo del INEGI.

Los medios utilizados para informar fueron los si-
guientes:

* Radio.

» Television.

» Pagina de Internet del INEGI.

* Perifoneo.

* Medios impresos.

» Redes sociales (Facebook, Twitter, YouTube).

Etapa de difusién de resultados y agradecimien-
tos: dar a conocer al publico en general, los principales
resultados surgidos de los Censos Econdmicos 2019,
asi como agradecer la participacion de los informantes,
mediante las siguientes lineas de accion:

* Radio.

* Television.

» Pagina de Internet del INEGI.

* Medios impresos digitales.

* Redes sociales (Facebook, Twitter, YouTube).
» Atencién a usuarios.

* Microdatos.

» Plataformas externas en linea.

Através de spots de television, radio, prensa escrita
y digital, se buscé llegar a grandes sectores a nivel
nacional para mantener a la sociedad en expectativa
de los Censos Econdmicos 2019, con el propésito de
obtener su apoyo para una buena captaciéon censal.
Se desplegd un esfuerzo palpable de comunicacion y
difusion en cada Coordinacién Estatal.

En diciembre de 2019, se presentaron los Resul-
tados Oportunos y se agradecié a la sociedad por su
participacion. En julio de 2020, es la fecha programada
para la publicacion de los Resultados Definitivos.
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A. Productos de difusion de Resultados definitivos
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4 )
Productos de difusion Modalidad

Tabulados y Datos abiertos Internet

Censos Econdémicos 2019. Mapas interactivos en Tableau Internet

Censos Economicos 2019. Presentacion de Resultados definitivos Internet

Metodologia de los Censos Econémicos 2019 Internet

Censos Econdmicos 2019. Resumen de los Resultados definitivos Internet

Monografias Internet

Minimonografias Internet

Infografias Internet

Censos Econdmicos 2019. Sistema Automatizado de Informacion Censal (SAIC) Sistema en linea

Calculadora censal Sistema en linea

Simulador de negocios Sistema en linea

Censos Econdémicos 2019 en el Mapa Digital de México (MDM) Sistema en linea

\Sistema de Metadatos (Estandar DDI) Internet )
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B. Definicion de las unidades de observacion

Establecimiento. La unidad econdmica que en
una sola ubicacion fisica, asentada en un lugar
de manera permanente y delimitada por cons-
trucciones e instalaciones fijas, combina accio-
nesy recursos bajo el control de una sola entidad
propietaria o controladora para realizar activida-
des de produccién de bienes, compra-venta de
mercancias o prestacion de servicios; sea con
fines de lucro o no.

Empresa. Es la unidad econémica que en una o
mas ubicaciones fisicas, asentadas en un lugar
de manera permanente y delimitadas por cons-
trucciones e instalaciones fijas, combina accio-
nes y recursos para llevar a cabo la producciéon
de bienes y servicios bajo el control y direccion
de una sola entidad propietaria, por lo cual tiene
la capacidad de realizar toda la gama posible de
transacciones por cuenta y derechos propios, in-
cluso contraer pasivos y decidir la forma de crear
transacciones con terceros, pues es ahi (la matriz
de la empresa) donde se toman las decisiones
operativas de los diversos establecimientos que
la componen.

Unidad minera. Es la unidad econdmica que se
dedica, bajo el control de una sola entidad pro-
pietaria o controladora, a realizar algun tipo de
actividad minera que puede ser de extraccion,
explotacion y/o beneficio de minerales metali-
cos 0 no metalicos y cuyos centros de operacién
como zonas de extraccion, galeras, obras e ins-
talaciones, tienen ubicacion contigua en un area
geografica determinada (un cerro, un yacimien-
to, una cantera, etcétera). Se considera también
la perforacién de pozos petroleros y/o de gas.

La unidad minera puede estar formada por:

a) una o varias minas,

b) por la(s) mina(s) y su planta de beneficio

c) unicamente por la planta de beneficio, la
cual puede trabajar con minerales propios
o ajenos. No incluye informacion referente
a los procesos de fundicion y refinacion de
minerales.

38

Unidad pesquera o acuicola. Es toda unidad
econdmica que, a través de la combinacién de
recursos, realiza actividades de captura, extraccion
0 acuicultura de especies acuaticas, con caracter
comercial o de fomento, en el mar, rios, lagos,
lagunas, esteros, presas, estanques acuicolas,
encierros, etc., bajo el control de una sola entidad
propietaria o controladora que puede estar
conformada por una persona 0 una agrupacion
(sociedad, asociacion, union, etc.) y que cuenta
con bienes de produccion (embarcaciones, artes,
equipo e implementos de pesca) necesarios para
la practica de esta actividad que pueden ser o no
de su propiedad. Se incluye la pesca comercial
combinada con autoconsumo. Se excluye la pesca
deportiva, asi como la de transformacién (enlatado,
congelado, reducido, seco-salado, elaboracion de
harina, etcétera.) y la de comercializacion.

Activo o distrito de explotaciéon. Es la unidad
econdmica que se dedica a realizar acciones de
exploracion, perforacion y otras labores auxiliares
a la extraccion de petréleo crudo y gas natural,
que se entiende como tal al conjunto de pozos,
plataformas y otro tipo de instalaciones que con-
forman una unidad técnico-operativa, en un area
geografica determinada. Las unidades auxiliares
del activo o distrito de explotacién, tales como:
oficinas administrativas, centros de venta, alma-
cenes, etc., que tengan una ubicacion separada e
independiente deberan considerarse en el cues-
tionario para unidades auxiliares.

Organismo que presta el servicio de captacion,
tratamiento y suministro de agua. Es la unidad
economica que administra, opera los sistemas y
presta el servicio de agua potable, alcantarillado y
saneamiento. Los servicios que se proporcionan
se circunscriben al ambito de las localidades ur-
banas que conforman los municipios y en su caso
algunas rurales. Los suministradores de agua tie-
nen diferentes tipos de organizacién, por lo que
pueden presentarse como: sistemas de agua,
direcciones, comisiones, juntas locales, departa-
mentos, comités, concesionarias, etcétera.
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C. Tabla comparativa. Cambios en la nomenclatura de clasificacion

SCIAN México 2013 - SCIAN México 2018

" N
SCIAN México 2013 SCIAN México 2018
Cédigo Nombre Cddigo Nombre
211111 Extraccion de petrdleo y gas
211110 Extraccion de petroleo y gas natural asociado
211112 Extraccion de gas natural no asociado
Generacion de electricidad a partir
221111 . o
de combustibles fosiles
221112 Generacpn Qe (’ele'ctrlmdad a partir
de energia hidraulica
291113 Generacpn de electricidad a partir
de energia solar
221114 Generacién de electricidad a partir
221110 Generacion, transmision y distribucion de energia edlica
de energia eléctrica Generacion de electricidad a partir de otro
221119 . .
tipo de energia
Transmisién de energia eléctrica
221121 s S
(transmision de energia eléctrica)
Distribucion de energia eléctrica (distribucion
221122 o
de energia eléctrica)
Comercializacion de energia eléctrica
221123 N e
(comercializacion de energia eléctrica)
Transmision de energia eléctrica
221121 S L
(transmision de energia eléctrica)
221120 Transmls]on y'dls.trlbuuon 291122 Dlstrlbu0|9n dfa energia eléctrica (distribucion
de energia eléctrica de energia eléctrica)
Comercializacion de energia eléctrica
221123 o A
(comercializacion de energia eléctrica)
Captacion, tratamiento y suministro de agua Captacion, tratamiento y suministro de agua
222111 . - 221312 : i
realizados por el sector publico realizados por el sector publico
Captacion, tratamiento y suministro de agua Captacion, tratamiento y suministro de agua
222112 . : 221311 . :
realizados por el sector privado realizados por el sector privado
229210 Sumlnlstro_ de gas por ductos 221210 Sumlnlstrq de gas natural por ductos
al consumidor final al consumidor final
311812 Panificacion tradicional
311812 Panificacion tradicional Elaboracion de tortillas de harina de trigo
311813 g
de forma tradicional
Elaboracioén de refrescos y otras bebidas Elaboracion de refrescos y otras bebidas
312111 - y 312111 no alcohdlicas (excepto agua embotellada
no alcohdlicas
con sabor)
312112 Purificacion y embotellado de agua
312112 Purificacion y embotellado de agua Elaboracién de refrescos y otras bebidas
312111 no alcohdlicas (agua embotellada
con sabor)
332710 Maqumadq de_plezas r_netallcas 332710 Maqullnado de piezas para maquinaria
para maquinaria y equipo en general y equipo en general J
(Continua)
39

INEGI. Censos Econémicos 2019. SNIEG. Informacion de Interés Nacional

INEGI. Censos Econémicos 2019 Metodologia. 2020



INEGI. Censos Econémicos 2019 Metodologia. 2020

SCIAN México 2013 SCIAN México 2018
Cédigo Nombre Cédigo Nombre
336210 Fabricacion de carrocerias y remolques
Servicios de blindaje y de adaptacion
336210 Fabricacién de carrocerias y remolques 811123 de automdviles y camiones (servicios
de adaptacion de automoviles y camiones
para usos especiales a peticion del cliente)
465213 Comercio al por menor de bicicletas 465213 C°F“?r°'° al por menor de bicicletas
y triciclos
. 468419 Comercio al por menor
468419 Comercio al por menor de otros combustibles
de otros combustibles Comercio al por menor en estaciones
468414 ;
de gas natural vehicular
Transporte colectivo urbano y suburbano
485111 . -~
) de pasajeros en autobuses de ruta fija
485111 Transporte colectivo urbano y suburbano -
de pasajeros en autobuses de ruta fija Trangporte colectivo urbano y subyrbano de
485115 pasajeros en autobuses que transitan
en carril exclusivo
512210 | Productoras discograficas 512050 | roductoras y distribuidoras discograficas
(productoras discograficas)
Productoras y distribuidoras discograficas
Produccién de material discografico (produccién de material discografico
512220 . -~ P 512250 : P
integrada con su reproduccién y distribucion integrada con su reproduccion
y distribucion)
Operadores de servicios Operadores de servicios
517110 N . . 517311 o . .
de telecomunicaciones alambricas de telecomunicaciones alambricas
517210 Operadores d.e servicios ] . 517312 Operadores d_e servicios ) .
de telecomunicaciones inalambricas de telecomunicaciones inalambricas
522410 | Arrendadoras financieras 522460 | Socledades financieras de objeto multiple
(arrendadoras financieras)
522420 Compainiias de factoraje financiero 522460 SOC|eda~d’es fmanmerag de? obje.to multiple
(compariias de factoraje financiero)
522430 Sociedades financieras de objeto limitado 522460 Somgdades flpanmgras de Obj?to n'1ul't|ple
(sociedades financieras de objeto limitado)
522460 | Sociedades financieras de objeto multiple 522460 | Socledades financieras de objeto multiple
(sociedades financieras de objeto mdultiple)
524220 Admlnlstra0|or1 de cajas de pension 524220 Administraciéon de fondos para el retiro
y de seguros independientes
Sociedades de inversion especializadas
. 525110 :
NNNNNN Ninguno en fondos para el retiro
525210 Fondos de inversién
532220 Alquiler de prendas de vestir 532281 Alquiler de prendas de vestir
Alquiler de otros articulos para el hogar
532230 Alquiler de videocasetes y discos 532289 y personales (alquiler de videocasetes
y discos)
532291 Alquiler de mesas, sillas, vajillas y similares 532282 Alquiler de mesas, sillas, vajillas y similares
Alquiler de otros articulos para
532292 Alquiler de instrumentos musicales 532289 el hogar y personales
\_ (alquiler de instrumentos musicales) J
(Continua)
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SCIAN México 2013

SCIAN México 2018

Cédigo Nombre Cédigo Nombre
. . Alquiler de otros articulos para el hogar
532299 Alquiler de otros articulos para el hogar 532289 y personales (alquiler de otros articulos para
y personales
el hogar y personales)
Organizacion de excursiones y paquetes Organizacion de excursiones y paquetes
561520 gar - ¥y paq 561520 turisticos para agencias de viajes
turisticos para agencias de viajes
(Operadores de tours)
562111 Recoleccion dg residuos peligrosos
por el sector privado
Tratamiento y disposicion final de residuos
562211 . .
peligrosos por el sector privado
Servicios de remediacion de residuos por
Manejo de residuos peligrosos y servicios 562911 leiteiglogggl;lzgg (f)iri‘;;gltz‘:igligeonleeg;zzgg
562111 de remediacion a zonas dafiadas por ) P .
. . : peligrosos por el sector privado)
materiales o residuos peligrosos
Recuperacion de residuos por el sector
562921 privado (recuperacion de residuos peligrosos
por el sector privado)
Otros servicios de manejo de residuos por
562998 el sector privado (otros servicios de manejo
de residuos peligrosos por el sector privado)
562121 Recolecglon de residuos no peligrosos por el
sector privado
Tratamiento y disposicion final de residuos
562221 . .
no peligrosos por el sector privado
Servicios de remediacion de residuos por
el sector privado (servicios de remediacion
. . 562911 ) ;
Manejo de desechos no peligrosos de residuos no peligrosos por
562112 y servicios de remediacion a zonas el sector privado)
dafiadas por desechos no peligrosos Recuperacion de residuos por el sector
562921 privado (recuperacién de residuos
no peligrosos por el sector privado)
Otros servicios de manejo de residuos por
el sector privado (otros servicios de
562998 , . .
manejo de residuos no peligrosos por
el sector privado)
Centros del sector privado dedicados Centros del sector privado dedicados
624121 a la atencion y cuidado diurno de ancianos 624121 a la atencion y cuidado diurno de ancianos
y discapacitados y personas con discapacidad
Centros del sector publico dedicados Centros del sector publico dedicados
624122 a la atencion y cuidado diurno de ancianos 624122 a la atencion y cuidado diurno de ancianos
y discapacitados y personas con discapacidad
Servicios de capacitacion para el trabajo Servicios de capacitacion para el trabajo
624311 prestados por el sector privado para 624311 prestados por el sector privado para
personas desempleadas, subempleadas personas desempleadas, subempleadas
o discapacitadas o con discapacidad
Servicios de capacitacion para Servicios de capacitacion para el trabajo
el trabajo prestados por el sector prestados por el sector publico para
624312 | trabaj tad | t 624312 tad I t ibli
publico para personas desempleadas, personas desempleadas, subempleadas
NG subempleadas o discapacitadas o con discapacidad J
(Continua)
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4 N
SCIAN México 2013 SCIAN México 2018
Codigo Nombre Codigo Nombre
811121 HOJaIa_terla y pintura de automoviles
y camiones
811121 Hojalateria y pintura de automdviles Servicios de blindaje y de adaptacion
y camiones 811123 de automoviles y camiones (servicios
de blindaje de vehiculos a peticion
del cliente)
Regulacién y fomento de actividades para
931510 : . :
mejorar y preservar el medio ambiente
562112 Recolecmo'n c_ie residuos peligrosos por
el sector publico
562122 Recolecgo_n de residuos no peligrosos por el
sector publico
562212 Tratamiento y disposicion final de residuos
931510 Regulacion y fomento de actividades para peligrosos por el sector publico
mejorar y preservar el medio ambiente 562222 Tratamiento y disposicién final de residuos
no peligrosos por el sector publico
562912 Servicios dg r_emed|a0|on de residuos por
el sector publico
562922 Recuperac!or'! de residuos por
el sector publico
562999 Otros servicios de manejo de residuos por
\_ el sector publico J
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D. Cobertura sectorial* de los Censos Econémicos 2019

Cobertura

Clases de actividad censall(clases Cobertura Entrevista . Unidad de observacién Informacién
SCIAN 2018 S geografica Grupo Masivo poop a publicar
de actividad)
Sector 11 Agricultura, cria y explotaciéon de animales, aprovechamiento forestal, pesca y caza
6 Total Parcial Pesca - Mineria y Transporte Unidad Pesquera Sector Privado
por agua y Paraestatal
96 6 Zona Urssp; yZona Completa EGE/Masivo/Rural Establecimiento
84 Fuera de cobertura No se publica
Sector 21 Mineria
16 Pesca - Mineria y Transporte
por agua/EGE
. . Unidad Minera
13 Total Parcial Pesca - Mineria y Transporte
32 por agua
2 Convenios Distrito de Explotacion
1 Actividad inexistente
Sector 22 Generacion, transmision, distribuciéon y comercializacién de energia eléctrica, suministro de agua y de gas natural por ductos
al consumidor final
8 . Empresa
. Convenios -
11 1 Total Parcial Empresa Transportista
2 Masivo Organismo Operador
Sector 23 Construccion
23 Zona Urbanay Zona Completa EGE/Masivo/Rural Establecimiento
45 Rural
22 Total Parcial Construccion Empresa Constructora
Sector 31-33 Industrias manufactureras
Zona Urbana y Zona . Sector Privado
284 Rural Completa EGE/Masivo/Rural y Paraestatal
292 5 . EGE Establecimiento
Total Parcial -
2 Convenios
Sector 43-46 Comercio
154 Zona Urbanay Zona Completa EGE/Masivo/Rural o
155 Rural Establecimiento
1 Total Parcial EGE
Sector 48-49 Transportes, correos y almacenamiento
26 Transporte
10 Empresa Transportista
1 Establecimiento
1 . Convenios Empresa
1 Total Parcial Empresa Entidad
65 Federativa
6 EGE Establecimiento
4 Pesca - Mineria y Transporte Empresa Transportista
por agua
13 Zona Ur‘lgs:ae: yZona Completa EGE/Masivo/Rural Establecimiento
8 Fuera de cobertura No se publica
Sector 51-81 Servicios
276 EGE/Masivo/Rural Sector Privado
Completa P: tatal
1 Zona Urbana y Zona EGE/Convenios/Masivo/Rural o Y IFElRISSEE]
Establecimiento
72 Rural
Masivo/Rural Universo Total
2
378 15 Parcial Convenios Empresa Financiera
2 . Empresa
p Total EGE/Convenios Sector Privado
Establecimiento y Paraestatal
3 EGE
3 Actividad inexistente
2 Fuera de cobertura No se publica
Sector 93 Actividades legislativas, gubernamentales, de imparticion de justicia y de organismos internacionales y extraterritoriales
10 9 Zona UISES:I yZona Parcial Masivo/Rural Establecimiento Universo Total

Fuera de cobertura

No se publica

* 994 Clases de actividad de cobertura sectorial y 990 clases de actividad objeto de censo.
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E. Cuestionario Basico

CENSOS ECONOMICOS 2019
Cuestionario Basico

INSTITUTO NRCIONRL  _ Informacién de 2018
\_ DE ESTRDISTICR Y GEOGRRAFIA )
4 N ( LA UNIDAD DE OBSERVACION h
CONFIDENCIALIDAD Y OBLIGATORIEDAD ES EL ESTABLECIMIENTO
. . . . Esdecir, eslaunidad econémica que en una sola ubicacion
Conforme”al las dlsPo§|C|ones de I?_Ley del Sistema Nacional de fisica, asentada en un lugar de manera permanente
Informacion Estadistica y Geografica: y delimitada por construcciones e instalaciones fijas,
Articulo 37. “Los datos que proporcionen para fines estadisticos los | | combina acciones y recursos bajo e trol de una
Informantes del Sistema a las Unidades en términos de la presente | | sola entidad propietaria o controlador: ealizar
Ley, seran estrictamente confidenciales y bajo ninguna circunstancia | | actividades de produccion de bie ra-venta de
podran utilizarse para otro fin que no sea el estadistico”. mercancias o prestacion de se on fines de
\_lucro o no. Y,
Articulo 38. “Los datos e informes que los Informantes del Sistema
proporcionen para fines estadisticos y que provengan de registros e N
administrativos, seran manejados observando los principios de
confidencialidad y reserva, por lo que no podran divulgarse en ningin Los datos asen ste cuestionario deben
caso en forma nominativa o individualizada, ni haran prueba ante corresponder te establecimiento e incluir
autoridad judicial o administrativa, incluyendo la fiscal, en juicio o TODAS las ue se realicen en él.
fuera de él”.
Articulo 45. “Los Informantes del Sistema estaran obligados a Lozl TTEHTEE Sl e S T I S Z TS
proporcionar, con veracidad y oportunidad, los datos e informes que o en leshizelniente san sellek Jmis
les soliciten las autoridades competentes para fines estadisticos, © d 8 [iemeE) cEertes e (6
e . . " autorizados o suscritos por ellos.
censales y geograficos, y prestaran apoyo a las mismas".
AN V4 ‘
( Todos los servicios relacionados con este cuestionario son gratuitos

S ECONOMICOS
es economicos que apoyen a los negocios al momento de decidir
lientes y proveedores para volver mas competitivo su negocio en

OBJETIVO DE L

Obtener informacion estadistica que permita elaborar indic
en dénde y en qué invertir, qué producir, ddnde comp i
el contexto de mercado local, regional e incluso nacio

X

( REFERENCIA GEOGRAFICA )

a N
EO3N Entidad federativa E03 Clave
E04N Municipio E04 Clave
EO5N Localidad EO05 Clave
E06 Area ﬁ}) Basica (AGEB) E07 Numero de manzana
N J
( IDENTIFICACION DEL ESTABLECIMIENTO )
e
E90 Tipo de establecimiento Censor: verifica por observacion, el tipo de establecimiento en el que te Ndmero
encuentras.
1) Establecimiento fijo
2) Establecimiento semifijo
3) Actividad econémica dentro de la vivienda (Si se trata de una cochera adaptada como tienda o taller, clasificalo como
Establecimiento fijo)
CLEE E48 E47
A\ J
www.inegi.org.mx e24C 1 1D
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PERSONAL OCUPADO

H001 Personal ocupado total. Comprende a todas las personas que trabajaron durante el periodo de referencia dependiendo
contractualmente o no de la unidad econémica, sujetas a su direccion y control.

H100 Personal de produccion, ventas y servicios. Comprende a todas las personas que trabajaron durante el periodo de
referencia dependiendo contractualmente de la unidad econdmica, sujetas a su direccién y control, a cambio de una remuneracion
fija y periddica por su participacion en las actividades de produccién, comercializacién o prestacion de servicios.

H200 Personal administrativo, contable y de direccion. Comprende a todas las personas que trabajaron durante el periodo de
referencia dependiendo contractualmente de la unidad econdmica, sujetas a su direccién y control, a cambio de una remuneracion
fija y periédica por desempenar labores generales de oficina, asi como de contabilidad, ejecutivas, de planeacion, organizacion,
direccion y control para la propia unidad econémica.

H310 Propietarios que trabajaron sin sueldo o salario fijo (no remunerado). Comprende a“los propietarios o socios que
trabajaron directamente en el establecimiento.

H330 Familiares, becarios o voluntarios que trabajaron sin sueldo o salario fijo (no' remunerado). Comprende a los
familiares que trabajan para el establecimiento, bajo su direccion y control sin una remuneracion fija y periddica (esto es sin un
acuerdo monetario por el trabajo realizado), cubriendo como minimo una tercera parte de:la jornada laboral. También se incluyen
aqui a las personas que trabajan bajo la direccién y control de la unidad econémica sin una remuneracion regular, al encontrarse
en forma de meritorios, servicios de capacitacion o entrenamiento para efectuar una actividad econémica, becarios por el sistema
nacional de empleo y personal que labora para la unidad econémica percibiendo. exclusivamente propinas y a los trabajadores
voluntarios.

1100 Personal contratado y proporcionado por otra razén social. Son todas las personas que trabajaron durante el periodo
de referencia para el establecimiento, pero que dependian contractualmente de otra razon social. Excluye: al personal que trabajo
en el establecimiento por la contratacion de servicios como: vigilancia, limpieza y jardineria.

1197 Empresa filial. Es aquella que esta controlada directa osindirectamente por una empresa matriz. El control, generalmente,
se lleva a cabo mediante un paquete accionario que le otorga el derecho de direccion o control, ya sea total o parcial.

1200 Personal por honorarios o comisiones sin sueldo o salario fijo. Comprende a las personas que trabajaron sujetas a
direccion y control del establecimiento y gue cobraren Unicamente con base en honorarios o comisiones. Excluye: a las personas
que recibieron como pago solo propinas; abogados, médicos, contadores y demas profesionistas que cobraron honorarios por la
prestacion de servicios profesionales de manera esporadica.

Para el calculo del promedio.del personal ocupado, se sumara el personal de cada mes y se dividira entre el nimero de meses
que laboré el establecimiento, como se muestra a continuacion:

Meses Personal ocupado Meses Personal ocupado
Enero 40 Julio 40
Febrero 45 Agosto 42
Marzo 42 Septiembre 43
Abril + M Octubre + 40
Mayo 39 Noviembre 39
Junio 36 Diciembre 45
Suma 243 Suma 249

Ahora sume:

De enero a junio 243 492

De julio a diciembre + 249 personas ocupadas

= 41 personas ocupadas promedio
Total anual 492 12 meses
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REMUNERACIONES
J000 Remuneraciones. Son todos los pagos y aportaciones normales y extraordinarias, en dinero y especie, antes de cualquier deduccion,
para retribuir el trabajo del personal dependiente de la razén social, en forma de salarios y sueldos, prestaciones sociales y utilidades repartidas al
personal, ya sea que este pago se calcule sobre la base de una jornada de trabajo o por la cantidad de trabajo desarrollado (destajo); o mediante un
salario base que se complementa con comisiones por ventas u otras actividades. Incluye: las contribuciones patronales a regimenes de seguridad
social; el pago realizado al personal con licencia y permiso temporal. Excluye: los pagos por liquidaciones o indemnizaciones, pagos a terceros por
el suministro de personal ocupado; pagos exclusivamente de comisiones para aquel personal que no recibié un sueldo fijo; pagos de honorarios por
servicios profesionales contratados de manera infrecuente.
J100 Salarios al personal ligado a la produccién, ventas o servicios. Son los pagos que realizé el establecimiento para retribuir el trabajo
ordinario y extraordinario de esta categoria de personal tanto de planta como eventual, antes de cualquier deduccion retenida por los empleadores
(impuesto sobre la renta o sobre el producto del trabajo).
J200 Sueldos a empleados administrativos, contables y de direccion. Son los pagos que realizo el establecimiento para retribuir el trabajo
ordinario y extraordinario a empleados administrativos, contables y de direccion, tanto de planta como eventual, antes de cualquier deduccion
retenida por los empleadores (impuesto sobre la renta o sobre el producto del trabajo).
J300 Contribuciones patronales a regimenes de seguridad social. Son todas las aportaciones monetarias que la unidad econémica cubrié
con sus recursos a instituciones de seguridad social en beneficio de los trabajadores remunerados.
J400 Otras prestaciones sociales. Son los pagos que la unidad econémica realizé a instituciones privadas en beneficio de sus trabajadores
0 que otorgd directamente en especie al personal remunerado en complemento o adicion a los sueldos y salariosytales como servicios médicos
privados, despensas, primas de seguros, servicios educativos, ayudas para estudio y guarderias.

Valoracion de los bienes y servicios otorgados a los trabajadores. Cuando son otorgados de manera gratuita, se considera el

monto pagado al momento de su compra. Si se otorgan a precios reducidos se valoran considerando la diferencia entre el valor total

de los bienes y servicios suministrados, menos el monto pagado por los trabajadores. Cuando se otorgah en efectivo, se excluyen de

este concepto y son considerados como parte de sueldos y salarios.
J500 Utilidades repartidas a los trabajadores. Son los pagos en efectivo que la unidad econémica distribuy6 entre el personal, antes de
cualquier deduccién, por concepto de utilidades, conforme a la legislacion laboral o las clausulas de los contratos colectivos de trabajo o convenios
entre patrones y trabajadores, cualquiera que sea el ejercicio al que correspondan.
J600 Gastos por indemnizacién o liquidacion del personal. Se refiere a la compensacion monetaria que se otorgd a los trabajadores por
concepto de despido, retiro o terminacién de contrato laboral con la unidad econémica.

GASTOS POR CONSUMO DE BIENES Y SERVICIOS
K000 Gastos por consumo de bienes y servicios. Es el valor de todos los bienes y servicios consumidos por el establecimiento para realizar
sus operaciones durante 2018, independientemente del periodo en que hayan sidoe comprados. Incluye: el valor de los bienes y servicios que
recibié de otros establecimientos de la misma empresa, con o sin costo (valorados a precio de mercado) para su uso en las actividades de
produccion u operacion del establecimiento. Excluye: los gastos fiscales, financieros y donaciones.

Valoracioén de los gastos por consumo de bienes y servicios. Se deben valorar a costo de adquisicién, considerando todas las

erogaciones relacionadas con estos bienes, como: fletes, sequros, impuestos, sin incluir el IVA y deduciendo los descuentos, rebajas

y concesiones recibidas. No deben incluirse los gastos de inversion.
K100 Mercancias compradas para reventa. Es el valor a€osto de adquisicion de las mercancias que compro el establecimiento para venderlas
en las mismas condiciones en que las adquirié. Incluye: las mercancias para reventa que recibié de otros establecimientos de la misma empresa.
Excluye: las mercancias recibidas en consignacion.
K310 Materias primas y auxiliares. Es el valor a.costo de adquisicion de las materias primas y auxiliares que al consumirse se incorporan a
los bienes durante el proceso de produccion y por ende, constituyen parte fisica de los productos elaborados, consumidas durante el periodo de
referencia. Incluye: las materias primas y auxiliares enviadas a maquilar y las consumidas que provienen de otras unidades economicas de la
misma empresa. Excluye: las materias primas y auxiliares propiedad de terceros recibidas para maquilar, asi como los materiales usados en el
mantenimiento o la construccion de actives fijos.para uso propio.
K200 Materiales para la prestacion de servicios. Es el importe de los productos y materiales de cualquier especie, a costo de adquisicién, que
fueron consumidos por este establecimiento para proporcionar el servicio que constituye su actividad normal. Incluye: los productos y materiales
consumidos provenientes de otros establecimientos de la misma empresa.
K910 Envasesyempaques. Es elvalor a costo de adquisicion de los articulos y materiales de cualquier naturaleza usados para contener, mejorar
la presentacion y proteger los productos del maltrato, descomposicion, dafio o merma. Incluye: los materiales para producir o armar los envases
y empaques y los consumidos provenientes de otros establecimientos de la misma empresa. Excluye: los enviados a otros establecimientos de la
misma empresa.
K311 Papeleria y articulos de oficina. Es el valor a costo de adquisicion de libretas, folderes, elementos de escritura, consumibles de
computacién y en general, todos aquellos materiales que se emplean en oficinas y que fueron consumidos por este establecimiento. Incluye: los
consumidos provenientes de otros establecimientos de la misma empresa.
K710 Servicios de maquila. Es el gasto efectuado por este establecimiento por servicios industriales de transformacion parcial o total de sus
materias primas que recibié de otra razén social.
K610 Pagos a otra razén social que contraté y le proporcioné personal a este establecimiento. Son los gastos por los pagos que realizo
el establecimiento a otra razén social que contraté y le suministré personal para realizar actividades de produccion, comercializacién o prestacion
de servicios. Excluye: los pagos por la contratacion de servicios profesionales o técnicos, como: servicios legales, contables, vigilancia, limpieza y
jardineria.
K620 Honorarios o comisiones sin sueldo o salario fijo. Es el importe de los gastos que realiz6 el establecimiento por estos conceptos al
personal que no recibe una remuneracion base. Excluye: las comisiones pagadas en adicién a un salario base.
K630 Servicios legales, contables, de administracion, ingenieria, disefio e investigacion. Son los gastos que realizé el establecimiento
por concepto de servicios técnicos o profesionales que recibié de empresas y profesionistas independientes. Excluye: los pagos efectuados por
suministro de personal y comisiones; servicios de vigilancia, intendencia, mantenimiento en general y jardineria.
K931 Gastos por regalias. Es el costo en que incurrié el establecimiento por la explotaciéon o uso de un método de negocios empleado o
disponible, como franquicia, marca comercial, concesion, patente, etcétera.
K961 Fletes de productos vendidos. Comprende los gastos que realizé el establecimiento por la entrega de productos vendidos, realizado por
terceros. Incluye: los servicios de logistica en conjunto con la distribucién, manejo y almacenamiento de productos, entre otros. Excluye: los pagos
por la transportacion de materias primas y otros insumos que compré el establecimiento.
& J
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VI. REMUNERACIONES
(Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2018)

(

Valor Periodo Total )
CONCEPTOS (Pesos)
A
J100 ;Cuanto pagé en salarios al personal dedicado a la produccién, ventas o
servicios?
J200 ;Cuanto pagé en sueldos a empleados administrativos, contables y de
direccion?
J300 ;Cuanto pagé en IMSS, INFONAVIT, SAR y otros pagos por seguridad social?
J301 Indique el nimero de trabajadores que recibieron
esta prestacion Numero
J400 ;Cuanto pagdé en servicios otorgados a los trabajadores como otras
prestaciones sociales?
J500 ;Cuanto pagé en reparto de utilidades a los trabajadores?
J000 TOTAL
Y J600 ;Cuanto pagé en indemnizaciones o liquidaciones al personal? )
e
VIl. GASTOS POR CONSUMO DE BIENES Y SERVICIOS
_ (Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2018)
~
La valoracion debe realizarse a costo de adquisiciéon, agregando al valor d
bienes y servicios comprados, todos los gastos relacionados con estos bie
fletes, seguros e impuestos, excepto el IVA, y deduciendo los descuentos, r Valor Periodo Total
otras concesiones recibidas. No deben incluirse los gastos de inversion, impu (Pesos)
financiamiento ni las donaciones.
NO INCLUYA EL IVA NI LOS ACTIVOS FIJOS &
GASTOS POR CONSUMO DE MATERIAS PRIMAS, MATERI STROS
K100 ¢Cuanto gasté en mercancias compradas para r
Cuando anote mercancias compradas para reventa, no
M100 los ingresos por la reventa de mercancia
K310 ¢Cuanto gasto en la compra de materias
Cuando anote materias primas y auxiliare
ingresos por las ventas de productos elab
elaborados con materias primas p
K200 ¢Cuanto gastoé en la comprad
Cuando anote materiales i6n de servicios, no olvide reportar en la
variable M200 los ingre.
K910 ¢Cuanto gastoé e onsumo de envases y empaques?
S K311 ;Cuanto gasté.e ompra de papeleria y articulos de oficina? )
4 N
MAQUILAY N DE SERVICIOS
K710 ¢C n servicios de maquila?
6 a otra razén social que contraté y le proporcioné personal a
tablecimiento?
anote pagos a otra razén social que le contraté y proporcioné personal, no
e reportar en la variable 1100 el nimero del personal contratado y proporcionado
por otra razén social.
K620 ¢Cuanto gast6 en honorarios o comisiones sin sueldo o salario fijo?
Cuando anote gastos por honorarios o comisiones sin sueldo o salario fijo, no olvide
reportar en la variable 1200 al personal por honorarios o comisiones sin sueldo o
salario fijo.
K630 ¢Cuanto gasté en servicios legales, contables, de administracion, de
ingenieria, disefo e investigacion?
K931 ¢Cuanto gasto por regalias?
q K961 ¢Cuanto gastoé en fletes de productos vendidos? )

C

Periodos: Anual = A, Semestral = S, Cuatrimestral = C, Trimestral = T, Bimestral = B, Mensual = M, Quincenal = Q, Semanal = E, Diario = D )
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K976 Consumo de agua. Es el importe por el consumo de agua suministrada por la red municipal o por pipas, ya sea para el consumo humano
o empleada en el proceso productivo. Incluye: el agua consumida para la fabricacion de paletas, hielo, purificacion de agua, asi como para la
prestacion de servicios en balnearios, lavanderias, bafios publicos, entre otros, siempre y cuando sea suministrada por la red de abastecimiento
publico.

K412 Consumo de energia eléctrica. Es el valor a costo de adquisicion que el establecimiento gasté por la utilizacion de la energia eléctrica;
en caso de autogeneracion, impute el costo a precios de mercado.

K411 Combustibles y lubricantes. Es el importe por consumo en combustibles y lubricantes que realizé el establecimiento para el funcionamiento
de la maquinaria, el equipo y los vehiculos.

K810 Publicidad. Es el valor de los gastos a costo de adquisicion que realiz6 el establecimiento para la difusion y propaganda de sus bienes,
servicios o su imagen publica. Incluye: publicidad en radio, television, internet, periddicos y revistas, los pagos a agencias de publicidad, la
distribucion de volantes y calendarios, plumas y otros articulos publicitarios.

K950 Mantenimiento corriente de edificios, maquinaria y otros bienes. Comprende los gastos por servicios de reparacion y mantenimiento
corriente de los activos fijos del establecimiento y el consumo de refacciones y partes empleadas en las reparaciones realizadas por la propia
unidad econémica en los activos fijos de su propiedad. Excluye: las partes y refacciones empleadas en la produccién o mejoras para incrementar
la productividad de los activos fijos propios.

K500 Rentas y alquileres. Son los gastos que realizé el establecimiento por el uso temporal, derecho de‘uso o disfrute de maquinaria, equipo,
mobiliario, locales, construcciones y otros bienes propiedad de terceros, utilizados para el desempefio de las actividades de este establecimiento.
Excluye: el alquiler de sistemas y programas informaticos (software) y arrendamiento financiero de bienes muebles o inmuebles.

K820 Servicios de comunicacion. Son los gastos que realizé el establecimiento por el uso de diversos servicios de telecomunicaciones, como:
teléfono, fax, internet y satélite; servicios de acceso a la informacion en linea; asi como por los servicios de' mensajeria local y correo.

K991 Gastos de capacitacion al personal. Son los gastos realizados por el establecimiento para incrementar las capacidades de los
trabajadores del area productiva y administrativa. Incluye: el monto pagado a otras instituciones, empresas o instructores, la renta de espacios y
materiales utilizados para capacitar al personal de la unidad econémica. Excluye: las becas otorgadas a familiares de los trabajadores, los cursos
recreativos y similares que no tienen relacién con la actividad de la unidad econémica.

K999 Otros conceptos. Son los gastos de operacion normal del establecimiento por los bienes y servicios que consumié y que no fueron
considerados de manera especifica en los conceptos anteriores, pero estan relacionados con la actividad. Incluye: la contratacién de los servicios
de vigilancia, limpieza y jardineria, uniformes y ropa de trabajo, costos por seleccion'de personal; los pagos por actividades deportivas y recreativas
y otro tipo de materiales y servicios no considerados anteriormente. Excluye: el capital e intereses pagados por créditos o préstamos; los impuestos,
licencias de operacion; gastos de tipo financiero (pérdidas cambiarias, pagos de dividendos, etcétera); deudas incobrables, multas, donaciones; la
compra y depreciacion de los activos fijos.

K001 IVA pagado. Se refiere al pago del Impuesto al Valor Agregado (IVA) por el consumo de los bienes y servicios que se utilizaron en la
actividad econémica.

F321 Porcentaje de gastos del establecimiento por internet. Del total de los gastos en bienes y servicios que el establecimiento consumié
durante el afio, qué porcentaje corresponde a-as transacciones efectuadas a través de internet; considerando que los bienes y servicios son
encargados o pedidos a través de diferentes redes, pero el pago y la entrega de estos, pueden o no realizarse en linea. Incluye: pagos por
domiciliacion de servicios (luz, agua, teléfono, entre otros). Excluye: las compras realizadas por teléfono fijo o fax.

F322_1 Paginas web de proveedores. Corresponde al porcentaje que, con respecto al monto total de gastos efectuados en linea por
este establecimiento, fue utilizado“para adquirir bienes y servicios directamente en las paginas web de sus proveedores, sin colaboracion de
intermediarios.

F322_2 Mediante paginas web de intermediarios. Corresponde al porcentaje que, con respecto al monto total de gastos efectuados en linea
por este establecimiento; se utilizé para adquirir bienes y servicios mediante paginas web de intermediarios, como Mercado Libre, Ebay, AliExpress,
Linio, entre otros.

F322_3 En redes sociales. Corresponde al porcentaje que, con respecto al monto total de gastos efectuados en linea por este establecimiento,
se utilizé para.adquirir bienes y servicios mediante el uso de plataformas sociales como Facebook, Twitter, Whatsapp, Instagram u otras redes
sociales.

F322_4 Correo electronico. Corresponde al porcentaje que, con respecto al monto total de gastos efectuados en linea por este establecimiento,
se utilizé para adquirir bienes y servicios mediante el uso de correo electronico.

F322_9 Otra modalidad informatica. Corresponde al porcentaje que, con respecto al monto total de gastos efectuados en linea por este
establecimiento, se utilizé para adquirir bienes y servicios mediante el uso de otra modalidad informatica no descrita anteriormente, como intercambio
electronico de datos (EDI) u otras aplicaciones que usen conexion a internet.

GASTOS FISCALES, FINANCIEROS Y DONACIONES

L000 Gastos fiscales, financieros y donaciones. Comprende los impuestos pagados por realizar la produccion, ventas, compras y otras
operaciones del establecimiento, con excepcion del IVA; también se considera el pago de los intereses (sin considerar el capital o principal) por
los créditos, préstamos o financiamiento recibido, asi como las pérdidas por cambios en operaciones efectuadas con moneda extranjera y las
donaciones efectuadas a personas e instituciones para el desarrollo de sus actividades.
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INGRESOS POR SUMINISTRO DE BIENES Y SERVICIOS

MO000 Ingresos por suministro de bienes y servicios. Es el monto que obtuvo el establecimiento por todas aquellas actividades de produccion
de bienes, comercializacién de mercancias y prestacion de servicios. Incluye: el valor de los bienes y servicios transferidos a otros establecimientos
de la misma empresa, valorados a precio de venta, mas todas las erogaciones o impuestos cobrados al comprador. Excluye: los ingresos financieros,
subsidios, cuotas, aportaciones y venta de activos fijos.

Valoracién de los ingresos por suministro de bienes y servicios. Se deben valorar a precio de venta, menos todas las concesiones
otorgadas a los clientes, tales como: descuentos, bonificaciones y devoluciones, asi como fletes, seguros y almacenamiento de los
productos suministrados cuando se cobren de manera independiente. Excluye: el Impuesto al Valor Agregado (IVA).

M100 Reventa de mercancias. Son los ingresos a valor de venta que obtuvo el establecimiento por la compra-venta de mercancias en el mismo
estado en que las recibié. Incluye: las mercancias para su reventa que envié en consignacion y fueron vendidas, las enviadas a otras unidades
economicas de la misma empresa, las recibidas de otras unidades econémicas de la misma empresa y que fueron vendidas y las materias primas
que fueron vendidas en el mismo estado en que se adquirieron. Excluye: las mercancias recibidas en consignacion y que fueronwendidas por este
establecimiento.

M971 Comisiones sobre ventas. Son las comisiones que obtuvo el establecimiento por las ventas de mercancias o setvicios, propiedad de
terceros, a comisién o consignacion, asi como los ingresos que obtuvo este establecimiento por la representacion‘mercantil.e ‘intermediacion
comercial.

M500 Rentas y alquileres. Son los ingresos a valor de venta que obtuvo el establecimiento por la cesién temporal a otra razon social del derecho
de uso o disfrute de los bienes muebles (maquinaria, equipo, mobiliario, etc.) e inmuebles (locales, terrenos edificios, etc:) de su propiedad.

M200 Prestacion de servicios. Son los ingresos a valor de venta que obtuvo el establecimiento porda prestaciéon de servicios profesionales o
técnicos a terceros, tales como: preparacion de alimentos, estéticas, mantenimiento, etcétera. Incluye: el costo/de las refacciones que se utilizaron
para la prestacion del servicio y que fueron cobradas al cliente. Excluye: los ingresos por rentas y alquileres.

M310 Ventas de productos elaborados, manufacturados o fabricados. Son los ingresos a valor de venta que obtuvo el establecimiento por la
venta de los bienes producidos con materias primas de su propiedad, durante el periodo de referencia. Incluye: los productos maquilados por otra
razon social para este establecimiento, las ventas de productos defectuosos, las ventas de productos enviados a otras unidades econémicas de
la misma empresa y los productos terminados que ya habian sido vendidos, pero que-aln se encontraban bajo su control. Excluye: la reventa de
mercancias, los anticipos por productos sobre pedido, los ingresos por concepto de maquilayy los bienes producidos por otras unidades econémicas
de la misma empresa.

M700 Magquila o transformaciéon de materias primas propiedad de terceros. Son los ingresos obtenidos por el establecimiento por la
fabricacion, ensamble u otro tipo de transformacion de las materias primas propiedad de terceros. Incluye: los ingresos por la transformacion de
insumos importados temporalmente que fueron transferidos al establecimiento. Excluye: el valor de los insumos consumidos.

M931 Ingresos por regalias. Son los ingresos a valor de venta gue obtuvo el establecimiento por permitir a un tercero la explotacién o uso de
su método de negocios, como franquicia, concesion, patente, etcétera:

M999 Otros ingresos. Son los ingresos que obtuvo el establecimiento por conceptos no especificados anteriormente. Incluye: publicidad, entre
otros. Excluye: el financiamiento recibido, las cuotas y aportaciones, dividendos, donaciones, subsidios, ingresos por operaciones financieras y la
venta de activos fijos.

MO001 IVA retenido o facturado. Se refiere al ingreso del Impuesto al Valor Agregado (IVA) cobrado por la venta de los bienes y servicios que
proporcion6 el establecimiento.

F316 Porcentaje de ingresos por internet. Del total de los ingresos obtenidos por la venta de bienes y servicios del establecimiento durante el
afio, qué porcentaje corresponde a las transacciones efectuadas a través de medios informaticos tales como internet, correo electrénico, paginas
web y otras aplicaciones en linea. Los bienesy servicios son vendidos a través de estas redes, pero el pago y la entrega de estos, pueden o no
realizarse en linea. Incluye: los ingresos.por domiciliacion de servicios. Excluye: las ventas realizadas por teléfono fijo o fax.

F317_1 Pagina web del establecimiento. Corresponde al porcentaje que, con respecto al monto total de los ingresos por transacciones en linea,
obtuvo el establecimiento por la.venta de sus bienes y servicios en su pagina web, sin colaboracién de intermediarios.

F317_2 Mediante paginas'web de terceros. Corresponde al porcentaje que, con respecto al monto total de los ingresos por transacciones en
linea, obtuvo el establecimientopor la venta de sus bienes y servicios, a través de paginas de terceros, como Mercado Libre, Ebay, Linio, entre
otros.

F317_3 En redes sociales. Corresponde al porcentaje que, con respecto al monto total de los ingresos por transacciones en linea, obtuvo el
establecimiento porla venta de sus bienes y servicios, mediante el uso de plataformas sociales como Facebook, Twitter, Whatsapp, Instagram u
otras redes sociales.

F317_4 Correo electrénico. Corresponde al porcentaje que, con respecto al monto total de los ingresos por transacciones en linea, obtuvo el
establecimiento por la venta de sus bienes y servicios, mediante el uso de correo electrénico.

F317_9 Otra modalidad informatica. Corresponde al porcentaje que, con respecto al monto total de los ingresos por transacciones en linea,
obtuvo el establecimiento por la venta de sus bienes y servicios, mediante el uso de otra modalidad informatica no descrita anteriormente, como
intercambio electrénico de datos (EDI) u otras aplicaciones que usen conexién a internet.

INTERESES COBRADOS, SUBSIDIOS Y DONACIONES

NO000 Intereses cobrados, subsidios y donaciones. Es el importe monetario o en especie que obtuvo el establecimiento durante el periodo de
referencia por conceptos que no tienen relacion directa con su giro de actividad, tales como: subsidios a la produccion y a los productos, cuotas y
aportaciones, intereses cobrados por créditos, préstamos o financiamiento, ingresos por utilidades obtenidas por cambios en el valor de la moneda,
la tasa de interés, entre otros. Excluye: el financiamiento recibido (capital o principal) y la venta de activos fijos.
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GANANCIA O PERDIDA

0720 Ganancia (utilidad). Es el dinero excedente que obtiene el establecimiento, es decir, el resultado de restar a los ingresos todos los costos de

operacion, gastos y/o pagos efectuados.

0720 Pérdida. Los ingresos del establecimiento NO permiten a los propietarios pagar todos los costos de operacién, por lo que deben aportar dinero,

endeudarse u obtener créditos para pagar las cuentas.

0720 Sin pérdida ni ganancia. Los ingresos del establecimiento permiten a los propietarios pagar todos los costos de operacién, pero no obtienen

beneficios o utilidad.

VALOR DE LA PRODUCCION
0100 Valor de los productos elaborados con materias primas propias. Es el valor de los bienes que elaboro, transformé o proceso el establecimiento
utilizando materias primas de su propiedad, independientemente de que hayan sido vendidos o no. Incluye: la produccion defectuosa y los productos
maquilados por otra razén social para este establecimiento. Excluye: los ingresos por la comercializacion de mercancias, la prestacion de servicios, los
productos maquilados por el establecimiento con materia prima propiedad de terceros, los productos en proceso y el valor de los activos fijos para uso propio.
0200 Activos fijos producidos para uso propio. Es el valor de la produccién de los bienes muebles e inmuebles o las mejoras que aumentan su
productividad o vida util, siempre que hayan sido realizadas por el establecimiento con recursos y personal propios, para ser utilizades por el mismo
establecimiento, valorados de acuerdo a la cantidad de materiales y mano de obra utilizada durante 2018. Incluye: el valor de los activos fijos producidos para
la generacion de energia eléctrica en la unidad econémica. Excluye: los gastos por reparaciéon y mantenimiento corriente y las compras y reformas mayores
cuando se contrata y paga a un proveedor para su produccion.

Valoracion de los activos fijos producidos para uso propio. Se realiza tomando en cuenta el costo de la mano de obra, los materiales y

todos los demas gastos imputables en la ejecucion de dichos trabajos.

EXISTENCIAS O INVENTARIOS

P100 Existencias de mercancias compradas para su reventa. Es el valor en libros (saldo en el inventario inicial y.final) de las mercancias compradas
para su reventa, propiedad del establecimiento, que se encontraban formando parte de sus inventarios durante las fechas sefialadas, independientemente del
periodo en que fueron adquiridas. Incluye: las mercancias compradas para su reventa que no habian sido vendidas y.que fueron enviadas a terceros para
su venta a consignacion, asi como las que se recibieron de otras unidades econdémicas de la misma empresa. Excluye: las mercancias que se recibieron en
consignacion y aun no se vendian y las que se mandaron a otras unidades econémicas de la misma empresa.

P340 Existencias de productos en proceso. Es el valor en libros (saldo en el inventario inicial.y final) de los productos en proceso de produccion que
estaban transformandose durante las fechas sefialadas. Incluye: los productos que fueron enviados amaquila y que no se habian recibido.

P900 Existencias de otros bienes. Es el valor en libros (saldo en el inventario inicial y final) de todos aquellos bienes no especificados de manera explicita,
propiedad del establecimiento, que se encontraban formando parte de sus inventarios en almacén durante las fechas sefialadas, independientemente del
periodo en que fueron adquiridos. Excluye: los activos fijos.

ACTIVOS FIJOS
Q000_A Activos fijos. Es el valor actualizado de todos aquellos bienes propiedad del establecimiento —cuya vida util es superior a un aflo— que tienen
la capacidad de producir o proporcionar las condiciones necesarias para la generacion de bienes y servicios. Incluye: los activos fijos propiedad de la unidad
econémica alquilados a terceros; los que utiliza normalmente la unidad econémica, .aunque sean asignados temporalmente a otras unidades econémicas
de la misma empresa; los que produce la unidad econdémica para uso propioyy [0s activos fijos que obtuvo en arrendamiento financiero. Excluye: los activos
fijos que utilizan normalmente otras unidades econémicas de la misma‘empresa, pero que son asignados al establecimiento en estudio; los activos fijos en
arrendamiento puro, las reparaciones menores de los activos fijos, los gastos por reparacion y mantenimiento corriente.

Valoracion de los activos fijos. Debe reportarse a valoractual o coesto de reposicién, tomando en consideracion las condiciones en las que

se encontraban el uUltimo dia del periodo de referencia, la pérdida.de valor por su uso u obsolescencia, asi como los cambios de su valor por

variaciones en los precios y el tipo de cambio.
Ejemplos de activos fijos propios como: edificios, fabricas, naves o plantas industriales, oficinas, locales, bodegas, almacenes, accesorias,
estacionamientos, inmuebles en construccion, terren@s, vehiculos, camiones, camionetas, maquinaria y equipo motorizado, eléctrico, computarizado
o manual de uso industrial, montacargas, bandas_transportadoras, instalaciones de aire acondicionado o de gas, elevadores, equipo de computo (cpu,
teclados, monitores), laptops, tabletas, impresoras, multifuncionales, proyectores multimedia, pantallas de proyeccion, pizarrones digitales, equipos y
aparatos de telecomunicaciones, camaras de monitoreo y vigilancia, equipo de oficina, conmutadores, cajas registradoras, mostradores, exhibidores,
vitrinas, estanterias, gabinetes, escritorios, @rchiveros,sillones, libreros, sillas, maniquies, entre otros.
Q100 Magquinariay equipo de produccion. Es el valor actualizado o a costo de reposicién de la maquinaria y el equipo mecanico, eléctrico, computarizado
o la combinacion de estos, propiedad del establecimiento, vinculado directamente con los procesos de produccién, comercializacion o prestacion de servicios
y tareas auxiliares.
Q200 Bienes inmuebles. Es €l valor actualizado o a costo de reposicion de los edificios, locales y construcciones e instalaciones propiedad de la unidad
econémica que utilizé para el desarrollo de sus actividades, asi como las areas para estacionamiento, esparcimiento, areas verdes, entre otras. Incluye: el
valor de los terrenos, estén© no edificados, situados en la misma ubicacion fisica del establecimiento.
Q300 Unidades y equipo.de transporte. Es el valor actualizado o a costo de reposicion del equipo de transporte (vehiculos automotores, aviones,
barcos, etcétera) propiedad del establecimiento, que utilizé para transportar personas o carga fuera de sus instalaciones. Excluye: el equipo necesario para
transportar o levantar carga dentro de la unidad econémica.
Q400 Equipoide computo y periféricos. Es el valor actualizado o a costo de reposicion del equipo de computo y sus periféricos, propiedad del
establecimiento, que no estaban integrados a la maquinaria y equipo de produccién, como son las computadoras, redes de comunicacién, impresoras,
digitalizadores, entre otros. Excluye: el software.
Q911 Equipo para la generacion de energia eléctrica. Es el valor actualizado o a costo de reposicién de maquinaria y equipo mecanico, eléctrico,
computarizado.o. la combinacion de estos, propiedad de la unidad econémica, vinculado directamente con la produccion y generacion de energia eléctrica, a
partir de energias alternativas (edlica, hidraulica, solar, entre otras). Incluye: aerogeneradores, turbinas, paneles solares y fotovoltaicos o cualquier otro activo
fijo adaptado o habilitado para la generacién de energia eléctrica mediante fuentes alternas de energia.
Q900 Mobiliario, equipo de oficina y otros activos fijos. Es el valor actualizado o a costo de reposicion del mobiliario, equipo de oficina y otros bienes
de capital propiedad del establecimiento, cuya vida util sea mayor a un afo y que proporcionaron las condiciones necesarias para realizar actividades de
produccién, comercializacion, prestacion de servicios y tareas auxiliares.
Q000_C Adquisicion de activos fijos y reformas mayores. Es el monto de las adquisiciones y transferencias recibidas de activos fijos a valor actual,
nuevos o usados, que durante 2018 realizo el establecimiento, se obtiene sumando todas las erogaciones en que incurrié para llevar e instalar los activos
fijos en el establecimiento y su puesta en funcionamiento. Incluye: las mejoras, reformas y renovaciones de importancia que realizé el establecimiento en sus
activos fijos para incrementar la productividad o vida util de estos y la produccién de activos fijos para uso propio. Excluye: las reparaciones y mantenimiento
corriente de los activos fijos.
Q000_D Ventas de activos fijos. Es el monto de las ventas realizadas durante el periodo de referencia, de los activos fijos que fueron propiedad del
establecimiento. Incluye: el valor de los activos fijos que fueron dados de baja y que se conservan en la unidad econémica, pero que por su nivel de
obsolescencia o deterioro no son utilizados, asi como el valor de los activos fijos perdidos por robo y que no fueron recuperados por el seguro.
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CREDITO Y CUENTAS BANCARIAS

0511 Crédito, préstamo y financiamiento. Recursos monetarios tomados a préstamos para la operacion o inversién de la unidad econémica
-con la promesa de ser devueltos en un plazo sefialado y generalmente con el pago de una cantidad de dinero (intereses) por el uso de los mismos-.
Incluye: las aportaciones de los propietarios o socios y la emisién de titulos de deuda. Excluye: los anticipos que recibié el establecimiento para
producir bienes o servicios y los ingresos obtenidos por las ventas.

0521 Fuentes de financiamiento. Son todas las fuentes de las que obtuvo dinero la unidad econémica para la operacion del negocio.

0521_1 Crédito bancario. Es un préstamo o financiamiento de cualquier tipo, otorgado por la banca mdltiple o de desarrollo. Las
empresas o establecimientos que obtienen un crédito de este tipo de instituciones, deben contar con informacién contable periédica de sus
operaciones financieras y corrientes, asi como contar con las garantias econémicas suficientes que avalen la recuperabilidad del crédito
otorgado por las instituciones bancarias.

0521_2 Cajas de ahorro popular. Es una persona moral constituida de conformidad con la Ley de Ahorro y Crédito Popular, que tiene por objeto
captar recursos provenientes de sus socios o clientes, quedando obligada a cubrir el principal y, en su caso, los accesorios generados, y a colocar
dichos recursos entre sus socios o clientes facilitando su acceso al crédito, para propiciar la superacién econémica y social de sus miembros y de
las comunidades en que operan.

0521_3 Créditos de proveedores. Es la entrega de mercancias por parte de proveedores sin exigir el pago'de manera inmediata. Excluye: las
mercancias que se dejan a consignacion.

0521_4 Crédito o apoyo de familiares y amigos. Es el dinero proveniente de familiares 6. amigos que se utilizé para financiar la operacién o
inversion del establecimiento.

0521_6 Programas gubernamentales. Son los créditos, préstamos o financiamientos otorgados por instituciones gubernamentales en cualquiera
de sus niveles: federal, estatal o municipal. Ejemplos: créditos otorgados por fondos de oportunidades y programas de fomento econémico.

0521_7 Prestamistas privados. Son personas fisicas que se dedican"a proporcionar préstamos en efectivo a las unidades econémicas
que no tienen acceso a créditos bancarios. Los prestamistas privados generalmente prestan a tasas de interés mas altas que las instituciones
inspeccionadas por la Comision Nacional Bancaria y de Valores.

0521_11 Aportaciones del propietario o de los socios. Seirefiere a las aportaciones o financiamiento que hicieron propietarios o socios para
realizar la actividad econémica. Excluye: los anticipos que recibié el .establecimiento para producir bienes o servicios y los ingresos obtenidos por
ventas.

0531 Usos de los créditos, préstamos o _financiamiento. Son todos los usos a los que el establecimiento destiné el dinero obtenido en
préstamo o financiamiento para el funcionamiento o crecimiento del negocio.

0531_1 Creacion o apertura del establecimiento. Son los recursos que obtuvo el establecimiento a través de algun préstamo, crédito o
financiamiento y los us6 para crear o abrir el local para llevar a cabo la actividad econémica.

0531_2 Equipamiento o ampliacion del establecimiento. Son los recursos que obtuvo el establecimiento a través de algun préstamo, crédito
o financiamiento y los usépara equipar o ampliar el local que es utilizado para llevar a cabo la actividad econémica.

0531_3 Compra de local o vehiculo. Son los recursos que obtuvo el establecimiento a través de algln préstamo, crédito o financiamiento y los
us6 para comprar alginilocal o vehiculo que son utilizados para llevar a cabo la actividad econémica.

0531_4 Pago de deudas. Son los recursos que obtuvo el establecimiento a través de algin préstamo, crédito o financiamiento y los usé para
cubrir deudas que tenia pendientes.

0531_5 Adquisicion de insumos en mercado nacional. Son los recursos que obtuvo el establecimiento a través de algun préstamo, crédito
o financiamiento y los usé para adquirir insumos en el mercado nacional, es decir, con residentes del pais, independientemente del origen de los
insumos necesarios para desarrollar la actividad econémica.

0531_6 Adquisicion de insumos en mercado extranjero. Son los recursos que obtuvo el establecimiento a través de algun préstamo, crédito
o financiamiento y los us6 para adquirir insumos en el mercado extranjero, es decir, con residentes del exterior.

0531_7 Pago de salarios. Son los recursos que obtuvo el establecimiento a través de algiin préstamo, crédito o financiamiento y los usé para el
pago de salarios al personal ocupado dependiente de la razén social.
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C111 C112 C113 Puesto C713 I_1__|

Nombre(s) Apellido paterno Apellido materno
Censor: si el informante se encuentra en la misma direccién que la unidad econémica, pasa al apartado B.
UBICACION DEL INFORMANTE
Entidad federativa C115 C116 |__I__| Municipio C117 C1M81__ 1|
Localidad C121 C1221_1_ 11 IAGEBC1231__1_ 1 I-l__IManzanaC1241_1_ 1 |
Tipovial C125 Nomvial C126 NumextC127 NumintC128
Edificio, piso o nivel C131 Teléfono C133 Extensiéon C134
Tipoasen C135 Nomasen C136
ENTRE VIALIDADES

Tipovial C137. Nomvial C138 Tipovial C141

VIALIDAD POSTERIOR

Tipovial C143 Nomvial C144 Correo electrénico C14

‘ Clave del censor C151 1__1__1_1_ |
-

Coordinacion municipal C146 |__1__| Jefatura de campo C147 1__i__| Nombre del censor C148

C152A1__1__| C154A1__1_1__| C155A1__1__I-l__1__| C156AI1__1__I-_1__|
C152B1_1_| C154B1_1_I_| C155B1__1_ I-I_1_| C156B1__1_I-I_1_|
c152C1_1_| C154C 1_1_1_| C155C |_I__I-I__1__| C156C |_1__I-I__1__1I
Cc152D1_1_| C154D1_1_1_| C155D I__1__I-__1_1| C156D I__1__I-__1_|
C152E1__1__| . | C154E1_1_1_| CAS5E I__1__I-__1_| C156E I__1__I-__1_|
C152F lol C153F I_1__| C154F |_1_1__| C155F |__1__I-l__1__| C156F I__1__I-_1__|
/
— (( SELLOVOFIRMADELINFORMANTE |
LEVANTADO CON INF ION COMPLETA
ALTA LEV/ D A1
LEVANTAI | RNET 34
EN.DCM
w
IER R HUELGA 09 Cc612
Fecha de inicio: C911 Fecha probable de término: C912
IERRE TEMPORAL 10
Causa: C913 Fecha probable de apertura: C914
NEGATIVA 15
Causa: C916
ENTREVISTA INCOMPLETA 21
AUSENCIA DEL INFORMANTE 22A
INVESTIGACION 22C
Situacion: C998
CERRADO POR HORARIO 22H
PENDIENTE PARA CAPTARSE POR INTERNET 26
- 4
75

INEGI. Censos Econémicos 2019. SNIEG. Informacion de Interés Nacional

INEGI. Censos Econémicos 2019 Metodologia. 2020



|dentificacion de conceptos

INEGI. Censos Econémicos 2019. SNIEG. Informacion de Interés Nacional

INEGI. Censos Econémicos 2019 Metodologia. 2020



Identificacion de conceptos

A

Actividad econémica complementaria o se-
cundaria. Actividad que se desarrolla dentro de la
unidad econdémica en adiciéon o complemento de
la actividad principal, y cuya produccion es apta
para ser ofrecida en el mercado o para transfe-
rirse a otros establecimientos de la empresa. El
valor agregado de una actividad secundaria siem-
pre es menor que el de la actividad principal. En la
mayoria de las unidades econdmicas se realizan
una o mas actividades secundarias.

Actividad econdémica. La oficina de Estadistica
de las Naciones Unidas utiliza el término de ac-
tividad econémica para denominar todas las ac-
ciones productivas que utilizan insumos (capital,
mano de obra, energia y materiales) en la elabo-
racion o generacion de productos. Asi, la combi-
nacion del trabajo de las personas, con el empleo
de maquinas, herramientas u otros instrumentos,
tiene como resultado la produccion de bienes y
servicios que pueden transferirse o venderse a
otras unidades econdmicas, como el gobierno o a
las familias (ya sea en transacciones de mercado
o al margen de él), pasar a inventario o ser utiliza-
das por las unidades productoras para su propio
uso final.

Actividad principal. Es aquella que genera
para la unidad econdmica el mayor porcentaje
de ingresos, se trata de la actividad que supera
a cualquier otra actividad realizada en la unidad
economica por el monto de ingresos que obtie-
ne en un periodo (un ano). La principal actividad
puede estar centrada en la produccion de bienes,
la comercializacion de mercancias o la prestacion
de servicios para ser vendidos o suministrados a
clientes o consumidores, o bien, a otros estableci-
mientos de la empresa.

Activos fijos. Es el valor actualizado de todos
aquellos bienes propiedad del establecimiento
—cuya vida util es superior a un aino— que tie-
nen la capacidad de producir o proporcionar las

condiciones necesarias para la generacién de bie-
nes y servicios. Incluye: los activos fijos propie-
dad de la unidad econdémica alquilados a terceros;
los que utiliza normalmente la unidad econdémica,
aunque sean asignados temporalmente a otras
unidades econdmicas de la misma empresa; los
que produce la unidad econémica para uso propio
y los activos fijos que obtuvo en arrendamiento
financiero. Excluye: los activos fijos que utilizan
normalmente otras unidades econdémicas de la
misma empresa, los activos fijos en arrendamien-
to puro, las reparaciones menores de los activos
fijos, los gastos por reparacion y mantenimiento
corriente.

Cc

Categoria juridica. Es el reconocimiento que
otorgan instituciones gubernamentales a las uni-
dades econdmicas que deciden crearse con este
tipo de personalidad juridica, una vez que se han
cumplido con los requisitos establecidos por estas
instancias oficiales. A partir de su registro, adquie-
ren una identidad o personalidad propia y queda
establecida claramente su estructura y cuales se-
ran sus actividades; ademas, obtienen una serie
de derechos y contraen, igualmente, obligaciones
laborales, contables y fiscales, establecidas en
las leyes.

Ciencia, tecnologia e innovacion. Es el conjun-
to de herramientas fundamentales, no sélo para el
desarrollo de la economia o para incrementar los
ingresos, incentivar la competitividad, innovar los
procesos productivos, métodos de organizacion y
de mercadotecnia. Son instrumentos que ademas
impactan a la sociedad, por los beneficios que
aportan en la calidad de vida de la poblacion, en
temas de progreso educativo y la difusion del co-
nocimiento, de salud y de bienestar.

Clasificacion econémica. Consiste en asignar a
cada unidad econoémica un cédigo de actividad de
acuerdo con el Sistema de Clasificacion Industrial
de América del Norte (SCIAN), que atienden la
actividad econdmica desarrollada y el monto de
los ingresos recibidos.
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Concesidn. Es un contrato entre dos partes juri-
dica y econdmicamente independientes, median-
te el cual una unidad econémica concede a otra
el derecho o autorizacion de uso de una marca
para aprovechar, explotar, distribuir, vender pro-
ductos o prestar servicios por un tiempo determi-
nado, y sujetos a las disposiciones establecidas
en el contrato. El concesionario cuenta con auto-
nomia en su operacioén comercial y administrativa
Excluye: las concesiones, permisos y licencias
otorgadas por el gobierno. Bajo esta modalidad
de negocio generalmente no se incluyen aspectos
técnicos en relacién a la produccion, capacitacion
o asistencia técnica del titular de la marca para
quien adquiere la licencia de uso.

Conglomerado. Es la clasificacion que identifica
y tipifica a los diferentes tipos de espacios que
generalmente se les conoce como mercados pu-
blicos, centros comerciales, plazas comerciales,
centrales camioneras, parques industriales, corre-
dores industriales, centrales de abastos, etcétera.

Consumo intermedio. Es el importe de los bienes
y servicios consumidos por la unidad econémica
para el desarrollo de sus actividades, tanto los ma-
teriales que se integraron fisicamente a los pro-
ductos obtenidos (bienes y servicios), como todos
aquéllos que proporcionaron las condiciones propi-
cias para llevar a cabo la produccion. Incluye: los
gastos por contratacién de servicios de vigilancia,
intendencia, jardineria; pagos a terceros por servi-
cios de reparacion y mantenimiento corriente; los
gastos por la reparacion de activos fijos para uso
propio, y aquéllos para mejorar las condiciones de
trabajo. Excluye: las mercancias compradas para
su reventa. Los bienes y servicios se valoran a pre-
cios comprador.

Crédito, préstamo y financiamiento. Recursos
monetarios tomados a préstamo para la opera-
cioén o inversion del establecimiento —con la pro-
mesa de ser devueltos en un plazo sefalado y
generalmente con el pago de una cantidad de
dinero (intereses) por el uso de los mismos—.
Incluye: las aportaciones de los propietarios o
socios y la emision de titulos de deuda. Excluye:
los anticipos que recibio el establecimiento para
producir bienes o servicios y los ingresos obteni-
dos por las ventas.
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D

Datos de identificacion de la unidad econémi-
ca. Se refiere al nombre comercial o nombre ex-
terior con el que se identifica o anuncia la unidad
econodmica, generalmente este nombre aparece
en lugares visibles, escrito en rétulos, fachadas
0 anuncios luminosos, por lo que es facil reco-
nocerlo.

Depreciacion de activos fijos. Comprende la pér-
dida de valor durante el periodo de referencia, por
el uso u obsolescencia de los activos fijos propie-
dad de la unidad econdmica.

E

Empresa filial. Es aquella que esta controlada di-
recta o indirectamente por una empresa matriz. El
control, generalmente, se lleva a cabo mediante
un paquete accionario que le otorga el derecho de
direccion o control, ya sea total o parcial.

Equipo para la generacion de energia eléctrica.
Es el valor actualizado o a costo de reposicion de
maquinaria y equipo mecanico, eléctrico, compu-
tarizado o la combinacion de estos, propiedad de
la unidad econdémica, vinculado directamente con
la produccién y generaciéon de energia eléctrica, a
partir de energias alternativas (edlica, hidraulica,
solar, entre otras). Incluye: aerogeneradores, tur-
binas, paneles solares y fotovoltaicos o cualquier
otro activo fijo adaptado o habilitado para la gene-
racion de energia eléctrica mediante fuentes alter-
nas de energia.

Establecimiento matriz. Unidad econémica que
realiza la direccion y control legal y administrativa
de otras unidades econdémicas con las que com-
parte la razon social. Puede realizar funciones
de produccioén de bienes, compra-venta de mer-
cancias, prestacion de servicios o actividades de
apoyo.

Establecimiento sucursal. Es la unidad econo-
mica que al compartir la razén social con otro(s)
establecimiento(s) forma parte de una empresa y
es controlado, desde el punto de vista direccional,
contable y/o administrativo, por la unidad econé-
mica matriz.
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Establecimiento unico. Es la unidad econémica
que no comparte la razén social con otro(s) esta-
blecimiento(s), por lo que no controla ni es contro-
lado por otros establecimientos.

Existencias o inventarios. Es el valor en libros
de los bienes que no habian sido terminados, con-
sumidos o vendidos, asi como los productos ter-
minados que se encontraban formando parte de
los inventarios en almacén, lugares de exhibicion
o venta, durante las fechas sefaladas, indepen-
dientemente del periodo en que hayan sido pro-
ducidos o adquiridos. Excluye: los activos fijos.

F

Financiamiento. Conjunto de recursos moneta-
rios para llevar a cabo una actividad econdémica,
con la caracteristica de que se trata de sumas to-
madas para la operacion o inversion de la unidad
econdmica. Incluye: préstamos, créditos y emi-
sion de titulos de deuda.

Formacién bruta de capital fijo. Es el valor de
los activos fijos comprados por la unidad econémi-
ca (hayan sido nacionales o importados, nuevos o
usados), menos el valor de las ventas de activos
fijos realizadas. Incluye: como parte de las com-
pras de activos fijos, el valor de las renovaciones,
mejoras y reformas mayores realizadas a los acti-
vos fijos que prolongaron su vida util en mas de un
afio o aumentaron su productividad, y los activos
fijos producidos por la unidad econémica para uso
propio.

Franquicia. Contrato juridico y por escrito en el
que se otorga la licencia de uso de una marca
o0 nombre comercial. En este documento queda
establecido que el propietario o titular de la mar-
ca (franquiciante) otorga y cede a una persona
fisica o grupo empresarial (franquiciatario), el
sistema, la tecnologia, método de negocio, expe-
riencia, conocimientos técnicos, asesoria y asisten-
cia técnica, administrativa, operativa, financiera y de
gestion empresarial, planes de marketing, sistemas
de trabajo, capacitacién, entrenamiento personal y
suministro de insumos, etc., para que pueda produ-
cir, vender bienes o prestar servicios, de manera
uniforme, bajo procesos especificos de operacion,
produccion, estandares de comercio y de servicios
establecidos; elementos orientados a mantener la
calidad, prestigio e imagen de los productos o ser-
vicios que distinguen a la marca en cuestion, todo

esto a cambio de una retribucion denominada ge-
neralmente como regalias.

Fuentes de financiamiento. Son todas las fuen-
tes de las que obtuvo dinero la unidad econdémica
para la operacién del negocio, provienen prin-
cipalmente de bancos, cajas de ahorro popu-
lar, proveedores, familiares o amigos, gobierno,
prestamistas privados o agiotistas, propietarios o
socios, entre otros.

G

Ganancia o pérdida. La ganancia representa el
beneficio econémico de rentabilidad o rendimien-
to que obtuvo la unidad econémica por las tran-
sacciones sobre la actividad productiva realizada
durante un periodo determinado de tiempo. Las
pérdidas hacen referencia a la disminucion de re-
cursos o fondos econdémicos, que dificultan a la
unidad econdmica mantener en operacion la acti-
vidad productiva en un periodo determinado.

Gastos fiscales, financieros y donaciones.
Comprende los impuestos pagados por realizar
la produccién, ventas, compras y otras operacio-
nes del establecimiento, con excepcion del IVA;
también se considera el pago de los intereses (sin
considerar el capital o principal) por los créditos,
préstamos o financiamiento recibido, asi como las
pérdidas por cambios en operaciones efectuadas
con moneda extranjera y las donaciones efectua-
das a personas e instituciones para el desarrollo
de sus actividades.

Gastos por consumo de bienes y servicios.
Es el valor de todos los bienes y servicios consu-
midos por la unidad econdmica para realizar sus
operaciones, independientemente del periodo en
que hayan sido comprados. Incluye: el valor de
los bienes y servicios que recibié de otros estable-
cimientos de la misma empresa, con o sin costo
(valorados a precio de mercado) para su uso en
las actividades de produccién u operacion del es-
tablecimiento. Excluye: los gastos fiscales, finan-
cieros y donaciones.

Gastos por servicios de maquila. Son los gastos
efectuados por la unidad econémica por los servi-
cios industriales que recibié de otra razén social
por la transformacion parcial o total de sus materias
primas, el ensamble, armado o la adicion, comple-
mentacion o modificacion de un componente a un
producto previamente manufacturado.
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Gastos realizados por internet. Total de los gas-
tos en bienes y servicios que la unidad econdémica
consumié durante el afio, por medio de transaccio-
nes efectuadas a través de Internet; considerando
que los bienes y servicios son encargados o pedi-
dos a través de diferentes redes, pero el pagoy la
entrega de estos, se pueden o no hacer en linea.
Incluye: pagos por domiciliacién de servicios (luz,
agua, teléfono, entre otros). Excluye: las com-
pras realizadas por teléfono fijo o fax.

Industria, Comercio y Servicios del Sector Pu-
blico. Son las unidades econdmicas del gobierno
federal, estatal o municipal que realizan de ma-
nera directa la producciéon de bienes, comerciali-
zacion de mercancias o prestacion de servicios,
contando con patrimonio exclusivo del sector pu-
blico. Excluye: administracién publica.

Ingresos por servicios de maquila. Son los in-
gresos obtenidos por la unidad econdmica por la
fabricacion, ensamble u otro tipo de transforma-
cion de las materias primas propiedad de terce-
ros. Incluye: los ingresos por la transformacion
de insumos importados temporalmente, que fue-
ron transferidos a la unidad econémica mediante
operaciones virtuales (ingresos por la transforma-
cion o submanufactura, sin considerar el valor de
los insumos consumidos).

Ingresos por suministro de bienes y servicios.
Es el monto que obtuvo el establecimiento por
todas aquellas actividades de produccién de bie-
nes, comercializacion de mercancias y prestacion
de servicios. Incluye: el valor de los bienes y ser-
vicios transferidos a otros establecimientos de
la misma empresa, valorados a precio de venta,
mas todas las erogaciones o impuestos cobrados
al comprador. Excluye: los ingresos financieros,
subsidios, cuotas, aportaciones y venta de acti-
vos fijos. La valoracion se realiza a precio de ven-
ta, menos todas las concesiones otorgadas a los
clientes, tales como: descuentos, bonificaciones y
devoluciones, asi como fletes, seguros y almace-
namiento de los productos suministrados cuando
se cobren de manera independiente. Excluye: el
Impuesto al Valor Agregado (IVA).

Ingresos realizados por internet. Ingresos ob-

tenidos por la venta de bienes y servicios de la
unidad econdmica durante el afo, por medio de
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transacciones efectuadas a través de medios in-
formaticos tales como Internet, correo electroni-
Co, paginas web y otras aplicaciones en linea. Los
bienes y servicios son vendidos a través de estas
redes, pero el pago y la entrega de estos, pueden
o no realizarse en linea. Incluye: los ingresos por
domiciliacion de servicios. Excluye: las ventas
realizadas por teléfono fijo o fax.

Intereses cobrados, subsidios y donaciones.
Es el importe monetario o en especie que obtuvo
la unidad econdémica durante el periodo de refe-
rencia por conceptos que no tienen relacion directa
con su giro de actividad, tales como: subsidios a
la produccion y a los productos, cuotas y apor-
taciones, intereses cobrados por créditos, prés-
tamos o financiamiento, ingresos por utilidades
obtenidas por cambios en el valor de la moneda,
la tasa de interés, entre otros. Excluye: el finan-
ciamiento recibido (capital o principal) y la venta de
activos fijos.

Inversion total. Es el incremento en activos, in-
sumos y productos que experimentaron las unida-
des econdmicas durante el ano de referencia. Se
obtiene sumando a la Formacién Bruta de Capital
Fijo la Variacion de Existencias.

P

Parque vehicular para la prestacion del servicio.
Se refiere al numero total de unidades y equipo de
transporte propios y rentados, con que contaba la
empresa, durante el periodo de referencia, para
prestar el servicio de transporte de pasajeros
o de carga, de acuerdo con el tipo de vehiculo,
antigledad o modelo, capacidad en numero de
asientos o toneladas, asi como el valor en miles
de pesos del equipo propiedad de la empresa.

Patente. Describe la forma en la que a través
de un contrato se otorga a terceros por un perio-
do especifico, el derecho de utilizar determinada
tecnologia que esta registrada y protegida ante
la legislacién de propiedad industrial, como las
amparadas por patentes, modelos de utilidad,
disenos industriales, denominacion de origen u
otros de este tipo, para fabricar o elaborar pro-
ductos que estan amparados por patentes, du-
rante un periodo especifico a cambio de una
retribucion econémica que generalmente se de-
nomina regalias.
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Personal contratado y proporcionado por otra
razon social. Todas las personas que trabajaron
durante el periodo de referencia para la unidad
econdmica, pero que dependian contractual-
mente de otra razon social. Excluye: al personal
que trabajé en la unidad econdmica por la con-
tratacidon de servicios como: vigilancia, limpieza y
jardineria.

Personal dependiente de la razén social.
Comprende al personal contratado directamente
por esta razon social, de planta y eventual y no
remunerado, sea o no sindicalizado, que traba-
j6 durante el periodo de referencia para la uni-
dad econdmica, sujeto a su direccion y control,
que cubren como minimo una tercera parte de la
jornada laboral del mismo. Incluye: al personal
que trabajé fuera de la unidad econémica bajo
su control laboral y legal; trabajadores a destajo;
trabajadores en huelga; personas con licencia
por enfermedad, vacaciones o permiso tempo-
ral. Excluye: pensionados y jubilados; personal
con licencia ilimitada y personal que trabajé ex-
clusivamente por honorarios 0 comisiones sin
recibir un sueldo base; asi como el personal de
la empresa contratada para proporcionar un ser-
vicio, como limpieza, jardineria o vigilancia, entre
otros.

Personal ocupado total. Comprende a todas las
personas que trabajaron durante el periodo de
referencia dependiendo contractualmente o no
de la unidad econdmica, sujetas a su direccién y
control.

Personal por honorarios o comisiones sin
sueldo o salario fijo. Son los trabajadores que
laboraron por cuenta propia para la unidad eco-
némica y que cobraron exclusivamente con base
en honorarios o comisiones. Excluye: a las per-
sonas que recibieron como pago exclusivamente
propinas, abogados, médicos, contadores y de-
mas profesionistas que cobraron honorarios por
la prestacion de sus servicios profesionales de
manera esporadica.

Personal remunerado. Comprende a todas las
personas que trabajaron durante el periodo de re-
ferencia dependiendo contractualmente de la uni-
dad econdmica, sujetas a su direccion y control, a
cambio de una remuneracion fija y periddica por
su participacion en las actividades de produccion,
comercializacion de mercancias, prestacion de
servicios y administracion del establecimiento.

Produccioén bruta total. Es el valor de todos los
bienes y servicios producidos o comercializados
por la unidad econémica como resultado del ejer-
cicio de sus actividades, comprendiendo el valor
de los productos elaborados; el margen bruto de
comercializacion; las obras ejecutadas; los in-
gresos por la prestacién de servicios, asi como
el alquiler de maquinaria y equipo, y otros bienes
muebles e inmuebles; el valor de los activos fijos
producidos para uso propio, entre otros. Incluye:
la variacién de existencias de productos en pro-
ceso. Los bienes y servicios se valoran a precios
productor.

Propietarios, familiares y otros trabajadores no
remunerados. Son las personas que trabajaron
bajo la direccién y control del establecimiento, cu-
briendo como minimo una tercera parte de la jorna-
da laboral del mismo sin recibir un sueldo o salario
fijo de forma periddica. Incluye: a los propietarios,
familiares de estos, socios activos, personal que
labora para el establecimiento percibiendo exclusi-
vamente propinas, prestadores de servicios social,
becarios por el sistema nacional de empleo o en
programas de capacitacion y entrenamiento, tra-
bajadores meritorios y los trabajadores voluntarios.
Excluye: a las personas que prestaron sus servi-
cios profesionales o técnicos y cobraron honora-
rios por esto; pensionados, jubilados y al personal
suministrado por otra razon social.

R

Razén social. Denominacion por la cual se co-
noce colectivamente a una empresa y que apa-
rece como tal en el documento publico o privado
de constitucion o en los documentos posteriores
que la reforman.

Régimen de capital. Son las siglas que identifi-
can la forma juridica del tipo de sociedad con la
que se cre6 la unidad econémica para realizar sus
actividades. Las siglas que representan la forma
juridica de la unidad econémica son SAde CV, S
de RL, SC, entre otras.

Registro Federal de Causantes (RFC). Es una
clave que requiere toda persona fisica o moral
en México para desarrollar cualquier actividad
economica licita por la que esté obligada a pagar
impuestos, con algunas excepciones. A estas per-
sonas se les llama contribuyentes.
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Registro Patronal del IMSS. Es un numero de
identificacion personal e intransferible que otorga
el IMSS con la finalidad de que se pueda tener ac-
ceso a las obligaciones y derechos de un patrén
de empresas.

Remuneraciones. Son todos los pagos y aporta-
ciones normales y extraordinarias, en dinero y es-
pecie, antes de cualquier deduccion, para retribuir
el trabajo del personal dependiente de la razén
social, en forma de salarios y sueldos, prestacio-
nes sociales y utilidades repartidas al personal,
ya sea que este pago se calcule sobre la base de
una jornada de trabajo o por la cantidad de trabajo
desarrollado (destajo); o mediante un salario base
que se complementa con comisiones por ventas
u otras actividades. Incluye: las contribuciones
patronales a regimenes de seguridad social; el
pago realizado al personal con licencia y permiso
temporal. Excluye: los pagos por liquidaciones o
indemnizaciones, pagos a terceros por el suminis-
tro de personal ocupado; pagos exclusivamente
de comisiones para aquel personal que no recibid
un sueldo fijo; pagos de honorarios por servicios
profesionales contratados de manera infrecuente.

S

Sector Privado y Paraestatal. Comprende a los
productores de bienes y de servicios que realizan
actividades econdmicas como personas fisicas y
sociedades constituidas como empresas, inclui-
das aquellas con participacion estatal y las em-
presas productivas del Estado cuya finalidad es la
produccion de bienes para el mercado.

Servicios Publicos. Unidades econdémicas del
gobierno (federal, estatal y municipal) que pro-
porcionan servicios para el bienestar de la po-
blacién, ya sea de manera gratuita o a precios
reducidos. Asi las familias pueden tener acceso
a ellos por decision propia o por falta de recursos
para contratar los mismos servicios ofrecidos por
empresas privadas. Comprende a las escuelas,
hospitales, guarderias, centros de salud o asis-
tencia social, bibliotecas, museos, entre otros.

T
Tamano promedio de las unidades econémicas.

Es el promedio de personas ocupadas en el desa-
rrollo de las actividades de manufactura, comercio

84

y servicios en las unidades econdmicas, durante
el periodo censal. Resulta de dividir el total de per-
sonal ocupado dependiente y no dependiente de
la razon social, entre el nUmero total de unidades
economicas.

Tipo de organizacion. Sistema de relacion y co-
nexion que existe entre la estructura productiva
del pais, donde el objetivo esta centrado en co-
nocer la forma de organizacion productiva de las
unidades de observacién que intervienen en la
actividad econdmica nacional.

U

Unidades econémicas. Son las unidades esta-
disticas sobre las cuales se recopilan datos; se
dedican principalmente a un tipo de actividad de
manera permanente en construcciones e insta-
laciones fijas, combinando acciones y recursos
bajo el control de una sola entidad propietaria o
controladora, para llevar a cabo produccion de
bienes y servicios, sea con fines mercantiles o no.
Se definen por sector de acuerdo con la disponibi-
lidad de registros contables y la necesidad de ob-
tener informacion con el mayor nivel de precision
analitica.

\'

Valor agregado censal bruto. Es el valor de la
produccién que se afade durante el proceso de
trabajo por la actividad creadora y de transforma-
cion del personal ocupado, el capital y la organi-
zacion (factores de la produccion), ejercida sobre
los materiales que se consumen en la realizacion
de la actividad econdémica. Aritméticamente, el
valor agregado censal bruto (VACB) resulta de
restar a la produccion bruta total el consumo in-
termedio. Se le llama bruto porque no se le ha
deducido el consumo de capital fijo.

Valor de la producciéon. Es el valor de los bie-
nes que transformd, procesd o beneficid la uni-
dad econdémica durante el periodo de referencia.
Constituye el valor de los productos elaborados
para el mercado, ya sea con fines de lucro o no
y el valor de la produccion de activos fijos para
uso propio. Incluye: aranceles e impuestos a la
produccién o comercializacién cobrados al com-
prador (excepto el IVA), por ejemplo: IEPS.

INEGI. Censos Econémicos 2019. SNIEG. Informacion de Interés Nacional
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