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Presentacion

El Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI) pone a disposi-
cion del publico en general la monografia Vinculacion de las empresas con
el mercado exterior, con resultados captados por los Censos Econémicos
2019, documento que presenta un panorama acerca de la importancia que
ha cobrado el mercado exterior en nuestro pais, como en otros lugares del
mundo, sobre todo, en lo referente a los efectos generados en los procesos
econdmicos en los ultimos afos.

Se muestra informacién de la vinculaciéon de las empresas con el mer-
cado exterior, con base en gastos e ingresos de bienes y servicios con
residentes del exterior, ademas de incluir los procesos productivos vincu-
lados con otros paises, por medio de subsidiarias o filiales extranjeras de
empresas. Lo anterior, se sustenta en lo sefalado por las unidades econo-
micas que tuvieron o no compras de materias primas, o ventas de bienes y
servicios en el mercado extranjero, asi como en la participacién de capital
extranjero en su capital social, y su vinculaciéon en un proceso global inte-
grado de produccion.

ElI INEGI manifiesta su agradecimiento a todos los informantes que han
hecho posible la generacion de las estadisticas de la vinculacién de las
empresas con el mercado exterior, al aportar sus datos censales.
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Introduccion

El Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI) presenta la
monografia Vinculaciéon de las empresas con el mercado exterior, cuyo
objetivo es mostrar datos captados durante los Censos Econdmicos 2019.

Los mercados globales han sido una nueva forma de expansion del
capital, derivado de la divisién de economias en atrayentes y grandes cen-
tros financieros o fiscales, industriales o de mano de obra, donde conviene
invertir o producir dadas las altas tasas de rentabilidad y beneficios fiscales
obtenidos.

Las economias regionales se especializan, de acuerdo con esta nueva
dinamica, aprovechando las ventajas competitivas que les concede la nue-
va division internacional del mercado y los beneficios en cuanto a mayor
empleo, salarios e ingresos.

Por su parte, las economias de cada nacién aprovechan sus recursos
materiales, humanos y financieros para crecer internamente e incrementar
las posibilidades de crecimiento y desarrollo, al internacionalizar a otros
paises sus recursos y procesos productivos, mediante la exportacion e
importacion de productos, servicios, inversion fija y de capitales.

En México, el comercio internacional de bienes y servicios ha permea-
do en las empresas nacionales y extranjeras. Estas ultimas han llegado al
pais atraidas, principalmente, por su cercania con el mercado de Estados
Unidos y la mano de obra mexicana.

Por todo lo anterior, es importante contar con estadisticas que permitan
evaluar y medir la situacion del aparato productivo nacional y su impacto
en la economia. Los Censos Econdmicos captan y presentan estadisticas
econdmicas de los establecimientos fijos ubicados en el territorio nacional,
donde se llevan a cabo procesos productivos industriales, comerciales o
de servicios, pero ademas incluyen investigacion de la participacion de
dichos establecimientos en procesos globales vinculados con empresas o
filiales extranjeras, la inversién extranjera, asi como el volumen y el valor
de los insumos importados y/o ventas de bienes y servicios al mercado
exterior.

El presente trabajo esta estructurado en tres capitulos, con el objeto
de facilitar la consulta en el uso de la vinculacion de las empresas en el
mercado exterior.

El primer capitulo sefiala los aspectos generales de los Censos Econoé-
micos: antecedentes, marco juridico, el sistema de clasificacion utilizado,
tematica censal y cobertura geografica, entre otros temas, que ayudaran al
lector a tener una mejor comprensiéon de un evento censal de tal magnitud.

Vil
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En el capitulo dos se expone el marco general de la vinculacién de
las empresas con el mercado exterior: antecedentes, asi como el ambito
que sustenta esta tematica, junto con su objetivo y las bases del disefio
conceptual.

A partir del capitulo tres, se describe la informacion contenida en cada
una de las tematicas presentadas para abordar el comercio exterior en los
Censos Econdémicos 2019, y se precisan algunos resultados sobre la uti-
lidad que el usuario puede obtener de la vinculacion de las empresas con
el mercado exterior.

Por su naturaleza y caracteristicas, la vinculacion de las empresas con
el mercado exterior esta dividida en tres grandes grupos:

» Primer grupo: incluye los establecimientos y empresas que declara-
ron contar con participacion de capital extranjero en su capital social.

» Segundo grupo: presenta el detalle de los gastos e ingresos por tipo
de mercado nacional y extranjero, asi como la identificacion de sus
componentes mas importantes en funcion de las transacciones con
residentes en el exterior.

» Tercer grupo: contempla a las unidades econdémicas que llevaron a
cabo parte de un proceso productivo global e integrado con otras
empresas ubicadas fuera del pais.

Cabe destacar que el contenido mostrado se obtuvo de los datos del
comercio exterior proporcionados por las empresas y establecimientos so-
bre la realizacion de sus procesos productivos y/o la comercializacién de
bienes y servicios con el mercado extranjero.

VIl
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1. Aspectos generales de los Censos Econémicos

1.1 Antecedentes de los Censos
Economicos en México

A principios del siglo XX hubo algunos esfuerzos aisla-
dos para obtener estadisticas relativas a la economia
nacional, entre los que destacan las cifras que en la
segunda década obtuvo la entonces Secretaria de In-
dustria, Comercio y Trabajo. No obstante, la falta de
estadisticas que indicaran el nivel de desarrollo econé-
mico del pais y la necesidad de reflejar el reparto agra-
rio que resulto de la Revolucion Mexicana originaron el
decreto presidencial del 6 de junio de 1929, expedido
por el Lic. Emilio Portes Gil, presidente de la Republi-
ca, en el cual se declaré de utilidad social la ejecucion
de los Censos de Poblacion, Agricola-Ganadero e In-
dustrial. El decreto establecio, entre otras cosas, que
el padron industrial se haria el 15 de octubre de 1929 y
el censo, el 15 de mayo de 1930.

Los Censos Econdémicos comenzaron en 1930
como un estudio manufacturero, el cual incluyé las
plantas de electricidad, despepitadoras de algodén,
desfibradoras de henequén y las salinas. Sin embargo,
el constante desarrollo econémico y urbano del pais
demandd contar con estadisticas continuas y, como
consecuencia, se establecié la repeticion quinquenal
de los Censos Econdmicos. A la par, surgié la nece-
sidad de conocer indicadores econémicos no solo de
las actividades manufactureras, sino también de las
extractivas, comercio, servicios, transportes, pesca vy,
en general, de todas las actividades econdmicas, las
cuales se han incorporado de manera paulatina a los
Censos Econdmicos, con excepcion de las agrope-
cuarias y las forestales. Se han realizado 19 eventos
censales con periodicidad quinquenal, salvo en algu-
nos periodos debido a la conveniencia de contar con
informacién econdmica antes del quinquenio.

Es asi como los Censos Econdémicos 2019 cons-
tituyeron el decimonoveno evento censal, cuyos re-
sultados reportaron el desempefio y caracteristicas
econdmicas de las unidades existentes que realiza-
ron actividades en 2018, y también las del afio censal
2019.

1.2 Marco juridico

De acuerdo con el articulo 59 de la Ley del Sistema
Nacional de Informacion Estadistica y Geografica
(LSNIEG), el Instituto Nacional de Estadistica y Geo-
grafia (INEGI) tiene la facultad exclusiva de llevar a
cabo los censos nacionales vy, por lo tanto, fue el orga-
nismo responsable de realizar los Censos Econdémicos
2019.

Asimismo, en esta Ley se hace referencia a la obli-
gacion que los informantes tienen de proporcionar, de
manera veraz y oportuna, los datos e informes que
les soliciten las autoridades competentes para fines
estadisticos, censales y geograficos, y también a su
derecho de obtener garantia acerca de la estricta con-
fidencialidad de los datos, los cuales bajo ninguna cir-
cunstancia podran ser utilizados para otro fin que no
sea el estadistico.

1.3 Objetivo general de los Censos
Econémicos 2019

Obtener informacién estadistica basica, referida al afio
2018, sobre todos los establecimientos productores de
bienes, comercializadores de mercancias y prestado-
res de servicios, para generar indicadores econémicos
de México a un gran nivel de detalle geografico, secto-
rial y tematico.

1.3.1 Utilidad de la informacion censal
para los proyectos institucionales

e Proporciona informacion estadistica basica para
la actualizacion del Sistema de Cuentas Nacio-
nales de México, a partir del proceso de elabo-
racion del cambio de afio base, la compilacion
de los cuadros de oferta y utilizacion, la Matriz

" Diario Oficial de la Federacion de los Estados Unidos Mexicanos.
Ley del Sistema Nacional de Informacién Estadistica y Geogréfica.
Articulos 37 y 45. México, INEGI, 2008, pp. 14 y 15.
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Insumo-Producto?, y la generacion del Producto
Interno Bruto. Asimismo, proveer de la informa-
cién necesaria para el indice Nacional de Precios
Productor.

e Coadyuva a la actualizacion del Marco Geoesta-
distico Nacional.

e Provee informacion del conteo previo de vivien-
das para la planeacion del Censo de Poblacion
y Vivienda.

» Proporciona informacién de corte geografico,
sectorial y tematico, que haga posible la actua-
lizacién al 100% del Marco para las Encuestas
Econdmicas Nacionales y Estudios Econémicos
Especiales que se realizan en el Instituto.

e Suministra informacién que requiere el Registro
Estadistico de Negocios de México (RENEM),
para la generacién de marcos de muestreo y uni-
versos de trabajo de los diferentes proyectos en
estadisticas economicas que se realizan en el
Instituto; asi como para la actualizacién del Direc-
torio Estadistico Nacional de Unidades Econdmi-
cas (DENUE), en todas las localidades objeto de
cobertura de los censos.

1.4 Cobertura sectorial

Los Censos Econémicos 2019 captaron informacién
econdémica basica de practicamente todas las activida-
des econdémicas que se efectuaron en el pais, excepto
las agricolas, ganaderas y forestales, que son parte
del Censo Agropecuario.

Las actividades econémicas realizadas en las sedes
diplomaticas y otras unidades extraterritoriales se ex-
cluyeron de los Censos Econémicos, porque son res-
ponsabilidad de los paises a los que representan; tam-
bién excluyd: Transporte colectivo urbano y suburbano
de pasajeros en automaviles de ruta fija; Transporte de
pasajeros en taxis de sitio y de ruleteo; Asociaciones
y organizaciones politicas; y Hogares con empleados
domeésticos.

1.5 Sistema de clasificacion econémica

Para la clasificacion de las unidades econdémicas se
utilizo el Sistema de Clasificacion Industrial de América
del Norte (SCIAN), en su version 2018, el cual es un
instrumento que sirve para recopilar, analizar, difundir,

2 La Matriz de Insumo-Producto es un sistema de cuentas globales
para medir la actividad econémica de una nacién. Especificamen-
te permite conocer su estructura de costos, observar la estructura
de demanda y como se reparte el ingreso entre los factores de la
produccion. Quan Kiu, Arturo, Nuevos enfoques de utilizacion de la
Matriz de Insumo Producto en Aportes: Revista de la Facultad de
Economia-BUAP, Benemérita Universidad Auténoma de Puebla,
afio VII, nim. 19. Puebla, México, pp. 145-152. http://www.redalyc.
org/ pdf/376/37601908.pdf.

evaluar y comparar informacion estadistica de las eco-
nomias de Canada, Estados Unidos y México.

En el SCIAN, las unidades econdmicas que tienen
procesos o funciones de produccion® similares (en el
contexto del SCIAN estos términos se utilizan como
sindnimos) estan clasificadas en la misma clase de ac-
tividad porque las categorias estan delimitadas, hasta
donde es posible, de acuerdo con las diferencias en
las cadenas productivas. Este concepto fue adoptado
por el SCIAN al responder a las necesidades de los
tres paises y contar con una herramienta de trabajo
para recolectar y publicar informacion sobre insumos y
productos para usos estadisticos.

El SCIAN 2018 estuvo conformado por 20 sectores
de actividad econdémica, que a su vez se dividieron en
94 subsectores, 306 ramas, 615 subramas y 1 084 cla-
ses de actividad, de las cuales 994 fueron objeto de
cobertura de los Censos Econdmicos 2019.

La informacién estadistica generada mediante este
sistema de clasificacion permiti6 su comparacion res-
pecto de la obtenida con base en la Clasificacion In-
dustrial Internacional Uniforme (ClIU Rev. 4) de las
Naciones Unidas.

1.6 Unidades de observacion
de los Censos Econémicos 2019

El concepto de unidad de observacion fue importante
porque a ella estan referidos los datos censales. En la
captacion este concepto utiliza principalmente el esta-
blecimiento, donde se realizan la mayoria de las activi-
dades manufactureras, comerciales y de servicios, que
conjuntan la mayoria de las unidades econémicas del
pais, y se define como:

"La unidad economica que en una sola ubicacion
fisica, asentada en un lugar de manera permanente
y delimitada por construcciones o instalaciones fijas,
combina acciones y recursos bajo el control de una
sola entidad propietaria o controladora, para realizar
actividades de produccion de bienes, compra-venta de
mercancias o prestacion de servicios; sea con fines de
lucro o no".

3 Se entiende por procesos de produccion o funciones de produccion,
a las diferentes combinaciones de factores: materias primas, téc-
nicas, maquinaria y equipo de produccion personal con diversos
grados de especializacion, instalaciones, etc., que se emplean en
las unidades econémicas para generar un producto o prestar un ser-
vicio. Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI). Siste-
ma de Clasificacion Industrial de América del Norte, México: SCIAN
2018. Aguascalientes, México, INEGI, 2019, p. 7.
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Captar la informacion por establecimiento, tuvo la
ventaja de que los datos correspondieron al lugar geo-
grafico de la unidad econdémica, porque en su domicilio
fue donde realmente se llevé a cabo la actividad.

Debido a que algunas actividades econdmicas pre-
sentan caracteristicas particulares de funcionamiento,
se emplearon unidades de observacion diferentes a
las del establecimiento; tal es el caso de la unidad de
observacion tipo empresa, donde sus datos dan cuen-
ta de la actividad de todos los establecimientos (matriz
y sucursales) que tiene dispersos por el territorio na-
cional, y ademas comparten la misma entidad juridi-
ca o razoén social. Para estas unidades econdmicas la
informacion geografica esta referida al lugar donde se
ubica el establecimiento matriz.

Otras unidades de observacion se adecuaron a la
actividad econdmica que se elabora, por ejemplo, para
el sector pesquero o acuicola se empled la Unidad
pesquera o acuicola; para las actividades mineras, la
Unidad minera; y para la captacion, tratamiento y su-
ministro de agua, fue el Organismo operador de agua.

1.7 Tematica censal
1.7.1 Tematica censal comun

De acuerdo con los diferentes sectores econémicos
en el pais, se disefiaron cuestionarios para recabar la
informacion sobre la totalidad de las unidades econ6-
micas que llevaron a cabo sus actividades, con excep-
cion de las agropecuarias.

Dichos instrumentos de captacién han tenido mejo-
ras a través de cada evento censal, y se han sometido
a Consulta Publica, ante representantes del sector pu-
blico, organismos empresariales y del sector académi-
co y de investigacion.

Los cuestionarios censales compartieron una serie
de temas comunes y Utiles a los propésitos de la socie-
dad mexicana. Los temas generales fueron:

o Referencia geogréafica.

« Identificacion del establecimiento.

o Ubicacion del establecimiento.

o Categoria juridica.

» Tipo de organizacion.

e Inicio de operaciones y total de dias trabajados.
 Clasificacion econémica.

e Personal ocupado.

e Remuneraciones.

o Gastos por consumo de bienes y servicios.

o Gastos fiscales, financieros y donaciones.

¢ Ingresos por suministro de bienes y servicios.
o Intereses cobrados, subsidios y donaciones.
e Ganancia o pérdida.

e Valor de la produccion.

e Existencias o inventarios.

e Activos fijos.

o Créditos y cuentas bancarias.

o Tecnologias de la informacion y las comunicaciones.
* Medio ambiente.

o Caracteristicas y manejo del establecimiento.

1.7.2 Tematica censal particular o especifica

Ademas de la tematica comun, cada cuestionario se
disefié con apartados especificos en funcion de las ac-
tividades econdmicas del sector al que estuvo destina-
do. Por ejemplo, para el sector Pesca se pregunté el
tipo de pesca y la ubicacion del punto de arribo; en Mi-
neria, acerca de la exploracion minera y la produccion
y venta de minerales. En cada cuestionario se aborda-
ron temas esenciales para cada sector econémico y se
obtuvo informacién completa y diferenciada.

1.7.3 Nueva oferta de informacioén

Los Censos Econémicos 2019 trataron temas nuevos
y ampliaron otros estudiados en censos anteriores,
con el fin de conocer detalladamente algunos aspectos
de estos contenidos:

Caracteristicas y manejo del negocio. Se incluye-
ron temas de investigacion de tipo cualitativo orientados
a obtener informacion sobre la dinamica laboral, como:

o Rotacion del personal.
o Experiencia y capacitacion del personal.
e Rangos de edad y nivel de estudios del personal.
e Propuestas de mejora por parte del personal.
o Como se llevo el control de los gastos
y de los ingresos.
e Principales problemas que enfrenté
el establecimiento.

Compras y ventas por internet. El objetivo fue co-
nocer en qué medida se han incorporado nuevas tec-
nologias a las diversas actividades econdmicas que
realizaron los establecimientos por tipo de operaciones
(compras y ventas), mediante el uso de plataformas
digitales. Para lograrlo, se pretende conocer bajo qué
modalidad informatica realizaron las transacciones co-
merciales, tanto en gastos como en ingresos. A conti-
nuacion, se enumeran las variables implicadas:
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e Web de proveedores.

e Web de intermediarios.

o Web del establecimiento.

o Redes sociales.

e Correo electronico.

o Otra modalidad informatica.

Generacion de energia eléctrica renovable. Para
contar con informacion sobre la incursion de los esta-
blecimientos en la generacion de energia eléctrica, se
preguntoé sobre este tipo de activos a partir de fuentes
renovables, como aerogeneradores, celdas solares,
paneles solares y fotovoltaicos, entre otros.

1.8 Cobertura geografica

De acuerdo con su cobertura geogréafica, las activida-
des objeto de los Censos Econdmicos 2019 se dividie-
ron en dos grandes grupos: 1) aquellas para las cuales
se recopilé informacién en todo el territorio nacional:
Pesca y acuicultura; Mineria; Electricidad, agua y gas;
Construccién; Transportes, correos y almacenamien-
to, asi como Servicios financieros y de seguros. Por
otro lado, las actividades de Manufacturas, Comercio
y Servicios no financieros, cuya informacién se recabo
mediante recorrido total en las areas geograficas eco-
ndémicamente mas grandes e importantes del pais y, 2)
por medio de una muestra en zonas rurales, donde la
extension geografica es bastante amplia y la actividad
econdmica es significativamente pequena.

1.9 Instrumentos diferenciados
de captacion censal

En virtud de contar con instrumentos de captacion sen-
cillos y claros, y debido a la diversidad de las caracte-
risticas, formas de operar y tamafios de las unidades
econdmicas, se disefiaron diferentes cuestionarios.

En los Censos Econdmicos 2019 se utilizaron 18
cuestionarios y dos médulos para captar la informacién
de los establecimientos; en algunos de ellos se solicitd
informaciéon con mayor desglose, a fin de coadyuvar
con el Sistema de Cuentas Nacionales.

1.10 Grupos de trabajo y periodos
de captacion

El operativo del levantamiento de la informacion se
efectud a partir de enero y hasta el 31 de julio de 2019.
Con el fin de garantizar que todas las unidades econo-
micas objeto de los Censos Econémicos 2019 fueran

cubiertas, ademas de tomar en cuenta la diversidad
en su tamano, la forma de operacién y el ambito geo-
grafico en donde operan, asi como las diferentes ac-
tividades econdmicas que realizan, se requirio definir
distintos grupos de trabajo:

Grupo Operativo Masivo. Por medio de la entre-
vista directa levanto la informacion economica de los
establecimientos micro, pequefios y medianos que tu-
vieron actividades manufactureras, comerciales y de
servicios. Ademas, se obtuvo informacion de las unida-
des econdmicas que compartieron la razon social con
algun otro establecimiento, con el objetivo de confor-
mar empresas con este conjunto de establecimientos.

Grupo Establecimientos Grandes y Empresas
(EGE). Responsable de llevar a cabo la captaciéon de
la informacién censal de los establecimientos mas
grandes e importantes del pais mediante un directorio,
para visitar a establecimientos de Manufacturas; Co-
mercio; Servicios; Corporativos; Servicios de Hospe-
daje; Transportes; Construccion; asi como empresas
de Mineria que estan integradas con la Manufactura;
se incluyeron las unidades auxiliares.

Ademas, se sumaron los establecimientos del direc-
torio de los Censos Econdmicos que cumplieran con
los siguientes parametros:

e Ingresos iguales o mayores a 50 millones de pe-
sos anuales, o personal ocupado igual o mayor a
50 personas ocupadas.

o Establecimientos que forman parte de una em-
presa nacional, es decir, que comparten una mis-
ma razon social y se encuentran ubicados en mas
de una entidad federativa.

o Empresas locales (todos los establecimientos en
una sola entidad federativa), con al menos una
unidad econdmica que cumpla con alguno de los
dos primeros parametros.

e Las unidades econdmicas que son parte de las
Encuestas Econdmicas Nacionales (EEN), de
Manufacturas, Comercio y Servicios no financie-
ros, no probabilisticos.

o Todos los establecimientos con programa IMMEX
(Maquila de exportacion).

e 25 clases de actividad de cobertura total (véase
anexo A).
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Los establecimientos que no fueron parte del Grupo
EGE, fueron captados por el grupo de trabajo que les
correspondia.

Etapas de la estrategia de captacion:

a) Actualizacion de directorios y entrega
de cuestionarios

Primer momento: durante agosto y octubre de 2018,
se visitaron establecimientos matrices, sucursales, uni-
cos y externos para corroborar los datos generales de
ubicacién geografica, clase de actividad, conformacion
de las empresas, identificacion de grupos y de razones
sociales al interior, asi como aplicar la cédula de actua-
lizacion, principalmente.

Segundo momento: del 01 al 31 de octubre de
2018, se realizé la verificacion y distincion de sucur-
sales de las empresas multiestablecimiento, que in-
cluyen las empresas actualizadas por el operativo de
las encuestas econémicas en el periodo mayo-julio,
con el fin de verificar los establecimientos sucursales
activos, considerados prioritarios por su importancia
dentro de la economia nacional, ademas los dados de
alta y los asignados con codigos definitivos diferentes
del actualizado. Se les entregé un cuestionario a las
sucursales que proporcionaron su informacion de ma-
nera individual.

b) Captacion

A partir de enero de 2019, estuvo disponible el sis-
tema para la captura del cuestionario por internet, y
de manera paralela se recuperé la informacién censal
a principios de enero y hasta el 31 de julio del mismo
afno. Ademas, se visitaron a los informantes que no ha-
bian proporcionado su informacion.

Grupo Transportes y Grupo Construccion. Previo
al levantamiento censal de este tipo de unidades eco-
némicas, se reviso la conformacion de las empresas y
se actualizé el directorio de campo, mediante un lista-
do de unidades econdmicas generado con informacién
de censos anteriores.

La recuperacién de la informacién censal para los
dos grupos fue del 3 de junio al 31 de julio de 2019,
mediante entrevista indirecta (para aquellos estable-
cimientos que optaron por el cuestionario via internet
o impreso), o por entrevista directa [cuando los infor-
mantes proporcionaron su informacién en el Dispositi-
vo de Computo Mévil (DCM)].

Grupo Pesca-Mineria. Entre el 20 de mayo y el
19 de julio de 2019 capté informacién econdmica de

las unidades dedicadas a las actividades de Pesca
y acuicultura (incluyé actividades de Transporte por
agua) y Mineria localizadas tanto en areas urbanas
como rurales.

Grupo Convenios. Coordiné y efectud la captacion
de informacion considerada estratégica para la econo-
mia nacional. Se agregaron las unidades econdémicas
generadoras de la mayor derrama econdémica en el
pais; fueron empresas unicas e importantes en la fija-
cion de precios, tipo de producto o servicio y numero
de productores en el mercado. La captacion de la infor-
macion fue del 1 de mayo al 31 de julio de 2019.

Grupo Muestra Rural. Capté informacién de los
establecimientos de Manufacturas, Comercio y Ser-
vicios ubicados en zonas rurales del pais, mediante
un muestreo de areas, debido a sus caracteristicas:
gran extension territorial, dispersion de localidades,
accesibilidad limitada, escasos medios de transporte y
la poca presencia de establecimientos. El periodo del
operativo en zonas rurales se llevé a cabo del 27 de
mayo al 5 de julio de 2019.

1.11 Retos y mejoras operativas

Para vencer la cada vez mayor resistencia del infor-
mante y evitar el retraso de las respuestas, se aplica-
ron las siguientes estrategias:

e Control de cobertura y avance por actividad eco-
némica y variable censal.

o Entrega de cuestionarios a negocios grandes en
2018.

» Estrategia de difusion enfocada a la utilidad de la
informacion y del contenido del cuestionario.

o Estrategia de concertacién con asociaciones y
camaras empresariales.

Actividades previas para garantizar la seguridad del
censor en zonas donde se percibio inseguridad:

1. Identificacién de zonas de riesgo en las coordina-
ciones estatales.

2. ldentificacién de manzanas inseguras,

e 0 concertaciones estatales y municipales, previas
al operativo,

e 0 autoridades estatales y locales como apoyo
para cuidar la integridad del censor.

3. Lideres vecinales para obtener orientacion sobre
horarios apropiados.

4. Estrategias especiales disefiadas por las coordi-
naciones estatales.
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A partir de los resultados de los Censos Econémicos
2019, se pueden vincular los registros administrativos
de las Unidades del Estado con los registros estadisti-
cos del Instituto; para hacerlo posible, se solicité a los
informantes los siguientes datos:

e Registro Federal de Causantes (RFC).
e Numero de medidor de la CFE.
o Registro Patronal del IMSS.

Con esto, la informaciéon que se puede obtener es
la siguiente:

o Ubicacion del establecimiento.

e Personal ocupado.

e Numero de trabajadores que reciben prestaciones
sociales.

e Razodn social y Categoria juridica en el SAT.

¢ Inicio de operaciones.

e Consumo de energia eléctrica.

e Ingresos.

Esta informacién permitira al Instituto:

e Disminuir el tiempo y la frecuencia de la entrevista
al informante.

o Generar estadistica basica.

e Generar estadistica derivada.

e Mantener actualizado el Registro Estadistico de
Negocios de México (RENEM).

e Actualizar el Directorio Estadistico Nacional de
Unidades Econoémicas (DENUE).

1.12 Procesamiento y analisis
de la informacién, produccion
y difusion de resultados

1.12.1 Validacién automatica al momento
de captar la informacién

El dispositivo de computo movil (DCM), asi como el
sistema de captura en internet estuvieron provistos de
un sistema que verifico la calidad de los datos.

En el DCM, el sistema de validacion se integré por
dos mddulos: el de Informacion minima necesaria y el
de Congruencias logicas. Con el primero de ellos, se
verificd que todos los cuestionarios captados tuvieran
un minimo de informacion, y se solicitaron datos para
aquellas variables que, de acuerdo con la definicion,
son de respuesta obligada y que todo establecimiento
debidé cumplir para que se considerara objeto de estu-
dio de los Censos Econémicos.

En el segundo médulo, se relacionaron las respues-
tas captadas en dos o mas variables de un capitulo o de
diferentes capitulos que garantizaran congruencia entre
ellas, es decir, si la unidad econémica registro el perso-
nal ocupado remunerado, entonces debio reportar tam-
bién las remuneraciones en el capitulo correspondiente,
e incluir ademas el monto de las prestaciones sociales,
mismas que deben encontrarse en un rango definido en
proporcién a sueldos y salarios.

El programa de captura via internet, disefado
para quienes prefirieron este medio para la entre-
ga de informacion, conté con sistemas de validacién
que verificaron, al igual que el DCM, informacién
minima necesaria y coherencia entre las respuestas
obtenidas. Este sistema fue disefnado para atender
el tipo de cuestionario acorde con el sector o tipo de
actividad del establecimiento.

En ambos tipos de captura, si no se cumplian estas
condiciones, el sistema enviaba un mensaje donde in-
dicaba la inconsistencia detectada y pedia revisar el
dato; de ser necesario se corregia la variable repor-
tada, o bien se justificaba. En el caso del DCM, el en-
trevistador verifico con el informante el dato y asento
el cambio o justificacidn; en la captura por internet fue
el mismo informante quien corrigié el dato o bien lo
justifico.

1.12.2 Clasificacion de las unidades econémicas

De acuerdo con los procesos o funciones de produc-
cion similares, a todas las unidades econdémicas se
les asignd un codigo de actividad con apoyo del Sis-
tema de Clasificacion Industrial de América del Norte
(SCIAN) en su version 2018, que atienden la actividad
econdmica desarrollada y el monto de los ingresos re-
cibidos. Esta actividad es de vital importancia, ya que
la revision de la calidad de los datos a través de los sis-
temas de validacion se desarrollé tomando en cuenta
la actividad del establecimiento, y si este no se tenia
preclasificado no se podia aplicar la validacion.

Se implementé un sistema que facilité la actividad en
campo partiendo de un conjunto de catalogos, tanto de
actividades como de productos, para que al momento
de la entrevista, con solo seleccionar estos elementos,
el sistema identificara el codigo que le correspondia al
establecimiento. Se incorporaron al DCM los catalogos
de actividades frecuentes y los productos asociados a
dichas actividades, que se conformaron por los nom-
bres genéricos con los que comunmente son conoci-
dos. Con el apoyo de estos insumos, se garantizé que
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todas las unidades econdmicas objeto de estudio se
especificaran de forma homogénea y sistematica.

La clasificacion de las unidades econdmicas se rea-
liz6 a través de criterios establecidos, que atendieron
al grupo operativo de referencia.

Es importante mencionar que la clasificacion se hizo
centralmente y de manera manual, tanto para los esta-
blecimientos EGE como para el resto de los sectores.
La actividad de clasificacién inici6 a partir de febrero y
hasta el 31 de julio de 2019.

1.12.3 Validacion central de la informacién

Todos los cuestionarios liberados en la etapa de clasi-
ficacion fueron validados de forma automatica por los
sistemas disefiados previamente. Estos sistemas con-
templaron las consistencias basicas incorporadas en
la captura de datos, consistencias diferenciadas tanto
por tamafo de establecimiento como por sector, y las
consistencias aritméticas.

Una vez que el cuestionario quedo libre de inconsis-
tencias, se marco como correcto y no podia ser objeto
de cambio alguno sin previa autorizacion. La siguiente
etapa, el analisis integral, inicié una vez que todos los
cuestionarios captados estuvieran libres de inconsis-
tencias. En oficinas centrales se realiz6 la validacion a
partir de febrero de 2019.

1.12.4 Andlisis estadistico de datos agrupados

Con la informacion censal en oficinas centrales, se
llevd a cabo el analisis estadistico de datos de forma
agrupada, con la finalidad de garantizar que estos fue-
ran congruentes y cumplieran con los estandares de
calidad requeridos. Para tal fin, se realizaron diversas
actividades que se describen a continuacion:

Andlisis univariado y multivariado. Se crearon
agrupaciones de establecimientos que consideran el
tipo de actividad, su tamafio y nimero de observacio-
nes, a partir del calculo de relaciones analiticas que se
aplicaron a cada uno de los registros.

Aquellos que manifestaron un comportamiento ati-
pico, fueron reportados como puntos extremos y ana-
lizados por el grupo de revision e identificados para
reconsulta. Si de la verificacion de los datos con el
informante hubo cambios a la informacion, estos se
incorporaron y validaron en los cuestionarios para ga-
rantizar que no se presentaran inconsistencias.

Analisis de actividades altamente concentradas.
Cuando se detectaron actividades altamente concen-
tradas y su comportamiento no fue similar con otras
industrias, el andlisis se hizo de manera individual re-
gistro por registro, como fue el caso de la siderurgia
basica y ensamble de automdviles.

Analisis de tabulados. Concluido el analisis inte-
gral, se generd y analizo la informacién agrupada me-
diante tabulados con diferentes cortes geograficos,
sectoriales, tematicos y por tamafio. Ademas, se inclu-
yeron datos del censo inmediato anterior para analizar
el comportamiento de la informacién. Los tabulados
fueron revisados por personal de las coordinaciones
estatales en coordinacién con oficinas centrales, quie-
nes conocen el entorno econémico de su entidad.

Es importante mencionar que en todo momento se
conté con el valioso apoyo de los informantes respecto
de la informacién captada.

1.12.5 Confidencialidad de la informacion censal

Se refiere a la difusién de informacion estadistica sin
exponer datos de manera individualizada, que aportan
la mayor cantidad de informacién para el usuario.

La confidencialidad o reserva como sustento legal,
considera que los datos estadisticos que proporcionan
los informantes al INEGI no podran divulgarse de ma-
nera que pueda determinarse la identidad de la unidad
economica.

La confidencialidad de los datos en el pais se sus-
tenta y respalda en los articulos 37 y 38 de la Ley del
Sistema Nacional de Informacion Estadistica y Geo-
grafica (LSNIEG).

Si requiere informacion mas detallada, consulte los
productos de difusion disponibles en la pagina del Ins-
tituto (www.inegi.org.mx).

1.13 Resultados de los Censos
Econémicos 2019

En la presentacion de los resultados definitivos de los
Censos Econdmicos 2019, se emplearon dos datos
para reportar el numero de registros captados durante
este evento: establecimientos y unidades econdémicas.

El universo de los Censos Econdmicos esta confor-
mado por la totalidad de establecimientos censados
a través del operativo de campo realizado a partir de
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enero y hasta el 31 de julio de 2019. Se captd la in-
formacién de todos los establecimientos que durante
el recorrido realizaban alguna actividad econémica, in-
cluidos los que iniciaron actividades en 2019, aunque
el periodo de referencia fuera 2018.

El operativo en campo tuvo dos variantes: area ur-
bana, que se refiere a localidades con 2 500 habitan-
tes 0 mas, incluidas cabeceras municipales, aunque no
cumplan con la condicion del numero de habitantes, en
donde se hace un recorrido exhaustivo; mientras que en
el resto del pais, en la zona rural, se hace un muestreo,
el cual solo permite obtener datos con un corte maximo
por entidad federativa, lo que impide un mayor desglose
geografico.

10

Para conformar el Sector privado y paraestatal se
parte del total de establecimientos, a éste se le restan
los establecimientos que iniciaron actividades en 2019,
debido a que no corresponden al aifo de referencia
censal; también se descuentan los establecimientos
de la zona rural, ya que los datos censales se presen-
tan por cortes geograficos mas desagregados que la
entidad. Por ultimo, se restan los establecimientos re-
ligiosos y del sector publico dedicados a la prestacion
de servicios educativos, médicos y de la administra-
cioén publica, pues de ellos solo se captd informacion
sobre el personal ocupado por establecimiento, ya que
no disponian de informacion detallada sobre las de-
mas variables.
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2. Marco general de la vinculacion de las empresas con el mercado exterior

2.1 Antecedentes

Durante las primeras décadas del siglo XX en México
-una vez terminada la fase posrevolucionaria- se siguio
un modelo de desarrollo hacia adentro, con el prop6-
sito de edificar un sector industrial capaz de satisfacer
las necesidades del mercado interno, por lo que la po-
litica proteccionista comenzé por establecer restriccio-
nes cuantitativas a las importaciones, sobre todo, de
bienes de consumo final, seguidas por las de consumo
intermedio vy, al final, las de bienes de capital.

Los argumentos en favor de un modelo de desarro-
llo hacia adentro o de una industrializacién sustitutiva
de importaciones (ISl)*, se debieron a que en el ambito
internacional existia una inestabilidad en los precios
de productos primarios, el deterioro de los términos de
intercambio y los déficit de la balanza de pagos; por su
parte, al crecer hacia adentro se tendria una industria
incipiente con la existencia de una gran cantidad de
recursos, lo cual disminuiria el desempleo, facilitando
la integracion de la economia.

Por lo anterior, en la década de los cincuenta y los
sesenta, se aumentaron las tarifas arancelarias y se
extendieron a un numero cada vez mayor de bienes.
A medida que surgian empresas nacionales o multina-
cionales extranjeras dispuestas a producir los bienes
importados, se cerraban las fronteras para impedir su
importacion. En tanto, aunque los bienes de capital y
los bienes intermedios importables que no se produ-
cian podian ser adquiridos en el exterior, también esta-
ban sujetos a alguna barrera arancelaria.

De tal manera que el proceso de industrializacion
sustitutiva de importaciones alcanz6 con mayor rapi-
dez el sector de los bienes de consumo que el de los
bienes intermedios y el de los bienes de capital, por
lo que este proceso fue una fuente de crecimiento en
algunos sectores, los cuales contaban con tecnologia
simple para mercados estrechos, pero gozaban de una
proteccion muy elevada, generando con ello una in-
dustrializacion limitada y dependiente del exterior, sin

4 México: de la sustitucién de importaciones al nuevo modelo econé-
mico. Revista de Comercio Exterior. Vol. 63, num. 4, julio y agosto
2013, p. 34.

establecer vinculos con proveedores en las cadenas
de valor de la produccion de los bienes o insumos im-
portados protegidos.

La limitacién de la sustitucion a ciertos sectores o
actividades situados al final de la cadena productiva,
sin que el proceso se siguiera hacia atras, hizo que
la actividad industrial permaneciera dependiente del
exterior para su aprovisionamiento de bienes de capi-
tal y de bienes intermedios, generando un modelo de
sustitucion de importaciones, el cual propicié durante
varias décadas el desarrollo de una industria nacional,
modernizando la economia mexicana; sin embargo, la
crisis de 1982 condujo a una ruptura con este modelo,
y a partir de 1985 se adopt6é un nuevo modelo orienta-
do hacia el exterior.

Un componente clave del nuevo modelo econémico
fue la apertura comercial, la disminucion de las tarifas
aduanales; ademas los impuestos a las mercancias
y las licencias de importacién desaparecieron. Este
proceso de apertura unilateral se completé con el in-
greso de México al Acuerdo General sobre Aranceles
Aduaneros y Comercio (GATT) y, un poco mas tarde,
en 1994, con la entrada en vigor del Tratado de Libre
Comercio de América del Norte (TLCAN).

A esta apertura comercial se le conoce con el tér-
mino Globalizacion®, que ha sido ampliamente usado
para describir el incremento de la internacionalizacién
de los mercados financieros, y los mercados de bie-
nes y servicios. La globalizacion se refiere a un pro-
ceso dinamico y multidimensional de la integracién
econdmica donde los recursos se vuelven mas y mas
moviles internacionalmente, mientras que las econo-
mias nacionales se vuelven interdependientes.

En una economia globalizada, las distancias y las
fronteras nacionales han desaparecido, asi como to-
dos los obstaculos de acceso al mercado han sido
removidos. En este mercado global, las empresas
multinacionales (MNEs) se perciben como vectores
clave mediante los cuales ocurre la globalizacion

5 Organizacién para la Cooperacion y el Desarrollo Econémicos
(OCDE). Midiendo la globalizacién: OCDE. Manual sobre indica-
dores de globalizacién economica. Paris, Francia, 2005, p. 11.
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y continda su desarrollo. Gracias a la informacion y
a las tecnologias de las comunicaciones (TIC), las
empresas continlan organizandose en redes trans-
nacionales, en respuesta a la intensa competencia
internacional y a la necesidad de interacciones es-
tratégicas. A pesar del hecho de que la integracion
econdmica es un actor dominante de la globaliza-
cion, otras dimensiones son también significantes,
incluyendo lo social, cultural, politico e institucional.

Tres fuerzas principales han contribuido de manera
importante al proceso de globalizacion:

e La liberalizaciéon de los movimientos de capital
y la desregulacion de los servicios financieros,
particularmente.

e La apertura de los mercados al comercio y a la
inversion, estimulando el incremento de la com-
petencia internacional.

o El papel fundamental que desempefan las tecno-
logias de la informacion y las comunicaciones en
la economia.

En cada uno de estos casos, las fuerzas del mer-
cado y las politicas publicas especificas han sido cru-
ciales como determinantes de estos cambios. De esta
manera, la globalizacion puede ser vista, principalmen-
te, como un fendmeno microeconémico conducido por
estrategias y comportamiento de empresas que res-
ponden a estos cambios.

El gobierno, mediante las organizaciones interna-
cionales, también ha sido factor importante: el primer
acuerdo general de comercio (GATT), y después con
la Organizacién Mundial de Comercio (OMC), han ayu-
dado a extender el proceso de globalizacion, asi como
la apertura de los mercados, mediante la reduccion de
las barreras arancelarias, como resultado de varias
rondas de negociaciones comerciales.

La globalizacién comprende actividades subyacen-
tes que realizan empresas transnacionales o multina-
cionales, aprovechando: ventajas competitivas en el
comercio internacional de factores productivos, como
el costo de la mano de obra y de productos o materias
primas; tamarfio y cercania a grandes mercados, don-
de el numero de poblacion o consumidores es gran-
de, para llevar a cabo procesos o parte de un proceso
productivo, asi como la promocioén, apertura, financia-
miento, suministro y distribucién o comercializacion de
un producto o servicio, generando con ello inversion,
empleo, ingresos, desarrollo tecnolégico y crecimiento
econdmico en los paises.

Dicho fendmeno atafe a las economias nacionales
para contar con informacion pertinente y oportuna, con
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el fin de generar politicas de control y fomento de la In-
version Extranjera Directa (IED), ademas de medir sus
efectos sobre la industria nacional, la salida de reme-
sas internacionales, la medicién del Producto Interno
Bruto (PIB), el Ingreso Nacional Disponible, asi como
el comercio internacional de materias primas, produc-
tos y servicios elaborados en el pais por nacionales o
por grupos multinacionales de empresas, y sus efectos
en los precios internacionales de intercambio, ya sea
tasas de interés y tipos de cambio.

Otros ambitos estadisticos de analisis de la globali-
zacion son los siguientes:

e La estructura y la actividad de las filiales extranje-
ras, que muestran el impacto de las empresas bajo
el control extranjero en la economia nacional.

o El perfil de las empresas que tienen relaciéon con
el extranjero, atendiendo a su tamafio y organiza-
Cion juridica.

e La importancia en el tamafo relativo de las com-
pras y ventas de bienes y servicios.

e Los servicios de procesamiento industrial o servi-
cios industriales.

La globalizacion o internacionalizacién del comercio
hizo posible un cambio en las formas de organizacién
de la produccion y los mecanismos de comercializacion.
Esta reorganizacion funcional y organizativa de las em-
presas conllevo a la busqueda de economias de escala,
mediante la relocalizacién de partes del proceso pro-
ductivo en un mismo pais o en el exterior, dando origen
a las Cadenas Globales de Valor (CGV).

Dicha reestructuracion industrial generé una ten-
dencia creciente del suministro internacional de los
servicios, ayudada por los avances tecnologicos (TIC),
lo cual permitié a las empresas transferir informacioén y
conocimiento a nivel mundial, asi como por la desregu-
lacion de los mercados y la apertura comercial de las
economias. Por lo tanto, se hizo importante generar
informacion estadistica sobre las actividades que rea-
lizan las empresas de origen nacional y extranjero con
proveedores externos filiales o no, de empresas ubica-
das en el mercado nacional y extranjero, destacando la
magnitud y el impacto de las compras internacionales
(insumos) en su procesamiento y exportaciéon como
otro producto.

De igual manera, el sector servicios desempeia un
papel importante para el comercio y crecimiento de
una economia, por lo que resulta importante medir la
prestacion internacional de servicios, ya que abarca un
amplio margen de productos y actividades intangibles
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y heterogéneas. Debido a su naturaleza intangible, la
prestacion de servicios esta sujeta a mayores restric-
ciones que el comercio de bienes, ya que mientras que
un bien (tangible) es producido, almacenado, trans-
portado y consumido en diferentes lugares y tiempos,
la entrega de un servicio (intangible) se separa de su
producciéon y su consumo, requiriendo la proximidad
del proveedor y del consumidor®.

Otro aspecto importante es la Inversion Extranjera
Directa (IED)?, cuyo objetivo es obtener el interés du-
radero de un inversionista en una empresa residente
en la economia y medir la influencia que representa
el control y la toma de decisiones en la forma en que
se gestiona la empresa en otro pais, asi como buscar
estrategias econdmicas alternativas de inversion que
complementen o sustituyan el comercio internacional
mediante la produccién de bienes y servicios en dis-
tintos paises.

Uno de los factores que impulsan el crecimiento
economico de un estado o pais es la IED, medida, en
este caso, a partir del volumen de capital extranjero
existente en las unidades econdémicas, lo que trae con-
sigo efectos positivos como la formacion de capital, la
creacion de empleos, la competitividad empresarial, la
capacitacion técnica y la transferencia tecnolégica, en-
tre otros.

Los flujos de capital extranjero son una fuente de
financiamiento para el desarrollo productivo de las acti-
vidades econdmicas. Los factores para atraer este tipo
de inversion se relacionan con las ventajas competiti-
vas en los procesos productivos, como grandes reser-
vas de recursos materiales o materias primas, fuerza
de trabajo eficiente y capacitado, asi como la cercania
con grandes mercados desarrollados.

En los Censos Econdémicos 2019 se presentaron
estadisticas con informacion del comercio de bienes
y servicios, tanto en el mercado nacional como en el
extranjero, mediante un conjunto de variables de gas-
tos (compras) e ingresos (ventas) de bienes y servicios
realizados por las unidades econémicas, en tabulados
que muestran el punto de vista del proceso productivo
de las unidades econdmicas: las compras de materias
primas, productos y servicios, asi como las ventas de
productos y servicios en el mercado nacional y en el
extranjero.

8 World Trade Organization (WTO). Measuring trade in services, a
training module for the World Bank. March. Ginebra, Suiza, 2006, p. 9.

7 Organizacion para la Cooperacion y el Desarrollo Econémicos
(OCDE). Definicién del Marco de Inversién Extranjera Directa, Di-
recta. Paris, Francia, p. 17.

De igual forma, los resultados de dichos censos
mostraron, ademas de las estadisticas de compras y
ventas de bienes y servicios en los mercados nacio-
nal y extranjero, las caracteristicas relacionadas con
las unidades econdmicas que tuvieron participacion de
capital extranjero en su capital social y aquéllas donde
se realizd la integracion de procesos productivos vin-
culados con el mercado nacional o extranjero.

2.2 Marco de referencia

Dado que los Censos Econdmicos 2019 son un insu-
mo de los Sistemas de Cuentas Nacionales de México
(SCNM) y un marco de referencia de las Encuestas
Econémicas Nacionales (EEN), en los cuestionarios
se incluyeron las variables que permitieran abordar la
tematica del Comercio exterior, considerando para ello
las recomendaciones internacionales existentes.

La evolucién del comercio internacional y la crecien-
te globalizacion de los procesos de produccion y distri-
bucién hacen necesario contar con informacién de las
transacciones comerciales que realizaron las unidades
econdémicas y que, de acuerdo con el documento Es-
tadisticas del comercio internacional de mercancias?,
se deben registrar todos los bienes que se afiadieron o
que se sustrajeron del conjunto de recursos materiales
de un pais mediante su entrada (importaciones) o sali-
da (exportaciones) de su territorio econémico.

Un elemento importante recomendado por las esta-
disticas del comercio internacional es la distincion de
los Bienes para la elaboracién con o sin traspaso de
propiedad®, que son los bienes (productos, materiales
y materias primas) comprados por un pais o vendidos
al extranjero en virtud de un acuerdo especifico entre
las partes implicadas, para su procesamiento, es decir,
que implican una transformacion ulterior que modifica
las caracteristicas de los bienes. Por lo que es con-
veniente que los bienes para elaboracion y los bienes
resultantes de dicha elaboracion se incluyan en las
importaciones y exportaciones de mercancias de los
paises, asi como el registro de los ingresos por servi-
cios de manufactura y los insumos fisicos propiedad
de terceros.

En este sentido, los Censos Econdmicos distinguen
el valor de las materias primas que son propiedad de
las empresas respecto de las materias primas impor-

8 Organizacion de las Naciones Unidas (ONU). Estadisticas del co-
mercio internacional de mercancias. Conceptos y definiciones,
2010. Departamento de asuntos econémicos y sociales. Division
de estadistica. Informes estadisticos. Serie M, No. 52. Nueva York,
Estados Unidos, p.13.

9 Ibidem, p. 16.
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tadas, propiedad de terceros, porque solo en el primer
caso estan consideradas como un gasto de las uni-
dades econdmicas. En el segundo caso, las materias
primas estan amparadas por un pedimento de impor-
tacion y, por lo tanto, se consideran en todos los ca-
s0s como transacciones en el mercado extranjero, por
ende, no estan incluidas en los costos de produccion.
De la misma manera se procede con las ventas netas
de productos elaborados con materias primas propias
y los ingresos por maquila (servicios de fabricacion).

Asimismo, los Censos Econdmicos introducen ele-
mentos de analisis que permiten identificar las activi-
dades, su participacion en los ingresos y la relacion
de propiedad existente en los procesos de produccion
con empresas que tienen filiales en el extranjero o que
son filiales de compafias extranjeras radicadas en
el pais, con el objeto de identificar las transacciones
entre las partes vinculadas, establecidas en el pais,
por relaciones de propiedad o control, examinar sus
caracteristicas productivas y estimar la parte que les
corresponde en las importaciones/exportaciones de
estas empresas.

Por su parte, el Manual de estadisticas del co-
mercio internacional de servicios, 2010'°, recomien-
da generar informacion estadistica de las empresas
dedicadas al intercambio de servicios, tanto a nivel
nacional como en el extranjero, asi como los servicios
suministrados por medio de empresas establecidas
en el pais pero que son controladas por capital ex-
tranjero. Al respecto, los Censos Econdmicos gene-
ran informacién sobre la presencia de la participacién
de capital extranjero en el capital social de las empre-
sas, captando su porcentaje de participacion y el pais
principal de origen de la inversion.

Los Censos Econdémicos generan informacion sobre
la subcontratacion de la produccién, de tal forma que
es posible identificar el peso de las actividades mera-
mente manufactureras respecto de las actividades de
maquila (servicios de manufactura), las cuales forman
parte de las diferentes etapas del proceso de produc-
cion de las empresas nacionales o extranjeras que
contratan o subcontratan este tipo de servicios. Lo an-
terior, atendiendo al documento Sistema de las Cuen-
tas Nacionales 2008", el cual considera que cuando

© Organizacion de las Naciones Unidas (ONU). Manual de estadis-
ticas del comercio internacional de servicios, 2010. Departamento
de asuntos econdémicos y sociales. Divisiéon de estadistica. Nueva
York, Estados Unidos, p. 1.
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los bienes son enviados a otra unidad para ser pro-
cesados, la propiedad no cambia, sino que el trabajo
incorporado en ellos constituye un servicio, a pesar de
ser realizado por una actividad industrial, y los denomi-
na servicios de fabricacion. De la misma manera, las
Recomendaciones Internacionales para Estadisticas
Industriales, 20082 también contemplan el término de
la subcontratacion externa de la produccion de un bien
0 servicio.

En los Censos Econdmicos, el intercambio de bie-
nes y servicios entre dos o mas paises se refleja tanto
por los gastos de consumo como por los ingresos del
suministro de bienes y servicios, que las unidades eco-
nomicas sefalaron realizar directamente con residen-
tes del exterior.

Los datos sobre el comercio internacional de bienes
y servicios son componentes de la cuenta corriente de
la balanza de pagos detallados en las exportaciones e
importaciones de mercancias petroleras y no petrole-
ras. Los ingresos y gastos por los servicios turisticos y
financieros, asi como las remesas o transferencias de
dinero por connacionales constituyen los saldos de la
cuenta corriente.

2.3 Objetivo

El objetivo de la tematica censal de la vinculacion de
las empresas con el mercado exterior es establecer
parametros de medicién en la informacién reportada
por las unidades econdémicas grandes que realizan
alguna actividad captada por los Censos Econémicos
2019, en cuanto a temas de globalizacion de procesos
productivos, inversion extranjera, compra y venta de
productos y de servicios en el exterior.

2.4 Bases del diseiio conceptual

En los Censos Econdmicos 2019 se capté la tema-
tica especifica relacionada con la vinculacion de las
empresas con el mercado exterior unicamente para
ciertas actividades econdémicas (véase anexo B) y
para las unidades econdmicas grandes que cumplie-
ron con, al menos, una de las condiciones del Grupo
Establecimientos Grandes y Empresas (EGE), sefia-
ladas anteriormente.

" Organizacién de las Naciones Unidas (ONU). Sistema de Cuentas
Nacionales 2008. El concepto de Produccion. Nueva York, Esta-
dos Unidos, p. 110.

2 Organizacién de las Naciones Unidas (ONU). Recomendaciones
Internacionales para Estadisticas Industriales, 2008. Departa-
mento de asuntos econémicos y sociales. Division de estadistica.
Informes estadisticos. Serie M, No. 90. Nueva York, Estados Uni-
dos, 2010, p. 15.

INEGI. Censos Econémicos 2019. SNIEG. Informacion de Interés Nacional



3. Presentacion de resultados



3. Presentacion de resultados

3.1 Objetivos generales de la vinculacion
de las empresas con el mercado

exterior

Para el caso de los Censos Econdmicos 2019, los re-
sultados censales sobre globalizacién econémica se
presentan en tres grandes bloques, segun su tematica
principal:

e El primero considera a las unidades econémicas
gue reconocieron contar con capital extranjero en
su capital social, su porcentaje de participacion y
el pais principal de origen del capital. Se muestra
la importancia de las unidades econémicas que
declararon tener algun grado de participacion de
capital extranjero en cuanto al numero de unida-
des econdmicas, personal ocupado, valor agre-
gado censal bruto, entre otras variables; ademas
permiten conocer la participacién de estas em-
presas en la economia interna por entidad fede-
rativa y actividad econémica.

o El segundo permite identificar a las unidades
econdémicas que realizaron compras en el exte-
rior (importaciones), asi como aquéllas que rea-
lizaron ventas en el exterior (exportaciones), de
acuerdo con su participacion por actividad econo-
mica y por tipo de mercado.

e Por ultimo, el tercer bloque proporciona informa-
cion de las unidades econdmicas grandes que
participaron en acuerdos de colaboracién pro-
ductiva con otras unidades econdmicas, ya sea

Caracteristicas principales de las unidades econémicas grandes en el sector privado

filiales o no ubicadas en otros paises. De igual
manera, se proporciona informacién de las unida-
des econdmicas, de acuerdo con el tipo de vinculo
patrimonial (empresas filiales o no, extranjeras o
nacionales) con las cuales establecieron acuerdos
de colaboracién, todo lo anterior por entidad fede-
rativa y actividad econémica. Para un mayor deta-
lle en la informacién, remitirse a la pagina de los
Censos Econdémicos 2019: https://www.inegi.org.
mx/programas/ce/2019/#Tabulados.

3.2 Importancia de las actividades
con presencia de capital extranjero

En los Censos Econdmicos 2019 se capto la tematica
relacionada con la participacion de capital extranjero,
Unicamente para las unidades econdmicas grandes,
cuya importancia radicé en la elevada participacion
que tuvieron en sus variables econémicas principales,
aun y cuando el numero de unidades fue pequeno,
como se observa en el cuadro 1.

El universo de estudio para el analisis de la partici-
pacién de capital extranjero comprendi6 283 404 uni-
dades econdmicas grandes, que representaron 5.9%
del total de unidades econdémicas que realizaron activi-
dades durante 2018, las cuales contribuyeron con mas
de la mitad del personal ocupado total (55.9%) y cuyo
valor agregado censal bruto concentré 88.0% del total
(véase grafica 1).

Cuadro 1

y paraestatal para el estudio de la participaciéon de capital extranjero

2018

Gastos por Ingresos por
consumo de bienes suministro de bienes
y servicios y servicios

Unidades
econémicas

Produccién
bruta total

Personal
ocupado total

Valor agregado

. o censal bruto
Denominacién

Aol % Millones % Millones % Millones Millones %

0,
Al » de pesos de pesos de pesos de pesos

Total 4800 157 27 132 927 20 446 119 29 416 275 22 212 250 9983 800

Unidades econo-

) " 283 404 5.9 15174232 55.9 18683373 914 26 524 476 90.2 20 156 714 90.7 8789504 88.0
micas grandes

Con participa-

cién de capital 24131 8.5 3831158 252 4848 180 25.9 6 939 385 26.2 6794516 33.7 2573061 29.3

extranjero

Sin participa-

cién de capital 259 273 91.5 11343074 748 13835194 741 19 585 091 73.8 13 362 198 66.3 6216443 70.7

extranjero

"No incluye las actividades de pesca y banca central.
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Participacion de las unidades econémicas grandes en el sector privado y paraestatal,

segun variables seleccionadas
2018
(porcentajes)

Unidades econdmicas
Personal ocupado total

Valor agregado censal bruto

@ Unidades econémicas grandes

De acuerdo con lo anterior, se identificaron 24 131
unidades econdémicas grandes (8.5%) que declararon
contar con participacion de capital extranjero (empre-
sas multinacionales), las cuales emplearon mas de una
cuarta parte (3 831 158) del personal ocupado total de
las unidades econdmicas grandes y generaron mas de
una tercera parte (6 794 516 millones de pesos) de la
produccion bruta total en México.

Por su parte, 259 273 unidades econdémicas gran-
des fueron empresas nacionales (sin participacion de

Grafica 1

@ Resto de unidades econémicas

capital extranjero), con 11 343 074 personas empleadas
y contaron con una produccién bruta total de 13 362 198
millones de pesos (grafica 2).

Sin embargo, los indicadores censales mostraron
que las empresas multinacionales tuvieron un mejor
desempeno econdomico, es decir, fueron de mayor
tamafo, con un valor agregado cuatro veces mayor
que las empresas nacionales, y destinaron una mayor
retribucion al factor trabajo, como puede verse en la
grafica 3.

Caracteristicas principales de las unidades econémicas grandes, Gréfica 2
segun participacion de capital extranjero
2018
(porcentajes)

91.5 74.8 63.1

25.2 29.3 36.9
Unidades Personal Produccion Valor agregado Formacioén bruta
econdmicas ocupado total bruta total censal bruto de capital fijo
Con participacion de capital extranjero @ Sin participacion de capital extranjero

Indicadores econdémicos de las unidades econémicas grandes, Gréfica 3

segun participacion de capital extranjero
2018
(promedio)

43.7 24.0

158.8 106.6

548 039

671614

155 279

180 802

Tamafo promedio
(personas ocupadas)

Valor agregado por
unidad econdmica
(millones de pesos)

Con participacién de capital extranjero
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Remuneracion media por
persona remunerada
(pesos)

Valor agregado
promedio por
persona ocupada
(pesos)

@ Sin participacién de capital extranjero
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Otro aspecto importante fue el nivel de participacion
de capital extranjero existente en las empresas multina-
cionales, en donde 13 656 unidades econdmicas sefa-
laron tener mas de 90% de capital extranjero en su ca-
pital social, representando 19.5% del personal ocupado
total (2 955 749 personas), asi como 21.6% del valor

agregado censal bruto (1 899 934 millones de pesos),
grafica 4.

Desde el punto de vista geografico, mas de la mitad
(50.3%) de las empresas multinacionales se concen-
traron en cinco entidades, siendo la Ciudad de México
y Nuevo Leon, las mas importantes (véase mapa 1).

Caracteristicas principales de las unidades econémicas grandes, Graéfica 4

segun nivel de participacion de capital extranjero
2018

(porcentajes)
915 — T 02 — T T — T
21 11 04 19 29 05 04 L, 07 0.6
4.8 : 3.4
74.8
70.7
19-5 21.6
Unidades econdmicas Personal ocupado total Valor agregado censal bruto
@ Sin participacion de capital extranjero @ Mas del 90 por ciento @ Mas del 25 y hasta 50 por ciento
@ Hasta 25 por ciento @ Mas del 50 y hasta 75 por ciento @ Mas del 75 y hasta 90 por ciento
Unidades econdmicas grandes con participacion de capital extranjero, Mapa 1
segun entidad federativa
2018
(porcentajes)

Unidades econémicas

Entidad %
Ciudad de México 16.4
Nuevo Ledn 1.2
Estado de México 8.6
Jalisco 71
Baja California 7.0
Tamaulipas 52
Guanajuato 4.5
Coahuila de Zaragoza 3.9
Querétaro 3.8
Chihuahua 3.7

Sonora
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Por su parte, del personal ocupado total que laboré En cuanto al valor agregado censal bruto generado

en las empresas multinacionales, 67.8% se concen- por las empresas multinacionales, la Ciudad de Méxi-
tré en ocho estados, destacando por su importancia: co aport6 una cuarta parte del total, con un monto de
Ciudad de México con 13.7% Yy Chihuahua con 10.5% 655 470 millones de pesos (Ve’ase mapa 3)

de participacién (mapa 2).

Personal ocupado total de las unidades econémicas grandes con participacion
de capital extranjero, segun entidad federativa

2018

(porcentajes)

Entidad
Ciudad de México
Chihuahua
Baja California
Nuevo Ledn
Coahuila de Zaragoza
Tamaulipas
Guanajuato
Estado de México

Personal ocupado total

%

13.7
10.5

9.0
8.3
8.2
6.6
6.1
5.4

Mapa 2

Valor agregado censal bruto de las unidades econémicas grandes con participacion
de capital extranjero, segun entidad federativa

Mapa 3

2018
(porcentajes)
Valor agregado censal bruto
Entidad %

Ciudad de México 255
Nuevo Ledn 8.5
Estado de México 75
Coahuila de Zaragoza 7.3
Guanajuato 6.0
San Luis Potosi 52
Baja California 4.8
Chihuahua 4.6
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Al comparar el personal ocupado total en las unida-
des econdmicas grandes, tanto multinacionales como
nacionales por entidad federativa, se destacaron las
entidades del norte del pais, como Chihuahua, Baja
California, Tamaulipas y Coahuila de Zaragoza, donde
mas de dos quintas partes del personal ocupado labo-
ré en empresas multinacionales (grafica 5).

Personal ocupado total de las unidades econédmicas grandes por entidad federativa,

segun participacion de capital extranjero
2018
(porcentajes)

Chihuahua | 5355
Baja California | 49.1

Tamaulipas | 47.5
Coahuila de Zaragoza | 45.2

Querétaro | 39.4

Aguascalientes | 35.1

San Luis Potosi | 33.1

Guanajuato | 31.1
Sonora | 30.8

Zacatecas | 26.9

Nacional_ 25.2

Nuevo Leodn | 24.2

Quintana Roo | 23.9

Durango | 22.8

Morelos | 20.5
Puebla | 20.3

Con participacion de capital extranjero

Valor agregado censal bruto de las unidades econémicas grandes por entidad federativa,

segun participacion de capital extranjero
2018

(porcentajes)

Aguascalientes: 56.8

San Luis Potosi | 55.0

Baja California_| 48.2

Quereétaro | 46.9

Coahuila de Zaragoza | 46.5

Chihuahua_ 46.0

Puebla | 43.6

Morelos | 41.1

Guanajuato_|39.4

Ciudad de México | 31.6

Sonora: 30.6

Tamaulipas_[30.5

Nacional | 29.3

Estado de México | 29.1

Nuevo Ledn |127.0

Quintana Roo | 25.3

Con participacion de capital extranjero
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Con respecto al valor agregado censal bruto genera-
do por las unidades econdmicas grandes, tanto multina-
cionales como nacionales, sobresalieron los estados del
bajio del pais, como Aguascalientes y San Luis Potosi,
donde mas de la mitad del valor agregado fue generado
por empresas multinacionales, como puede verse en la
grafica 6.

Gréfica 5
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3.2.1 Empresas multinacionales

De las 24 131 empresas multinacionales, mas de la
mitad (50.8%) se concentraron en 10 actividades eco-
noémicas, destacando principalmente el Comercio al
por menor en tiendas de autoservicio con 9.8% y Otras
instituciones de intermediacion crediticia y financiera
no bursatil con 9.1%, como se observa enseguida.

Unidades econémicas grandes con participacion de capital extranjero,

segun rama de actividad econémica
2018
(porcentajes)

Comercio al por menor en tiendas de autoservicio

Otras instituciones de intermediacion crediticia
y financiera no bursatil

Comercio al por menor de articulos para
el cuidado de la salud

Comercio al por menor de ropa, bisuteria
y accesorios de vestir

Servicios de preparacion de alimentos y bebidas
alcohdlicas y no alcohdlicas

Fabricacién de partes para vehiculos automotores
Comercio al por mayor de materias primas para la industria
Comercio al por mayor de abarrotes y alimentos

Servicios de empleo

Fabricacion de productos de plastico

Personal ocupado total de las unidades econémicas grandes con participacion

Respecto al personal ocupado total en las empresas
multinacionales, de los 3.8 millones de personas ocu-
padas, 49.6% se centraron en 10 actividades, siendo
la Fabricacion de partes para vehiculos automotores la
principal, con una quinta parte del personal ocupado
(21.4%), seguida de los Servicios de empleo con 7.5%,
como se ve en la grafica 8.

Grafica 7
9.8
9.1
6.2
4.5
4.5
4.2
3.9

Grafica 8

de capital extranjero, segin rama de actividad econémica

2018
(porcentajes)

Fabricacion de partes para vehiculos automotores
Servicios de empleo

Fabricacién de componentes electrénicos

Fabricacion de productos de plastico

Fabricacién de equipo no electrénico, dental y oftalmico
Fabricacion de automoéviles y camiones

Banca multiple

Confeccion de prendas de vestir

Hoteles, moteles y similares

Comercio al por menor en tiendas de autoservicio
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21.4

1.8

1.7
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Finalmente, el valor agregado censal bruto generado
por las empresas multinacionales representé 49.6% en
siete actividades, donde la Fabricacion de partes para
vehiculos automotores y la Fabricacion de automoviles
y camiones aportaron 15.2 y 14.5%, respectivamen-
te, seguido de las actividades de Banca mudltiple y las
Compariias de seguros y fianzas (véase grafica 9).

Valor agregado censal bruto de las unidades econédmicas grandes con participacion

3.2.2 Empresas nacionales

En relaciéon con las 259 273 empresas nacionales (sin
participacion de capital extranjero), que realizaron acti-
vidades en 2018, 41.2% se concentraron en ocho ac-
tividades, destacando en el Comercio al por menor en
tiendas de autoservicio con 11.4%, seguida del Comer-
cio al por menor de combustibles, aceites y grasas lu-
bricantes con 6.1%, como puede verse en la grafica 10.

de capital extranjero, segun rama de actividad econémica

2018
(porcentajes)

Fabricacién de partes para vehiculos automotores

Fabricacion de automoviles y camiones

Banca multiple

Compaiiias de seguros y fianzas

Corporativos

Fabricacion de productos de plastico

Servicios de empleo

Unidades econdmicas grandes sin participacion de capital extranjero,

segun rama de actividad econémica
2018
(porcentajes)

de autoservicio
Comercio al por menor de combustibles, aceites y _ 6.1
grasas lubricantes '

Comercio al por mayor de materias primas _ 5.9

agropecuarias y forestales

Comercio al por menor de bebidas, hielo y tabaco _ 5.3

Servicios de preparacion de alimentos y bebidas - 33

alcohdlicas y no alcohdlicas

Comercio al por mayor de materias primas - 3.2

para la industria

Hoteles, moteles y similares - 3.1

Comercio al por mayor de abarrotes y alimentos - 29

Grafica 9

15.2

14.5
6.3
4.8
4.2

Grafica 10
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En cuanto al personal ocupado de las empresas na- En lo que se refiere al valor agregado censal bruto

cionales, de los 11.3 millones de personas, 39.5% se generado por las unidades econdémicas grandes sin
centralizd en 14 actividades, donde los Servicios de participacion de capital extranjero (6 216 443 millones
empleo contribuyeron con 9.2% y el Comercio al por de pesos), 40.9% correspondi6é a 10 actividades eco-
menor en tiendas de autoservicio participd con 5.3%, nomicas, donde la Extraccion de petréleo y gas fue la
como se ve enseguida. principal con 12.5%, seguida de los Corporativos con

4.7% (grafica 12).

Personal ocupado total de las unidades econémicas grandes sin participacion
de capital extranjero, segin rama de actividad econémica
2018
(porcentajes)
Servicios de empleo

Comercio al por menor en tiendas
de autoservicio

Hoteles, moteles y similares

Comercio al por mayor de abarrotes y alimentos

Comercio al por menor de combustibles, aceites y

grasas lubricantes 24
Servicios de preparacion de alimentos y bebidas 23
alcohdlicas y no alcohdlicas ’
Fabricacién de partes para vehiculos automotores 21
Banca multiple 1.9
Servicios de administracion de negocios 1.9

Escuelas de educacion superior 1.8
Edificacion no residencial 1.8
Comercio al por mayor de materias primas 17
para la industria
Servicios de investigacion, proteccion y seguridad 1.7
Comercio al por menor en tiendas 16

departamentales

Valor agregado censal bruto de las unidades econémicas grandes sin participacion
de capital extranjero, segin rama de actividad econémica

2018
(porcentajes)
Extraccién de petréleo y gas
Corporativos 4.7
Comercio al por mayor de materias primas para la industria 4.6
Comercio al por menor en tiendas de autoservicio 4.3
Banca multiple 3.6
Servicios de empleo 2.6
Industria de las bebidas 2.3
Generacion, transmisién, distribucién y comercializacion | 29
de energia eléctrica ’
Comercio al por mayor de abarrotes y alimentos 21
Comercio al por menor de combustibles, aceites 1 20
y grasas lubricantes ’
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3.2.3 Pais de origen del capital y su impacto
en las actividades econémicas

Retomando la informacion de las 24 131 empresas mul-
tinacionales, 56.1% del personal ocupado se concen-
tr6 en empresas con capital procedente de los Estados
Unidos, seguido de las empresas de origen aleman y
japonés, ambas con 6.4% de participacion en el perso-

Personal ocupado total de las unidades econémicas grandes con participacion

de capital extranjero, segun pais de procedencia
2018
(porcentajes)

Valor agregado censal bruto de las unidades econémicas grandes

nal ocupado total de este tipo de empresas, como se
aprecia en la grafica 13.

Respecto de la participacion del valor agregado
censal bruto, las empresas multinacionales de origen
estadounidense representaron 47.1% del total, en tanto
que las empresas de origen espafiol aportaron 11.9% y
las alemanas participaron con 8.5% del valor agregado
censal bruto (véase grafica 14).

Grafica 13

M Estados Unidos de América
B Alemania
M Japoén
Espafia
H Paises Bajos
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Grafica 14

con participacion de capital extranjero, segun pais de procedencia

2018
(porcentajes)

4.7

§Z§’

5.4

11.9

B Estados Unidos de América
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Ahora bien, con relacion al valor agregado censal
bruto generado por las empresas multinacionales
de Estados Unidos de América, dos terceras partes
(66.1%), se concentraron en 16 actividades econo-
micas, de las cuales la Fabricacion de automéviles y
camiones, asi como la Fabricacion de partes para ve-
hiculos automotores alcanzaron en conjunto 33.2 por
ciento. De igual forma se puede observar la integracion
vertical y horizontal de la diversidad de actividades en
las que intervino de manera productiva, como son las

Valor agregado censal bruto de las unidades econémicas grandes con participacion

de capital estadounidense, segun actividad econémica

2018
(porcentajes)

Fabricaciéon de automdviles y camiones

Fabricacion de partes para vehiculos automotores

Compainiias de seguros y fianzas

Comercio al por menor en tiendas
de autoservicio _|

Fabricacién de componentes electronicos

Banca multiple

Servicios de empleo

Corporativos

Fabricacion de productos de plastico

Industria basica del hierro y del acero

Otras industrias alimentarias
Comercio al por menor de articulos de ferreteria, |
tlapaleria y vidrios _|

Fabricacién de equipo no electrénico, dental y oftalmico

Transporte aéreo regular

Comercio al por mayor de materias primas
para la industria

Fabricacién de aparatos eléctricos
de uso domeéstico _|

Valor agregado censal bruto de las unidades econémicas grandes con participacion

de capital espaiol, segun actividad econémica
2018
(porcentajes)

Banca multiple

Corporativos

Compaiiias de seguros y fianzas

Hoteles, moteles y similares 3.0

28

actividades financieras, corporativos, servicios de em-
pleo, entre otras, como se observa en la grafica 15.

Por su parte, las unidades econdmicas grandes de
origen espanol agruparon mas de tres cuartas partes
(77.1%) de su valor agregado censal bruto en cuatro
actividades altamente especializadas, como la Banca
mdultiple con 33.8%, asi como los Corporativos y las
Compariias de seguros y fianzas, con 20.2 y 20.1%,
respectivamente (grafica 16).

Grafica 15

183
14.9
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En cuanto al valor agregado censal bruto genera-
do por las empresas multinacionales alemanas, el
75.3% se centralizé en cinco actividades, destacando
la Fabricacién de partes para vehiculos automotores
(34.1%) y la Fabricacion de automoviles y camiones
(31.1%) como las principales (véase grafica 17).

Valor agregado censal bruto de las unidades econémicas grandes con participaciéon

Por ultimo, las empresas grandes con participacion
de capital de los Paises Bajos concentraron 66.0% de
su valor agregado censal bruto en ocho actividades,
resaltando la Fabricacién de automoéviles y camiones
con 28.5%, junto con la Industria de las bebidas, con
15.2%, como se aprecia en la grafica 18.

Grafica 17

de capital aleman, segun actividad econémica

2018

(porcentajes)

Valor agregado censal bruto de las unidades econémicas grandes con participacion

Fabricacién de partes para
vehiculos automotores

Fabricacién de automoviles y camiones

Fabricacion de productos farmacéuticos

Fabricacién de jabones, limpiadores
y preparaciones de tocador

Comercio al por menor de articulos
para el esparcimiento

54

2.6

2.1

de capital neerlandés, seguin actividad econémica

2018

(porcentajes)

Fabricacion de automoviles y camiones

Industria de las bebidas

Fabricacién de partes para
vehiculos automotores

Industria del tabaco

Servicios relacionados con el transporte
por carretera

Servicios de preparacién de alimentos
y bebidas alcohdlicas y no alcohdlicas

Fabricacién de componentes electrénicos

Fabricacién de resinas y hules
sintéticos, y fibras quimicas
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3.3 Comercio exterior (compras y ventas
en el extranjero)

3.3.1 Empresas importadoras

Para identificar el universo de estudio de las empre-

2018 y tuvieron algun gasto por consumo de bienes y
servicios (véase cuadro 2).

Estos establecimientos y empresas grandes son
importantes en la generacion de empleo, puesto que
concentraron 51.7% del personal ocupado total y con-

INEGI. Vinculacion de las empresas con el mercado exterior. Censos Econémicos 2019. 2021

sas importadoras, se considerd primero un total de
267 367 unidades econdmicas grandes, tanto produc-
tores como auxiliares, que realizaron actividades en

tribuyeron con 78.9% del valor agregado censal bruto
respecto al total de establecimientos (grafica 19).

Caracteristicas principales de las unidades econémicas grandes en el sector Cuadro 2
privado y paraestatal para el estudio del tipo de mercado

2018

Gastos por Ingresos por
consumo de bienes suministro de bienes
y servicios y servicios

Produccién
bruta total

Personal
ocupado total

Unidades
econdémicas

Valor agregado
. censal bruto

Denominacién
Millones
de pesos

Millones
de pesos

Absoluto % Millones % Millones o

Absoluto de pesos de pesos

Total 4800 157 27 132927 20 446 119 29 416 275 22212 250 9983 800

Unidades econo-

. b 267367 56 14038452 517 18142907 887 25985904 88.3 18591904 837 7872505  78.9
micas grandes

Con compras 20977 7.8 2586800 18.4 6283775 346 8383568 323 6187117 333 2034024 258

en el exterior

Sl EamyEs 246390 922 11451652 816 11859133 654 17597336 677 12404787 667 5838480  74.2

en el exterior

"No incluye las actividades de Pesca y acuicultura animal; Captacién, tratamiento y suministro de agua; Construccion ni los Servicios financieros y de seguros.

Participacion de las unidades econoémicas grandes en el sector Gréfica 19

privado y paraestatal, segun variables seleccionadas

2018
(porcentajes)
Personal ocupado total [k
Gastos por consumo de
. . 88.7
bienes y servicios
Ingresos por suministro
. . 88.3
de bienes y servicios
Produccion bruta total Stk
Valor agregado censal bruto [Sv4sie)
@ Unidades economicas grandes @ Resto de unidades econdmicas
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De tal manera que se identificé que 7.8% de las uni- En cuanto a los indicadores econémicos, las em-

dades econdémicas grandes fueron empresas importa- presas importadoras, en promedio, fueron de mayor
doras, es decir, 20 977 unidades econémicas grandes tamafo que el resto de las unidades (123 personas
tuvieron gastos por consumo de bienes y servicios en por unidad), lo cual originé mayor valor agregado por
el mercado extranjero y aportaron 18.4% del personal empresa (97 millones de pesos), ademas destinaron
ocupado total, ademas generaron una cuarta parte 189 430 pesos anuales, una mayor retribucion al fac-
(25.8%) del valor agregado censal bruto, como se ob- tor trabajo en el afio (véase grafica 21).

serva en la grafica 20.

Caracteristicas principales de las unidades econémicas grandes, Grafica 20
segun compras en el exterior

2018

(porcentajes)

Unidades Personal Gastos por Ingresos por Produccion Valor agregado
economicas ocupado total consumo de suministro de bruta total censal bruto
bienes y servicios bienes y servicios

Empresas importadoras @ Empresas no importadoras
Indicadores econdémicos de las unidades econémicas grandes, Gréfica 21
segun compras en el exterior
2018
(promedio)

150 338 509 837

189 430 786 309
Tamafio promedio Valor agregado Remuneracion Valor agregado
(personas ocupadas) censal bruto media por persona censal bruto en
por unidad econémica remunerada promedio por
(millones de pesos) (pesos) persona ocupada
(pesos)
Empresas importadoras @ Empresas no importadoras
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Las empresas importadoras realizaron el total del
gasto en el mercado extranjero y sus ventas en el ex-
tranjero representaron 73.5% del total. En cambio, las
empresas no importadoras obtuvieron 77.5% de sus
ingresos por las ventas en el mercado nacional, como
se puede apreciar en la grafica 22.

Las entidades federativas con mayor presencia de
unidades econdmicas grandes que tuvieron gastos por

Compras y ventas de las unidades econémicas grandes

por tipo de mercado, segin compras en el exterior
2018
(porcentajes)

Unidades econémicas

Compras en el mercado extranjero

Compras en el mercado nacional

Ventas en el mercado extranjero

Ventas en el mercado nacional

Empresas importadoras

Empresas importadoras por entidad federativa
2018
(porcentajes)

32

consumo de bienes y servicios en el extranjero fueron
Ciudad de México, estado de México y Nuevo Ledn,
las que en conjunto sumaron 7 654 empresas importa-
doras, que junto con otras cinco entidades concentra-
ron mas de dos terceras partes (64.5%) del total de las
empresas en el pais (mapa 4).

Grafica 22

@ Empresas no importadoras

Mapa 4

Empresas importadoras

Entidad %
Ciudad de México 15.8
Estado de México 10.5
Nuevo Ledn 10.2
Jalisco 8.1
Baja California 6.6
Guanajuato 5.3
Querétaro 4.2

Chihuahua 3.8
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Con respecto a las 2 586 800 personas ocupadas en Mas de la mitad (52.6%) del valor agregado censal
las empresas importadoras, mas de un millén (41.6%) se bruto generado por las empresas importadoras, se
centré en cuatro estados: Nuevo Leén, Ciudad de México, concentrd en cinco entidades, cuyo monto ascendio a
estado de México y Guanajuato (véase mapa 5). 1 069 837 millones de pesos (mapa 6).

Personal ocupado total de las empresas importadoras, Mapa 5
segun entidad federativa

2018

(porcentajes)

Personal ocupado total

Entidad %
Nuevo Ledn 1.4
Ciudad de México 1.2
Estado de México 10.6
Guanajuato 8.4
Jalisco 7.3
Coahuila de Zaragoza 71
Chihuahua 6.1

Querétaro 5.8

Valor agregado censal bruto de las empresas importadoras, Mapa 6
segun entidad federativa

2018

(porcentajes)

Valor agregado censal bruto

Entidad %
Estado de México 121
Nuevo Leon 11.3
Ciudad de México 11.0
Coahuila de Zaragoza 10.5
Guanajuato 7.7
San Luis Potosi 6.5
Jalisco 6.3

Puebla 5.5
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En relacion con el valor de las compras realizadas
en el exterior por las empresas importadoras, los esta-
dos de Nuevo Leodn, Coahuila de Zaragoza, estado de
México, Puebla y Ciudad de México aportaron 54.3%
del valor agregado, cuyo monto ascendié a 922 660
millones de pesos (véase mapa 7).

La actividad econdmica con mayor niumero de per-
sonas ocupadas en las empresas importadoras fue la
Fabricacion de partes para vehiculos automotores, con
489 902 personas, la que aunado a la colaboracién de
cinco actividades mas representaron 33.1% del total
de personas ocupadas (grafica 23).

Compras en el exterior de las empresas importadoras, Mapa 7
segun entidad federativa
2018
(porcentajes)
Compras en el exterior
Entidad %
Nuevo Leon 13.7
Coahuila de Zaragoza 11.9
Estado de México 1.2
Puebla 9.0
Ciudad de México 8.5
Guanajuato 8.4
Querétaro 6.7
4
Personal ocupado total de las empresas importadoras, Grafica 23
segun actividad econémica
2018
(porcentajes)
Fabricacion de partes para vehiculos automotores
Fabricacién de productos de plastico
Fabricacién de automdviles y camiones
Comercio al por menor en tiendas departamentales
Confeccién de prendas de vestir
Comercio al por mayor de materias primas para la industria
34

INEGI. Censos Economicos 2019

. SNIEG. Informacién de Interés Nacional



En tanto, la Fabricacion de partes para vehiculos Referente a las compras en el extranjero, 59.3%

automotores junto con la Fabricacion de automoéviles y se concentré en ocho actividades, destacando la Fa-
camiones fueron las principales actividades en generar bricacion de partes para vehiculos automotores, con
mayor valor agregado dentro de las empresas importa- 21.2% vy la Fabricacion de automoéviles y camiones,
doras, con una participacion conjunta de 29.7%, monto con 19.9%, como se aprecia en la grafica 25.

que alcanzdé 603 899 millones de pesos, como se pue-
de observar enseguida.

Valor agregado censal bruto de las empresas importadoras,
segun actividad econémica

2018
(porcentajes) 3
Fabricacién de partes para vehiculos automotores
Fabricacién de automoviles y camiones i
Comercio al por mayor de materias primas para la industria | 3.2
Industrias de metales no ferrosos, excepto aluminio i 3.1
Otras industrias alimentarias | 2.8
Fabricacién de productos de plastico | 2.7
Mineria de minerales metélicos | 26
Industria basica del hierro y del acero | 2.6
Industria de las bebidas | 21

Compras en el exterior de las empresas importadoras,
segun actividad econémica

2018

(porcentajes)

Fabricacién de partes para vehiculos automotores

Fabricacion de automoviles y camiones

Comercio al por mayor de materias primas para la industria

Fabricacion de productos de plastico

Fabricacion de productos de hierro y acero 25

Molienda de granos y de semillas, y obtencion de aceites y grasas 2.3
Comercio al por mayor de maquinaria y equipo para los servicios 19
y para actividades comerciales ’
Fabricacién de aparatos eléctricos de uso doméstico 1.9
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Grafica 24

Grafica 25

19.9

21.2

35

INEGIL. Vinculacion de las empresas con el mercado exterior. Censos Econémicos 2019. 2021



INEGI. Vinculacion de las empresas con el mercado exterior. Censos Econémicos 2019. 2021

3.3.2 Empresas exportadoras

De tal forma, se esta hablando de 5.3% de unida-

des econdmicas grandes que realizaron actividades en

Para la identificacion de las empresas exportadoras,
se considerd aquellos establecimientos grandes que
fueron productores o recibieron algun ingreso por su-
ministro de bienes y servicios, es decir, que excluye-
ron aquellas actividades auxiliares (cuadro 3).

Caracteristicas principales de las unidades econémicas grandes en el sector
privado y paraestatal para el estudio del tipo de mercado

2018
Unidades Personal crEiee po_r I_ngresos po_r Produccion
S consumo de bienes suministro de bienes
econémicas ocupado total e . bruta total
Denominacién y servicios y servicios
Absoluto % Absoluto % Millones % Millones % Millones
de pesos de pesos de pesos
Total 4800 157 27 132 927 20 446 119 29 416 275 22 212 250
Unidades econd- - p53935 53 13660844 503 18052069 883 25985930 883 18591930 837
micas grandes
Con ventas 12063 438 3525955 25.8 7156615 396 10197750 39.2 8509820 458
en el exterior
Sl eniee 241772 952 10134889 742 10895453 60.4 15788181 608 10082110  54.2

en el exterior

2018 y que contribuyeron con 50.3% del personal ocu-
pado total y con 79.8% del valor agregado censal bruto
de todo el pais, como se puede ver en la grafica 26.

Cuadro 3

Valor agregado
censal bruto

Millones
de pesos

9983 800

7963370 79.8

3041662 38.2

4921708 61.8

"No incluye las actividades de Pesca y acuicultura animal; Captacion, tratamiento y suministro de agua; Construccion ni los Servicios financieros y de seguros.

Participacion de las unidades econdmicas grandes en el sector privado y paraestatal,
segun variables seleccionadas

2018

(porcentajes)

Unidades econémicas

Personal ocupado total

Gastos por consumo de
bienes y servicios

Ingresos por suministro
de bienes y servicios

Produccion bruta total

Valor agregado censal bruto

@ Resto de unidades econémicas

@ Unidades econémicas grandes
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De acuerdo con lo anterior, se contabilizaron 12 063 En cuanto a los indicadores econdmicos, se observa

unidades econdmicas que tuvieron ingresos por sumi- que las empresas exportadoras fueron de mayor tama-
nistro de bienes y servicios en el mercado extranjero, Ao en el numero de personas que ocuparon; de igual
las que emplearon 3 525 955 de personas y generaron manera, el valor agregado censal bruto obtenido por las
38.2% del valor agregado censal bruto generado por las empresas exportadoras fue mucho mayor que el resto
unidades econdmicas grandes (véase grafica 27). de las empresas, asi como las remuneraciones medias

por persona remunerada (grafica 28).

Caracteristicas principales de las unidades econémicas grandes, Grafica 27
segun ventas en el exterior

2018

(porcentajes)

39.6 39.2 .
Unidades Personal Gastos por Ingresos por Produccion Valor agregado
econdémicas ocupado total consumo de suministro de bruta total censal bruto

bienes y servicios  bienes y servicios

@ Empresas exportadoras @ Empresas no exportadoras
Indicadores econdémicos de las unidades econémicas grandes, Gréfica 28
segun compras en el exterior
2018
(promedio)

138 422 485 620

193 471 862 649
Tamafio promedio Valor agregado Remuneracion Valor agregado
(personas ocupadas)  censal bruto por unidad media por persona censal bruto
econdémica remunerada en promedio por
(millones de pesos) (pesos) persona ocupada
(pesos)
@ Empresas exportadoras @ Empresas no exportadoras
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Las empresas exportadoras contaron con el total de
los ingresos por suministro de bienes y servicios en
el mercado extranjero, ya que sus compras en el ex-
tranjero representaron 78.8% del total. En cambio, las
empresas que no exportaron obtuvieron 75.1% de sus
ingresos por las ventas en el mercado nacional, como
se puede observar enseguida.

Compras y ventas de las unidades econémicas grandes
por tipo de mercado, seguin ventas en el exterior

2018

(porcentajes)

Unidades econémicas

Ventas en el mercado extranjero

Ventas en el mercado nacional

Compras en el mercado extranjero

Compras en el mercado nacional

@ Empresas exportadoras

Empresas exportadoras por entidad federativa
2018
(porcentajes)

38

La mitad (49.6%) de las empresas exportadoras se
localizaron en cinco entidades federativas, destacando
la Ciudad de México, Nuevo Leodn, estado de México y
Baja California con mas de mil empresas importadoras
por entidad, como se aprecia en el mapa 8.

Grafica 29

@ Empresas no exportadoras

Mapa 8

Empresas exportadoras

Entidad %
Ciudad de México 12.8
Nuevo Leodn 10.9
Estado de México 8.9
Baja California 8.8
Jalisco 8.2
Guanajuato 6.8
Chihuahua 5.6

Querétaro 4.7
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En ocho estados se concentré 68.0% del personal
ocupado total de las empresas exportadoras, las que
contabilizaron 2 397 811 personas, sobresaliendo la
Ciudad de México con 484 362 personas ocupadas en
este tipo de establecimientos (véase mapa 9).

Una tercera parte (33.7%) del valor agregado censal
bruto generado por las empresas exportadoras, se
centro en tres entidades: Campeche, con 512 120 mi-
llones de pesos; Nuevo Ledn, con 284 222 millones de
pesos y Ciudad de México, con 231 329 millones de
pesos (mapa 10).

Personal ocupado total de las empresas exportadoras, Mapa 9
segun entidad federativa
2018
(porcentajes)
Personal ocupado total
Entidad %
Ciudad de México 13.7
Chihuahua 9.8
Nuevo Ledn 9.4
Baja California 7.5
Coahuila de Zaragoza 74
Estado de México 71
Guanajuato 6.6
Jalisco 6.5
4
Valor agregado censal bruto de las empresas exportadoras, Mapa 10
segun entidad federativa
2018
(porcentajes)
Valor agregado censal bruto
Entidad %
Campeche 16.8
Nuevo Ledn 9.3
Ciudad de México 7.6
Coahuila de Zaragoza 7.3
Estado de México 6.7
Tabasco 59
Guanajuato 5.2
San Luis Potosi 4.6
39
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En tanto que 49.4% de los ingresos por suministro
de bienes y servicios realizados con residentes en el
extranjero, lo aportaron las empresas exportadoras lo-
calizadas en cuatro estados: Ciudad de México, Nuevo
Ledn, Coahuila de Zaragoza y Campeche, como se ve
el siguiente mapa.

Valor agregado censal bruto de las empresas exportadoras,

segun entidad federativa
2018
(porcentajes)

Personal ocupado total de las empresas exportadoras,

segun actividad econémica

La actividad Fabricacion de partes para vehiculos
automotores fue la principal empleadora entre las em-
presas exportadoras al contar con 715 899 personas
ocupadas, seguida de los Servicios de empleo con
229 113 personas, que junto con otras cuatro activi-
dades concentraron 40.6%, como se observa en la
grafica 30.

Mapa 11
Ventas en el exterior
Entidad %
Ciudad de México 24.6
Nuevo Ledn 9.3
Coahuila de Zaragoza 9.2
Campeche 6.3
Puebla 5.8
Estado de México 54
Guanajuato 5.2
Baja California 4.0
Gréafica 30

2018
(porcentajes)
Fabricacién de partes para vehiculos automotores _ 20.3
Servicios de empleo - 6.5
Fabricacién de productos de plastico - 4.4
Fabricacion de componentes electronicos - 4.0
Fabricacién de equipo no electrénico, dental y oftalmico - 2.8
Confeccion de prendas de vestir - 2.6
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Por su parte, la Extraccion de petréleo y gas fue la
principal actividad en la generacion del valor agregado
censal bruto dentro de las empresas exportadoras, con
una participacion del 26.1%, cuyo monto alcanzé los
792 493 millones de pesos; seguida de la Fabricacion
de partes para vehiculos automotores con 12.2% (véa-
se grafica 31).

Valor agregado censal bruto de las empresas exportadoras,

segun actividad econémica
2018
(porcentajes)

Extraccion de petroleo y gas

Fabricacién de partes para vehiculos
automotores

Fabricaciéon de automoviles y camiones

Mineria de minerales metalicos 3.0

Ventas en el exterior de las empresas exportadoras,
segun actividad econémica
2018
(porcentajes)
Comercio al por mayor de materias primas para la industria
Fabricacién de automoviles y camiones
Fabricacién de partes para vehiculos automotores
Extraccién de petréleo y gas
Fabricacién de productos de plastico

Mineria de minerales metalicos

Fabricacion de aparatos eléctricos de uso domeéstico

Finalmente, en relacion con las ventas al exterior
realizadas por las empresas exportadoras, el Comer-
cio al por mayor de materias primas para la industria
aporté 1 166 244 millones de pesos, seguido de la
Fabricacion de automoviles y camiones, cuyas ventas
al exterior ascendieron a 918 707 millones de pesos
(grafica 32).

Grafica 31
26.1
12.2
10.4
Grafica 32
235
1.6
14
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3.4 Orientacion de las actividades
economicas en el mercado extranjero

De acuerdo con el capitulo anterior, se contabiliza-
ron 20 977 unidades econdmicas grandes producto-
ras y auxiliares que realizaron gastos por consumo
de bienes y servicios en el mercado extranjero por
1 699 668 millones de pesos y representd 9.4% del
total de gastos de las unidades econémicas grandes
a nivel nacional.

En tanto que se identificaron 12 063 unidades eco-
ndémicas productoras que obtuvieron ingresos por su-
ministro de bienes y servicios en el mercado extranjero

Gastos por consumo e ingresos por suministro de bienes y servicios

por un valor de 4 971 472 millones de pesos, lo cual
significd 19.1% de los ingresos totales de estas unida-
des, como se ve en la gréfica 33.

3.4.1 Gastos por consumo de bienes y servicios
en el mercado extranjero

Respecto al total de gastos o compras realizadas en
el mercado extranjero por las unidades econdmicas
grandes, se observa que 70.3% se destind a la compra
de Materias primas y materiales que se integran a la
produccion y 22.7% en Mercancias y bienes compra-
dos para la reventa (véase grafica 34).

de las unidades econémicas grandes, segun tipo de mercado

2018
(porcentajes)

Unidades econdmicas
grandes con auxiliares

Total de gastos
por consumo de
bienes y servicios

@ Mercado extranjero

Compras de bienes y servicios realizadas por las unidades econémicas grandes

en el mercado extranjero, segun tipo de gasto
2018
(porcentajes)

7.0
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Gréfica 33
Unidades econdmicas Total de ingresos
grandes sin auxiliares por suministro de
bienes y servicios
@ Mercado nacional
Grafica 34

[ Materias primas y materiales
que se integran a la produccién

B Mercancias y bienes comprados para
la reventa

Gastos por consumo de otros bienes
y servicios
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Se identificaron 14 actividades econdmicas que con-
centraron mas de la mitad (50.1%) del total de gastos
por consumo de bienes y servicios en el extranjero, la
mayoria de ellas relacionadas con la industria automo-
triz, siendo la principal la Fabricacién de automéviles
y camionetas, con una aportacion de 17.4%, como se
observa en la grafica 35.

Gastos por consumo de bienes y servicios realizados por las unidades econémicas grandes
en el mercado extranjero, segun actividad econémica

2018
(porcentajes)

Fabricacién de automdviles y camionetas

Fabricacion de equipo eléctrico y electronico y
sus partes para vehiculos automotores

Fabricacién de otras partes para vehiculos automotrices

Fabricacién de partes de sistemas de transmision para vehiculos
automotores

Fabricacion de motores y sus partes para vehiculos
automotrices

Fabricacion de camiones y tractocamiones

Elaboracion de aceites y grasas vegetales comestibles

Fabricacién de partes de sistemas de direccion
y de suspension para vehiculos automotrices

Fabricacién de otros productos de hierro y acero

Comercio al por mayor de productos quimicos para la industria
farmacéutica y para otro uso industrial

Fabricacién de aparatos de linea blanca

Fabricacién de autopartes de plastico con y sin reforzamiento

Fabricacién de asientos y accesorios interiores para vehiculos
automotores

Comercio al por mayor de otra maquinaria y equipo

de uso general

Componentes del gasto por consumo de bienes y servicios,

segun tipo de mercado
2018
(porcentajes)

Total de gastos por consumo de bienes y servicios

Maquila y servicios de produccion
de bienes por contrato

Materias primas y materiales que se integran
a la produccién

Envases y empaques

Fletes de productos vendidos

Contratacion de servicios profesionales,
cientificos y técnicos

Mercancias y bienes comprados para la reventa

Consumo de otros bienes y servicios 3.0

Reparaciones y refacciones para mantenimiento 15
corriente :

@ Mercado extranjero

En relacién con los componentes principales de los
gastos por consumo de bienes y servicios en el merca-
do extranjero, se observa una participacion de 22.7%
en Maquila y servicios de produccion de bienes por
contrato, asi como de 22.0% en las Materias primas
y materiales que se integran a la produccion, respecto
del total de los gastos (grafica 36).

Grafica 35

17.4
4.6

44
4.0

Grafica 36

90.6
77.3
78.0
86.9
92.9
94.5
94.7
97.0

98.5

@ Mercado nacional
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De acuerdo con lo anterior, el 77.3% del total de los
gastos por maquila y servicios de produccion de bie-
nes por contrato que las unidades econdmicas realiza-
ron en el extranjero se centraron en cuatro actividades
de manufacturas, donde la principal fue la Fabricacién
de aparatos de linea blanca, con una contribucion del
56.7% (véase grafica 37).

Gastos por maquila y servicios de produccién de bienes por contrato de las unidades

Por su parte, el 51.3% de las compras en el extranje-
ro de materias primas y materiales que se integran a la
produccion se concentraron en ocho actividades econé-
micas, destacando la Fabricacién de automoviles y ca-
mionetas con 21.4%, como se aprecia en la grafica 38.

Gréfica 37

economicas grandes realizados en el mercado extranjero, segun actividad econémica

2018
(porcentajes)

Fabricacién de equipo eléctrico y electrénico 13.0
y sus partes para vehiculos automotores ’

Fabricacién de partes de sistemas de transmision . 44

para vehiculos automotores

Fabricacion de otras partes para 36
vehiculos automotrices '

Gastos por materias primas y materiales que se integran a la produccion de las unidades

Grafica 38

economicas grandes realizados en el mercado extranjero, segun actividad econémica

2018
(porcentajes)

Fabricacién de automdviles y camionetas

Fabricacion de equipo eléctrico y electronico
y sus partes para vehiculos automotores

Fabricacién de otras partes para vehiculos automotrices

Fabricacion de partes de sistemas de transmision para
vehiculos automotores

Fabricacién de motores y sus partes
para vehiculos automotrices

Fabricacion de camiones y tractocamiones
Elaboracion de aceites y grasas vegetales comestibles

Fabricacion de partes de sistemas de direccion
y de suspension para vehiculos automotrices

44

214

5.9

5.7

4.9

4.1

3.5

3.0

2.8
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3.4.2 Ingresos por suministro de bienes y servicios
en el mercado extranjero

En cuanto al total de ingresos o ventas realizados en el
mercado extranjero por las unidades econdmicas gran-
des, se observa que el 63.8% se derivé de la Venta de
productos elaborados, generados o extraidos, en tan-
to que 25.0% lo aportaron los Ingresos por la reventa
de mercancias y el 9.3% se refirié a los Ingresos por
maquilar o transformar materias primas propiedad de
terceros (grafica 39).

Ventas de bienes y servicios realizadas por las unidades econémicas grandes

en el mercado nacional, segun tipo de ingreso
2018
(porcentajes)

1.9

9.3

Ingresos por suministro de bienes y servicios realizados por las unidades econémicas grandes
en el mercado extranjero, seguin actividad econémica

2018
(porcentajes)

Comercio al por mayor de combustibles de uso industrial
Fabricacién de automéviles y camionetas

Extraccién de petréleo y gas natural asociado

Fabricacion de equipo eléctrico y electronico y sus partes
para vehiculos automotores

Fabricacién de otras partes para vehiculos automotrices

Fabricacion de motores y sus partes para
vehiculos automotrices

Fabricacién de partes de sistemas de transmision
para vehiculos automotores

Fabricacién de camiones y tractocamiones

Fabricacién de aparatos de linea blanca

Fabricacién de asientos y accesorios interiores para
vehiculos automotores

Fabricacién de computadoras y equipo periférico

En este caso, se identificaron 11 actividades econo-
micas que concentraron dos terceras partes (66.2%)
del total de ingresos por suministro de bienes y servi-
cios en el extranjero, entre las que destacaron el Co-
mercio al por mayor de combustibles de uso industrial
con 22.8%, seguido de la Fabricacion de automéviles
y camionetas con 17.0% y la Extraccion de petroleo y
gas natural asociado con 10.2%, las que en conjunto
representaron 50.0% del total de los ingresos obteni-
dos en el extranjero, como se ve en la grafica 40.

Grafica 39

B Venta de productos elaborados,
generados o extraidos

B Ingresos por la reventa de mercancias

Ingresos por maquilar o transformar
materias primas propiedad
de terceros

B Ingresos por suministro de otros
bienes y servicios

Grafica 40

22.8
17.0
10.2
34
3.0

2.9

1.8
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Con relacién a los componentes principales de los
ingresos por suministro de bienes y servicios en el
mercado extranjero, se observa una elevada parti-
cipacién (51.1%) por concepto de Ingresos por ma-
quilar o transformar materias primas propiedad de
terceros, asi como 28.8% por la Venta de productos
elaborados, generados o extraidos, respecto al total
de los ingresos, como se ve enseguida.

Componentes del ingreso por suministro de bienes y servicios,

segun tipo de mercado
2018
(porcentajes)

Total de ingresos por suministro de bienes
y servicios

Ingresos por maquilar o transformar materias
primas propiedad de terceros

Venta de productos elaborados, generados
0 extraidos

Ingresos por la reventa de mercancias

Otros ingresos por suministro de bienes y servicios

Prestacion de servicios profesionales, cientificos
y técnicos

@ Mercado extranjero

Ingresos por maquilar o transformar materias primas propiedad de terceros

De acuerdo con lo anterior, se observan nueve ac-
tividades que generaron mas de la mitad (50.8%) de
los Ingresos en el extranjero por maquilar o transfor-
mar materias primas propiedad de terceros, en don-
de la Fabricacion de equipo eléctrico y electronico y
sus partes para vehiculos automotores fue la actividad
principal, con una aportacion de 12.8%, seguida de la
Fabricacion de componentes electronicos con 10.0%
de participacion (véase grafica 42).

Gréfica 41

@® Mercado nacional

de las unidades econdémicas grandes obtenidos en el mercado extranjero,

segun actividad econémica
2018
(porcentajes)

Fabricacion de equipo eléctrico y electronico y sus partes
para vehiculos automotores

Fabricacion de componentes electrénicos

Fabricacion de otras partes para vehiculos automotrices

Fabricacién de asientos y accesorios interiores para
vehiculos automotores

Fabricacién de equipo no electronico, dental y oftalmico

Fabricacion de aparatos de linea blanca

Fabricacién de equipo aeroespacial

Fabricacién de material desechable de uso médico

Fabricacién de computadoras y equipo periférico
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Gréfica 42
12.8
10.0
8.2
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Para el caso de la Venta de productos elaborados, ge-
nerados o extraidos en el mercado extranjero por parte de
las unidades econdmicas grandes, se identificaron ocho
actividades que contribuyeron con 60.3% del valor total,
en el que nuevamente la Fabricacion de automoviles y
camionetas, junto con la Extraccion de petrdleo y gas
natural asociado fueron las actividades econdmicas prin-
cipales, con 26.5 y 16.0%, respectivamente (grafica 43).

Venta de productos elaborados, generados o extraidos de las unidades econémicas

Finalmente, la actividad econdémica principal en con-
centrar casi la totalidad de los ingresos por la reventa
de mercancias obtenidas con residentes extranjeros
fue el Comercio al por mayor de combustibles de uso
industrial con 90.9% de participacion, como se puede
apreciar en la grafica 44.

Grafica 43

grandes obtenidos en el mercado extranjero, segun actividad econémica

2018
(porcentajes)

Fabricacién de automdviles y camionetas

Extraccion de petroleo y gas natural asociado

Fabricaciéon de motores y sus partes
para vehiculos automotrices

Fabricacién de otras partes para vehiculos automotrices

Fabricacion de equipo eléctrico y electronico
y sus partes para vehiculos automotores

Fabricacién de partes de sistemas de transmision
para vehiculos automotores

Fabricacién de camiones y tractocamiones

Fabricacién de aparatos de linea blanca

Ingresos por la reventa de mercancias de las unidades econémicas grandes

26.5

Grafica 44

obtenidos en el mercado extranjero, segun actividad econémica

2018
(porcentajes)

Comercio al por mayor de combustibles 90.9
de uso industrial :

Comercio al por mayor de equipo y material eléctrico

Comercio al por mayor de materiales metélicos
para la construccion y la manufactura

Comercio al por mayor de productos quimicos para
la industria farmacéutica y para otro uso industrial

Fabricaciéon de automoviles y camionetas

Comercio al por mayor de desechos metalicos

0.8

0.5

0.5

0.5

0.4
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3.4.3 Compras de materias primas de las unidades
econdémicas manufactureras grandes, segun
tipo de mercado

Para el caso de la Industria manufacturera, las uni-
dades econdmicas tuvieron 22.0% de sus compras
de materias primas con residentes en el exterior, las
materias primas obtenidas en el mercado nacional re-
presentaron 78.0% del valor total (véase grafica 45).

Compras de materias primas y auxiliares consumidas propias de las unidades econémicas

manufactureras grandes, segun tipo de mercado
2018
(porcentajes)

Compras de materias primas y auxiliares consumidas propias de las unidades econémicas

Las materias primas y auxiliares utilizadas por las
unidades econdmicas manufactureras, tales como el
Acero comun, las Partes, piezas y componentes, y los
productos quimicos utilizados en la Fabricacién de auto-
moviles y camionetas tuvieron una mayor dependencia
del mercado extranjero. Por otro lado, materias primas
como el Petrdleo y el Gas natural fueron insumos obte-
nidos directamente en el mercado nacional, como pue-
de observarse en la grafica 46.

Grafica 45

B Mercado nacional

B Mercado extranjero

Grafica 46

manufactureras grandes por materia prima, segun tipo de mercado

2018
(porcentajes)

Acero comun

Partes, piezas y componentes
Productos quimicos
Carrocerias

Aceros especiales

Motores

Sistemas y conjuntos completos
Total

Precipitados y lodos de metales preciosos

Partes, componentes y accesorios
de tipo estructural

Productos agricolas
Leche
Cafia de azucar

Gas natural

Petroleo
@ Mercado extranjero
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3.4.4 Ventas de productos de las unidades
econdmicas manufactureras grandes,
segun tipo de mercado

En lo que se refiere al valor de las ventas netas de pro-
ductos elaborados con materias primas propias de las
unidades econdmicas manufactureras grandes, 28.0%
de las ventas se realizaron con residentes extranjeros,
mientras que el 72.0% se destind al mercado nacional
(grafica 47).

Ventas netas de productos elaborados con materias primas propias
de las unidades econémicas manufactureras grandes,

segun tipo de mercado
2018
(porcentajes)

Ventas netas de productos elaborados con materias primas propias
de las unidades econémicas manufactureras grandes,

por actividad econémica, segun tipo de mercado
2018
(porcentajes)

Referente a los productos, tales como Automéviles
compactos, Automdviles de lujo, asi como las Van y
Mini van para pasajeros, mas de la mitad de las ventas
se destinaron al mercado extranjero. En contraparte, el
100.0% de las Gasolinas o Combustibles elaborados
en el pais se vendieron en el mercado nacional, como
se puede apreciar en la grafica 48.

Grafica 47

B Mercado nacional

B Mercado extranjero

Gréfica 48

Automoviles compactos
Automoviles de Iujo
Van y mini van para pasajeros

Otras partes y refacciones

Otras partes del sistema eléctrico automotriz

Combustéleos
Total BN 20
Resinas sintéticas

Partes y refacciones para automotores’
troqueladas y estampadas

Gases

Cerveza

Refrescos sabor a cola

Combustibles 100.0

Fundicion de metales preciosos 100.0

Gasolinas 100.0

® Mercado extranjero

@ Mercado nacional
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3.4.5 Ventas netas de mercancias comercializadas En relacion con las mercancias comercializadas por

de las unidades econémicas comerciales el Comercio al por mayor de combustibles de uso in-

grandes, segun tipo de mercado dustrial, 57.2% de los ingresos por la venta de combus-

tibles se obtuvo en el mercado extranjero; de manera

Con respecto a las unidades econoémicas comerciales similar, 45.9% de las ventas de gasolina se realizaron

grandes, 13.0% del valor de sus ventas netas de mer- con residentes en el exterior, como puede observarse
cancias comercializadas se tuvieron con residentes en la grafica 50.

extranjeros, en tanto que 87.0% se comercializaron en
el mercado nacional (véase grafica 49).

Ventas netas de mercancias de las unidades econémicas comerciales grandes, Gréafica 49
segun tipo de mercado
2018
(porcentajes)
B Mercado nacional
B Mercado extranjero
Ventas netas de mercancias de las unidades econémicas comerciales grandes Gréfica 50
por actividad econémica, segun tipo de mercado
2018
(porcentajes)
Combustibles
Gasolina
Total
Productos ferrosos
Productos farmacéuticos
Productos alimenticios
Cerveza
Refrescos
Articulos de uso personal
Automdviles nuevos 100.0
@ Mercado nacional @ Mercado extranjero
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3.5 Integracién productiva en los procesos
de produccion de las unidades
econdémicas

Con respecto al estudio de las unidades econdmicas
grandes que participaron en la integracion de procesos
productivos con empresas ubicadas en otros paises,
solamente se consideraron 236 417 unidades econd-
micas del sector privado y paraestatal que realizaron

Caracteristicas principales de las unidades econédmicas grandes en el sector

actividades de Manufacturas, Comercio y Servicios pri-
vados no financieros en 2018 (cuadro 4).

Por lo tanto, 4.9% de las unidades econémicas gran-
des, objeto de estudio de la integracion productiva, ocu-
paron 46.2% del total del personal ocupado, contribuyeron
con 78.0% del total de los ingresos generados y aportaron
70.9% de la produccion bruta total, asi como 62.1% del
valor agregado censal bruto (véase grafica 51).

Cuadro 4

privado y paraestatal para el estudio de la integracion productiva

2018

Unidades
econdémicas

Personal
ocupado total

Denominacién

Millones

Absoluto
de pesos

Absoluto %

Total 4 800 157 27 132 927 20 446 119
Unidades econd- »35417 4.9 12536226 462 16748 113
micas grandes

Con acuerdos

de colaboracién 7 823 3.3 1664278 13.3 1946 217

productiva

Sin acuerdos

de colaboracién 228594 96.7 10871948 86.7 14 801 896

productiva

Gastos por
consumo de bienes suministro de bienes
y servicios

81.9 22955634 78.0

11.6 2833568 12.3

88.4 20122066 87.7

Ingresos por ‘.
g P Produccién

bruta total

Valor agregado
y servicios censal bruto
Millones

de pesos

Millones
de pesos

Millones
de pesos
29 416 275

22212 250 9983 800

15746 318 709 6204021 62.1

2647 182 16.8 910 802 14.7

13 099 136 832 5293219 853

" Considera unicamente las actividades de Manufacturas, Comercio y Servicios privados no financieros.

Participacion de las unidades econémicas grandes en el sector privado y paraestatal,

segun variables seleccionadas
2018
(porcentajes)

Unidades econémicas

Personal ocupado total

Gastos por consumo de bienes
y servicios

Ingresos por suministro de bienes

y servicios

Produccion bruta total  [[WA)

Valor agregado censal bruto |52

@ Unidades econémicas grandes

Grafica 51

@ Resto de unidades econémicas
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De tal manera que se identificaron 7 823 unidades
econdmicas grandes (3.3%) que declararon participar
en acuerdos de colaboracion productiva con empresas
ubicadas en otros paises, las cuales emplearon 1 664 278
personas (13.3%) generando un valor agregado censal
bruto de 910 802 millones de pesos (14.7%). Los ingre-
sos obtenidos por contratos de colaboracion represen-
taron 55.1% (1 561 142 millones de pesos) del total de
los ingresos por suministro de bienes y servicios que
generaron los establecimientos grandes, lo cual aporto
12.3 por ciento.

El 96.7% de las unidades econdmicas sefialé no par-
ticipar en acuerdos de colaboracion, los cuales concen-
traron 86.7% del personal ocupado total (10 871 948

Caracteristicas principales de las unidades econémicas grandes,

segun acuerdos de colaboracion productiva
2018
(porcentajes)

96.7 86.7 87.7

Unidades
econoémicas

Personal
ocupado total

Ingresos por
suministro de

bienes y servicios

@ Con acuerdos de colaboracion productiva

Indicadores econémicos de las unidades econémicas grandes,

segun acuerdos de colaboracion productiva
2018
(promedio)

48 23 1

personas), 87.7% de los ingresos por suministro de bie-
nes y servicios, y 85.3% del valor agregado censal bruto
(véase grafica 52).

Sin embargo, los indicadores econémicos censales
demostraron que las unidades econémicas con proce-
sos de produccién integradas con empresas en otros
paises fueron de mayor tamafo (213 personas prome-
dio por unidad econémica), lo cual origino hasta cinco
veces mas valor agregado por unidad econémica que
aquellas unidades econémicas que no tuvieron acuer-
dos de colaboracion; ademas de contar con niveles de
inversion total muy superiores al resto de las unidades
econdmicas (grafica 53).

Gréafica 52
85.3 65.5
14.7
Ingresos por Valor agregado  Formacion bruta
contratos de censal bruto de capital fijo
colaboracion
productiva
@ Sin acuerdos de colaboracién productiva
Gréafica 53

141 736 486 869

180 851 547 265

Tamafio promedio  Valor agregado Formacion bruta Remuneracion Valor agregado
(personas por unidad de capital fijo por media por persona promedio por
ocupadas) econdmica unidad econémica remunerada persona ocupada

(millones de pesos)  (millones de pesos) (pesos) (pesos)

@ Con acuerdos de colaboracién productiva

52

@ Sin acuerdos de colaboracién productiva
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Desde el punto de vista geografico, de las 1 664 278
personas ocupadas que laboraron en las unidades
economicas grandes con acuerdos de colaboracién
con empresas en otros paises, 70.2% del personal
ocupado total se concentrd en ocho entidades, siendo
los estados del norte del pais (Chihuahua, Baja Califor-
nia, Nuevo Ledn, Coahuila de Zaragoza y Tamaulipas)
los que aportaron mas de la mitad del personal con
51.5% (véase grafica 54).

Personal ocupado total de las unidades econémicas grandes con acuerdos
de colaboraciéon productiva, segun entidad federativa

2018
(porcentajes)

Coahuila de Zaragoza

Chihuahua

Baja California

Nuevo Ledn

Tamaulipas

Ciudad de México

Jalisco

Guanajuato

En tanto que de los 910 802 millones de pesos de
valor agregado censal bruto generado por las unidades
econdmicas grandes con acuerdos de colaboracion pro-
ductiva, 65.4% se centrd en ocho estados entre los que
destacaron Nuevo Ledn y Coahuila de Zaragoza, con
una participacion conjunta de 24.2%, como se observa

en la grafica 55.

Valor agregado censal bruto de las unidades econémicas grandes con acuerdos

de colaboracion productiva, segun entidad federativa

2018
(porcentajes)

Nuevo Leon

Coahuila de Zaragoza

Guanajuato

Jalisco

Chihuahua

Baja California

Aguascalientes

Ciudad de México

5.5

5.4

8.1

7.7

7.4

71

10.7

13.3

13.5
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Del total del personal ocupado en las unidades eco-
némicas grandes, Chihuahua fue la entidad con mayor
proporcion de personas laborando en unidades econo-
micas que participaron en acuerdos de colaboracién
productiva, con 32.4%, seguida de Baja California con
29.0% del personal ocupado, las que junto con otros
10 estados contaron con una participacion mayor que
el promedio nacional que fue de 13.3% del total, lo cual
se ve en en la grafica 56.

Personal ocupado total de las unidades econémicas grandes por entidad federativa,

segun acuerdos de colaboracion productiva
2018
(porcentajes)

Chihuahua 324
Baja California 29.0
Zacatecas | RS
Aguascalientes | 72£%]
Tamaulipas | 72464
Coahuila de Zaragoza |4
Tlaxcala [FkhY

San Luis Potosi [FHES]
Durango [ sEs]

Nuevo Ledn | A0
Guanajuato | {453
Querétaro [FHEEZ

Nacional 13.3

@ Con acuerdos de colaboracién productiva

Valor agregado censal bruto de las unidades econémicas grandes por entidad federativa,

segun acuerdos de colaboracion productiva
2018
(porcentajes)

Zacatecas [l
Aguascalientes |¢ie
Chihuahua |44
Baja California |47
Coahuila de Zaragoza | s
Morelos |74
Guanajuato [F 7107/
Querétaro |
Puebla [F20

Nuevo Ledn |ieRe)
Tamaulipas ||kl
Tlaxcala | leHz
Jalisco [FH0)
Nacional | 14.7
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Con respecto al valor agregado censal bruto genera-
do por las unidades econdémicas grandes, Zacatecas y
Aguascalientes tuvieron las mayores participaciones,
con 47.1 'y 39.2%, respectivamente, en las unidades
econdmicas que mantuvieron acuerdos de colabora-
cién, en tanto que el promedio nacional fue de 14.7%
(grafica 57).

Grafica 56

@ Sin acuerdos de colaboracién productiva

Gréfica 57

@ Con acuerdos de colaboracién productiva

@ Sin acuerdos de colaboracién productiva
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3.5.1 Unidades econdémicas grandes con acuerdos
de colaboracién productiva

En relacion con el personal ocupado total (1 664 278
personas) de las unidades econdmicas grandes que
tuvieron acuerdos de colaboracién productiva con em-
presas en otros paises, 50.2% se concentrd en nueve
actividades, destacando la Fabricacion de partes para
vehiculos automotores como la principal, con una par-
ticipacion de 24.8% del total (véase grafica 58).

Personal ocupado total de las unidades econémicas grandes con acuerdos
de colaboraciéon productiva, segun actividad econémica

2018
(porcentajes)

Fabricacién de partes para vehiculos automotores

Fabricacion de componentes electronicos

Fabricacién de equipo no electronico, dental y oftalmico
Fabricacion de productos de plastico

Confeccion de prendas de vestir

Hoteles, moteles y similares

Fabricacién de otros equipos y accesorios eléctricos

Fabricacién de automdviles y camiones

Fabricacién de equipo de comunicacion

Ingresos por contratos o programas de colaboracion con empresas ubicadas en otros

Del total de los ingresos obtenidos por contratos de
colaboracion con empresas de otros paises [1 561 142
millones de pesos (sefialado en la grafica 52)], 48.2%
fueron aportados por las actividades de Fabricacion
de partes para vehiculos automotores y Fabricacion
de automdviles y camiones, las cuales junto con otras
nueve actividades concentraron mas de dos terceras
partes (67.1%) del total de los ingresos, como se apre-
cia en la grafica 59.

paises de las unidades econdémicas grandes, segun actividad economica

2018
(porcentajes)

Fabricacién de partes para vehiculos automotores
Fabricaciéon de automoviles y camiones

Fabricacion de equipo ferroviario

Fabricacién de equipo de aire acondicionado, calefaccion,
y de refrigeracioén industrial y comercial

Fabricacién de componentes electrénicos
Fabricacién de productos de plastico

Industria de las bebidas

Fabricacion de maquinaria y equipo agropecuario,
para la construccion y para la industria extractiva

Fabricacion de motores de combustién interna, turbinas
y transmisiones

Fabricacién de otros equipos y accesorios eléctricos

Fabricacion de equipo aeroespacial

Grafica 58
24.8
2.4
2.3
Gréfica 59
25.6
22.6
2.6
2.5
2.4
2.3
2.3
1.8
1.7
1.5
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Finalmente, siete actividades econdmicas centrali-
zaron 51.5% del valor agregado censal bruto genera-
do por unidades econémicas grandes con acuerdos de
colaboracion, en donde predominé la Fabricacion de
partes para vehiculos automotores con 20.8% vy la Fa-
bricacién de automoviles y camiones con 17.1%, como
se puede observar en la grafica 60.

Valor agregado censal bruto de las unidades econémicas grandes con acuerdos
de colaboracion productiva, segun actividad econémica

2018
(porcentajes)

Fabricacion de partes para vehiculos automotores

Fabricacién de automdviles y camiones

Industria de las bebidas

Industria basica del hierro y del acero

Fabricacion de componentes electrénicos

Fabricacién de productos farmacéuticos

Comercio al por menor de articulos de ferreteria,
tlapaleria y vidrios

Personal ocupado total de las unidades econémicas grandes sin acuerdos
de colaboracién productiva, segun actividad econémica

2018
(porcentajes)

Servicios de empleo

Comercio al por menor en tiendas de autoservicio
Fabricacién de partes para vehiculos automotores
Hoteles, moteles y similares

Comercio al por mayor de abarrotes y alimentos

Servicios de preparacion de alimentos y bebidas
alcohdlicas y no alcohdlicas

Comercio al por menor de combustibles, aceites
y grasas lubricantes

Servicios de administracion de negocios

Fabricacion de productos de plastico

Escuelas de educacion superior
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3.5.2 Unidades econdémicas grandes sin acuerdos
de colaboracién productiva

En relacion con los 228 594 unidades econdmicas
grandes que declararon no participar en acuerdos de
colaboracion productiva, 41.2% del personal ocupado
total se concentré en 10 actividades econdmicas, en-
tre las que destacaron, principalmente, los Servicios
de empleo con 11.9% de participacion, seguida del
Comercio al por menor en tiendas de autoservicio y
la Fabricacion de partes para vehiculos automotores,
ambas con 5.9% (grafica 61).

Grafica 60

20.8

171

3.8

3.0

2.4

22

2.2

Grafica 61

1.9

5.9

5.9

34

2.9
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El valor agregado censal bruto generado por las
unidades econdmicas grandes sin acuerdos de cola-
boracién productiva ascendio a 5 293 219 millones de
pesos, donde 40.6% se conjunté en 11 actividades,
siendo las principales Comercio al por menor en tien-
das de autoservicio y el Comercio al por mayor de ma-
terias primas para la industria al aportar 6.0 y 5.9%,
respectivamente, como se puede ver en la siguiente
grafica.

3.5.3 Unidades econdémicas grandes con
acuerdos de colaboracién productiva,
segun exportaciones

A continuacion, se revisara el comportamiento de las
unidades econémicas grandes con acuerdos de colabo-
racion productiva y si realizaron ventas en el mercado
extranjero, de tal manera que 2 947 unidades econémi-
cas (37.7%) que forman parte de las cadenas globales
de valor emplearon 1 147 979 personas (68.6%), ge-
nerando ingresos con un valor de 1 265 336 millones
de pesos por integracion productiva (81.1%); lo anterior
representd 77.4% de la produccion bruta total y 71.8%
del valor agregado censal bruto (véase grafica 63).

Valor agregado censal bruto de las unidades econémicas grandes sin acuerdos Gréfica 62
de colaboracion productiva, segun actividad econémica

2018
(porcentajes)

Comercio al por menor en tiendas de autoservicio
Comercio al por mayor de materias primas para la industria
Fabricacién de partes para vehiculos automotores
Fabricacién de automéviles y camiones

Servicios de empleo

Comercio al por mayor de abarrotes y alimentos

Industria de las bebidas

Comercio al por menor de combustibles, aceites
y grasas lubricantes

Operadores de servicios de telecomunicaciones
alambricas e inalambricas

Comercio al por mayor de bebidas, hielo y tabaco

Hoteles, moteles y similares

6.0
5.9
5.7
5.6
4.0
2.6
2.6
24
22
2.0
1.6

Caracteristicas principales de las unidades econémicas grandes con acuerdos Gréfica 63
de colaboracion productiva, segun ventas en el exterior

2018
(porcentajes)

62.3 31.4 23.0 24.8

18.9 22.6 28.2

Unidades Personal Gastos por Ingresos por Ingresos por Produccion Valor agregado
econoémicas ocupado total consumo de suministro de contratos de bruta total censal bruto
bienes y servicios bienes y servicios colaboracion
productiva

@ Con ventas en el exterior

Sin ventas en el exterior
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Se identificaron siete actividades econdémicas donde
mas de 70.0% del personal ocupado laboré en unida-
des econdmicas integradas productivamente al mercado
extranjero, entre las que sobresalieron la Fabricacién de
componentes electrénicos con 82.5%, la Fabricacion de
partes para vehiculos automotores con 77.7% y la Fabri-
cacion de productos de plastico con 77.1% de su per-
sonal orientado a las exportaciones (grafica 64).

Personal ocupado total de las unidades econémicas grandes con acuerdos
de colaboracién productiva, segun ventas en el exterior

2018
(porcentajes)

Fabricacién de componentes electrénicos

Fabricacién de partes para vehiculos automotores
Fabricacién de productos de plastico

Fabricaciéon de equipo de comunicaciéon

Fabricacién de otros equipos y accesorios eléctricos
Fabricacién de equipo no electronico, dental y oftalmico
Confeccion de prendas de vestir

Total

Fabricacién de automoviles y camiones

Hoteles, moteles y similares

@ Con ventas en el exterior

Valor agregado censal bruto de las unidades econémicas grandes con acuerdos
de colaboracién productiva, seguin ventas en el exterior

Las actividades econdmicas de las unidades eco-
nomicas grandes con acuerdos de colaboracion pro-
ductiva cuyo valor agregado censal bruto se generd,
principalmente, mediante la exportacion de sus pro-
ductos (ventas en el mercado exterior) fueron la Indus-
tria basica del hierro y del acero con 100.0% de su va-
lor agregado, seguido de la Fabricacion de productos
farmacéuticos con 89.8%, asi como la Fabricacién de
partes para vehiculos automotores con 84.4% de su
valor agregado, como se observa en la grafica 65.

Gréfica 64

17.5
22.3
22.9
238
27.3
28.5
29.0
31.4
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87.2

Sin ventas en el exterior

Grafica 65

Industria basica del hierro y del acero [S&[o[o}o)

2018
(porcentajes)
Fabricacién de productos farmacéuticos [[Rejeks)
Fabricacion de partes para vehiculos automotores [SeZ¥:
Fabricacion de componentes electronicos [S:yAvA
Total | 71.8
Fabricacion de automoviles y camiones  [S&R:)
Comercio al por menor de articulos de ferreteria,
tlapaleria y vidrios
Industria de las bebidas
@ Con ventas en el exterior
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3.5.4 Unidades econdémicas grandes
sin acuerdos de colaboracion productiva,
segun exportaciones

Respecto a las 228 594 unidades econdmicas grandes
que no participaron en acuerdos de colaboracion pro-
ductiva con empresas de otros paises, solamente 8 742
unidades (3.8%) tuvieron ventas en el exterior, emplea-
ron a 2.27 millones de personas (20.8%) y alcanzaron
un valor agregado censal bruto de 1 457 623 millones
de pesos (27.5%), como se aprecia en la gréafica 66.

Caracteristicas principales de las unidades econémicas grandes sin acuerdos
de colaboracion productiva, segun ventas en el exterior

Las actividades econdmicas en que la mayor parte
del personal ocupado laboré en unidades econdmicas
grandes sin colaboracion productiva y que realizaron
ventas al extranjero fue la Fabricacion de partes para
vehiculos automotores y la Fabricacion de productos
de plastico, con 62.1 'y 49.8%, respectivamente, estan-
do por arriba del promedio nacional (20.8%) en la que
solo una quinta parte del personal trabajo en este tipo
de unidades econdmicas, como se ve en la grafica 67.

2018
(porcentajes)
96.2 79.2 63.6
3.8 20.8 36.4
Unidades Personal Gastos por
econdémicas ocupado total consumo de

bienes y servicios bienes y servicios

@ Con ventas en el exterior

Personal ocupado total de las unidades econédmicas grandes sin acuerdos
de colaboracion productiva, segun ventas en el exterior

2018
(porcentajes)

Fabricacién de partes para vehiculos automotores S/

Fabricacion de productos de plastico [BRZEcR:]

Operadores de servicios de telecomunicaciones 2
alambricas e inalambricas 7.0

Total | 20.8

Grafica 66
65.8 59.7 72.5
34.2 40.3 27.5
Ingresos por Produccion Valor agregado
suministro de bruta total censal bruto
Sin ventas en el exterior
Grafica 67
37.9
50.2
73.0
79.2

Servicios de empleo 83.0

Comercio al por mayor de materias primas _
para la industria 16.3 83.7

Comercio al por mayor de abarrotes y alimentos
Hoteles, moteles y similares

Servicios de administracion de negocios

Escuelas de educacion superior I 2.0

Comercio al por menor de combustibles, aceites l 0.6
y grasas lubricantes :

@ Con ventas en el exterior

92.1
93.6
94.8
98.0

99.4

Sin ventas en el exterior
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A nivel nacional, 27.5% del valor agregado censal
bruto fue generado por unidades econémicas grandes
sin acuerdos de colaboracién que obtuvieron ingresos
en el extranjero, sin embargo, la Fabricacién de pro-
ductos derivados del petréleo y del carbon tuvo 86.4%,
la Fabricacion de partes para vehiculos automotores,
71.0%, asi como la Fabricacion de automoviles y ca-
miones, y la Industria de metales no ferrosos, excepto
aluminio, ambas con 68.9% de participacion, como se
observa en la gréfica 68.

Valor agregado censal bruto de las unidades econédmicas grandes sin acuerdos
de colaboracién productiva, segun ventas en el exterior

2018
(porcentajes)

Fabricaciéon de productos derivados del petréleo
y del carbon

Fabricacién de partes para vehiculos automotores

Fabricacion de automoviles y camiones

Industria de metales no ferrosos,
excepto aluminio

Fabricacion de productos de plastico

Operadores de servicios de telecomunicaciones
alambricas e inalambricas

Industria de las bebidas

Otras industrias alimentarias

Total

Comercio al por mayor de materias primas
para la industria

Hoteles, moteles y similares

Servicios de administracion de negocios

@ Con ventas en el exterior

Unidades econdémicas grandes con acuerdos de colaboraciéon productiva,

segun vinculo patrimonial
2018
(porcentajes)
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3.5.5 Tipo de vinculacién de las unidades econémi-
cas grandes con acuerdos de colaboracién
productiva

Con respecto a la forma en que estan vinculadas las
7 823 unidades econdmicas grandes con acuerdos
de colaboracion productiva, 5 627 sefalaron que sus
acuerdos los realizaron con filiales de empresas extran-
jeras (71.9%), en tanto que 1 905 unidades econdémicas
tuvieron acuerdos de colaboracién con empresas no
filiales (24.4%); finalmente, 291 unidades economicas
(3.7%) indicaron participar en procesos integrados con
filiales de empresas mexicanas en el extranjero (véase
grafica 69).

Grafica 68

13.6
29.0
31.1
31.1
48.3
48.8
66.8
70.9
72.5
87.5
88.1
92.8

Sin ventas en el exterior

Grafica 69

@ Filial de empresa extranjera
@ Empresas no filiales

Filial de empresa nacional
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Las unidades econdmicas grandes vinculadas con
filiales de empresas extranjeras emplearon 1 342 791
personas (80.7%), generando un valor agregado censal
bruto de 761 177 millones de pesos (83.6%); en tanto
que las unidades econdmicas vinculadas con empresas
no filiales ocuparon 248 162 personas (14.9%), con un
valor agregado que ascendi6 a 116 664 millones de pe-
s0s (12.8%). Por ultimo, las unidades econdmicas inte-
gradas a filiales de empresas nacionales contaron con
73 325 personas ocupadas (4.4%) y un valor agregado

Caracteristicas principales de las unidades econémicas grandes con acuerdos
de colaboracion productiva, segun vinculo patrimonial

2018
(porcentajes)

37 44 34

de 32 961 millones de pesos (3.6%), como se ve en la
grafica 70.

Sin embargo, los indicadores censales mostraron
que las unidades econdmicas grandes vinculadas con
filiales de empresas extranjeras y nacionales fueron de
mayor tamafo y consiguieron mayor valor agregado
que las unidades econdmicas vinculadas con empre-
sas no filiales. Aunque el pago al factor trabajo y el
valor agregado por persona ocupada fueron muy si-
milares entre los tres tipos de vinculacion (grafica 71).

Grafica 70

25 34 3.6

Unidades
econdémicas

Personal
ocupado total

Gastos por
consumo de

@ Filial de empresa extranjera

Indicadores econémicos de las unidades econdmicas grandes con acuerdos
de colaboracion productiva, segun vinculo patrimonial

2018
(promedio)

113

252

Tamafio promedio
(personas
ocupadas)

@ Filial de empresa extranjera

Ingresos por
suministro de
bienes y servicios bienes y servicios

@ Empresas no filiales

Valor agregado por
unidad econémica
(millones de pesos)

@ Empresas no filiales

Produccion
bruta total

Ingresos por

contratos de

colaboracion
productiva

Valor agregado
censal bruto

Filial de empresa nacional

Gréafica 71
157 063 449 518
470 111
566 862
Remuneracion Valor agregado
media por persona promedio por
remunerada persona ocupada
(pesos) (pesos)
Filial de empresa nacional
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3.5.6 Integracién productiva con empresas filiales
extranjeras

Desde el ambito geografico, 55.8% del personal ocupa-
do en las unidades econdémicas que se integraron con
filiales de empresas extranjeras se concentrd en cinco
entidades del norte del pais, destacando Chihuahua con
una participacion de 15.2%, seguida de Baja California

con 12.5% y Coahuila de Zaragoza con 10.4% (véase
grafica 72).

Por su parte, seis estados aportaron 56.0% del valor
agregado censal bruto, donde Nuevo Ledn contribuy6
con 13.4%, seguido de Coahuila Zaragoza con 10.8
por ciento. Guanajuato fue la tercera entidad con una
participacion de 8.3%, como se ve en la grafica 73.

Personal ocupado total de las unidades econémicas grandes con acuerdos Graéfica 72
de colaboracion productiva con filiales de empresas extranjeras,

segun entidad federativa

2018
(porcentajes)
Chihuahua 15.2
Baja California
Coahuila de Zaragoza
Nuevo Ledn
Tamaulipas
Valor agregado censal bruto de las unidades econémicas grandes con acuerdos Grafica 73
de colaboracion productiva con filiales de empresas extranjeras,
segun entidad federativa
2018
(porcentajes)
Nuevo Ledn 13.4
Coahuila de Zaragoza 10.8
Guanajuato 8.3
Chihuahua 7.9
Baja California 7.8
Jalisco 7.8
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En cuanto a la inversion realizada por las unidades
econdémicas grandes vinculadas con filiales extranje-
ras, 72.9% se destin6 a la Ciudad de México, en tanto
que Coahuila de Zaragoza y Nuevo Ledén generaron
9.2% vy los estados de Guanajuato y Aguascalientes
participaron de manera conjunta con 4.3%, como se
aprecia en la grafica 74.

Por actividad econdmica, 50.1% del personal ocupa-
do se concentrd en ocho actividades industriales, siendo
la Fabricacién de partes para vehiculos automotores la
mas importante, con 26.3% del personal ocupado, se-
guida de la Fabricaciéon de componentes electronicos,
con una participacion de 6.3% (grafica 75).

Formacion bruta de capital fijo de las unidades econdémicas grandes con acuerdos Graéfica 74
de colaboracion productiva con filiales de empresas extranjeras,

segun entidad federativa

2018
(porcentajes)
Coahuila de Zaragoza - 4.6
Nuevo Ledn - 4.6
Guanajuato . 2.3
Aguascalientes 2.0
Personal ocupado total de las unidades econémicas grandes con acuerdos Gréfica 75

de colaboracién productiva con filiales de empresas extranjeras,

segun actividad econémica
2018
(porcentajes)

Fabricacion de partes para vehiculos automotores

Fabricacién de componentes electrénicos

Fabricacién de equipo no electronico, dental y oftalmico

Fabricacién de productos de plastico

Fabricacién de automdviles y camiones

Fabricacién de equipo de comunicacion

Fabricacién de otros equipos y accesorios eléctricos

Confeccioén de prendas de vestir

26.3
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En el caso del valor agregado censal bruto generado Referente a la inversion realizada por este tipo de

por las unidades econémicas grandes vinculadas con unidades econdmicas, 67.6% se canaliz6 a los Opera-
filiales de empresas extranjeras, la Fabricacién de par- dores de servicios de telecomunicaciones alambricas
tes para vehiculos automotores y la Fabricacion de au- e inalambricas, en tanto que 7.7% de la inversién se
tomdviles y camiones contribuyeron con 40.4% del total destiné a la Fabricacion de partes para vehiculos auto-
(véase grafica 76). motores, como se ve en la grafica 77.

Valor agregado censal bruto de las unidades econémicas grandes con acuerdos Graéfica 76

de colaboracion productiva con filiales de empresas extranjeras,
segun actividad econoémica

2018
(porcentajes)
Fabricacion de partes para vehiculos automotores_ 20.3
Fabricacién de automoéviles y camiones_ 201
Industria de las bebidas_ 4.4
Industria basica del hierro y del acero_ 3.6
Fabricacion de componentes electrénicos_ 2.8

Formacién bruta de capital fijo de las unidades econémicas grandes con acuerdos Gréfica 77

de colaboraciéon productiva con filiales de empresas extranjeras,
segun actividad econémica

2018

(porcentajes)

Operadores de servicios de telecomunicaciones

. . S ; 67.6
alambricas e inaldmbricas

Fabricacion de partes para vehiculos

7.7
automotores
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3.5.7 Integracidén productiva con filiales
de empresas nacionales

Para el caso de las 291 unidades econdmicas gran-
des con acuerdos de colaboracion productiva que se
vincularon con filiales de empresas nacionales ubica-
das en el extranjero, 57.3% del personal ocupado se
centrd en cinco estados, donde Nuevo Ledn fue el

principal con una participacion de 14.0%, seguido de como se aprecia en la grafica 79.

Personal ocupado total de las unidades econémicas grandes con acuerdos
de colaboracion productiva con filiales de empresas nacionales,
segun entidad federativa

2018
(porcentajes)
Nuevo Ledn 14.0
Tamaulipas
Chihuahua
Coahuila de Zaragoza 9.7
Ciudad de México
Valor agregado censal bruto de las unidades econémicas grandes con acuerdos
de colaboracioén productiva con filiales de empresas nacionales,
segun entidad federativa
2018
(porcentajes)
Nuevo Leodn 18.7

Chihuahua

Querétaro

Coahuila de Zaragoza

13.2

9.9

8.9
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Tamaulipas y Chihuahua, con 13.1 y 11.6%, respecti-
vamente, del total de personal ocupado (grafica 78).

Mas de la mitad (50.7%) del valor agregado censal
bruto generado por las unidades econémicas vinculadas
con filiales de empresas nacionales, lo aportaron Nuevo
Ledn con 18.7%, seguido por Chihuahua y Querétaro
con una participacion de 13.2 y 9.9%, respectivamente,

Grafica 78

Grafica 79
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En cuanto a la inversién generada por las unidades eco-
némicas grandes vinculadas con empresas filiales nacio-
nales en el extranjero, tanto Nuevo Ledn como Chihuahua
absorbieron 50.4% del total (grafica 80).

Las actividades econdmicas que ocuparon mayor
numero de personas en las unidades econdmicas

Formacion bruta de capital fijo de las unidades econémicas grandes con acuerdos

grandes vinculadas con filiales nacionales fueron la
Confeccion de prendas de vestir con 14.0%, la Fa-
bricacion de partes para vehiculos automotores con
12.8%, asi como los Servicios de intermediacién para
el transporte de carga y los Servicios de empleo, con
8.8y 8.4% de participacion, respectivamente, como se
observa en la grafica 81.

Grafica 80

de colaboracién productiva con filiales de empresas nacionales,

segun entidad federativa
2018
(porcentajes)

Chihuahua - 20.4

Personal ocupado total de las unidades econémicas grandes con acuerdos

Grafica 81

de colaboracion productiva con filiales de empresas nacionales,

segun actividad econémica

2018
(porcentajes)
Confeccion de prendas de vestir
Fabricacién de partes para vehiculos automotores
Servicios de intermediacion para el transporte de carga
Servicios de empleo
Fabricacion de productos a base de arcillas
y minerales refractarios
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14.0

12.8

8.4

6.9
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Una tercera parte (34.4%) del valor agregado censal
bruto generado por las unidades econdmicas grandes
vinculadas con filiales nacionales en el extranjero, se
concentrd en tres actividades: Fabricacion de partes
para vehiculos automotores con 13.3%, Fabricacion
de productos a base de arcillas y minerales refracta-
rios con 10.6% y la Fabricacion de maquinaria y equipo
agropecuario, para la construccion y para la industria
extractiva con 10.5% (véase grafica 82).

Valor agregado censal bruto de las unidades econémicas grandes con acuerdos

Las principales actividades donde se obtuvo 50.7%
de la inversion total por parte de las unidades econé-
micas grandes vinculadas con filiales nacionales, fue-
ron: Fabricacion de maquinaria y equipo agropecuario,
para la construccion y para la industria extractiva con
19.7%, la Fabricacién de productos a base de arcillas
y minerales refractarios con 18.9% vy la Fabricacion de
partes para vehiculos automotores con 12.1%, como
se ve en la grafica 83.

Grafica 82

de colaboracion productiva con filiales de empresas nacionales,

segun actividad econoémica
2018
(porcentajes)

Fabricacion de partes para vehiculos automotores

Fabricacién de productos a base de arcillas
y minerales refractarios

Fabricacién de maquinaria y equipo agropecuario, para
la construccion y para la industria extractiva

Fabricacion de pulpa, papel y cartén

Servicios de empleo

Servicios de intermediacion para el transporte de carga

Formacién bruta de capital fijo de las unidades econémicas grandes con acuerdos

13.3

10.6

10.5

7.2

7.0

6.5

Grafica 83

de colaboracioén productiva con filiales de empresas nacionales,

segun actividad econémica
2018
(porcentajes)

Fabricacién de maquinaria y equipo agropecuario, para
la construccion y para la industria extractiva

Fabricacion de productos a base de arcillas y minerales
refractarios

Fabricacién de partes para vehiculos automotores

121
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3.5.8 Integracioén productiva con empresas
no filiales

De las 1 905 unidades econdmicas grandes con acuer-
dos de colaboracion productiva con empresas no filiales
ubicadas en el extranjero, 52.6% del personal ocupado
se centré en seis entidades federativas, entre las que
destacaron Nuevo Leodn, con 10.8% de participacion, y

Personal ocupado total de las unidades econémicas grandes con acuerdos
de colaboracién productiva con empresas no filiales,

segun entidad federativa
2018
(porcentajes)

Guanajuato con 9.9%, asi como la Ciudad de México y
el estado de México, ambas con 8.9% (grafica 84).

En cuanto al valor agregado censal bruto generado
por las unidades econémicas vinculadas con empresas
no filiales, sobresalieron cuatro estados con participa-
ciones superiores a 10.0%, como Nuevo Leodn (13.1%),
Ciudad de México (12.3%), Coahuila de Zaragoza
(10.8%) y estado de México (10.6%), como puede ob-
servarse en la grafica 85.

Grafica 84

ciudad de México ([ NN ¢
Estado de México (M :o

Valor agregado censal bruto de las unidades econémicas grandes con acuerdos
de colaboracion productiva con empresas no filiales,

segun entidad federativa

2018
(porcentajes)
Nuevo Leodn
Ciudad de México
Coahuila de Zaragoza
Estado de México
Guanajuato
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Grafica 85

131

12.3

10.8

10.6

8.8
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Por su parte, la inversion realizada por estas unidades colaboracion con empresas no filiales fueron la Fa-

econdmicas se destind, principalmente, en Querétaro con bricacién de partes para vehiculos automotores con
14.7%, Baja California con 14.1% y Guanajuato con 12.7% 49 317 personas ocupadas, seguida de la Fabrica-
(véase grafica 86). cion de productos de plastico con 15 424 personas;
la que junto con otras ocho actividades concentraron

La actividad con mayor niumero de personas ocupadas 51.1% del personal ocupado total (grafica 87).

en las unidades econdmicas grandes con acuerdos de

Formacién bruta de capital fijo de las unidades econémicas grandes con acuerdos Gréfica 86
de colaboracién vinculadas con empresas no filiales,
segun entidad federativa

2018
(porcentajes)
9.6

Personal ocupado total de las unidades econémicas grandes con acuerdos Gréfica 87
de colaboraciéon productiva con empresas no filiales,

segun actividad econémica

2018

(porcentajes)

Fabricacién de partes para vehiculos automotores 19.9

Fabricacion de productos de plastico 6.2

Hoteles, moteles y similares 59

Confeccion de prendas de vestir 4.2

Servicios de intermediacion para el transporte

de carga 3.5
Fabricacién de equipo no electrénico, dental y oftalmico 3.0
Fabricacién de otros equipos y accesorios 28

eléctricos

Comercio al por mayor de abarrotes y alimentos 2.3
Fabricacion de vidrio y productos de vidrio 1.9
Fabricacién de productos de hule 1.4
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De la misma forma, la Fabricacion de partes para
vehiculos automotores representd una cuarta parte del
valor agregado censal bruto generado por las unida-
des econdémicas vinculadas con empresas no filiales,
con un monto que ascendié a 30 259 millones de pe-
s0s, como se puede apreciar en la grafica 88.

Valor agregado censal bruto de las unidades econémicas grandes con acuerdos
de colaboracion productiva con empresas no filiales,

segun actividad econoémica
2018
(porcentajes)

Fabricacion de partes para vehiculos automotores

Fabricacién de productos de plastico

Servicios de intermediacién para el transporte de carga

Comercio al por mayor de materias primas para la industria

Fabricacion de productos quimicos basicos

Fabricacion de resinas y hules sintéticos, y fibras quimicas

Fabricacién de automéviles y camiones

Fabricacion de vidrio y productos de vidrio

Confeccioén de prendas de vestir

Formacion bruta de capital fijo de las unidades econémicas grandes con acuerdos
de colaboracion productiva con empresas no filiales,

segun actividad econoémica

2018
(porcentajes)
Fabricacién de partes para vehiculos automotores
Fabricacién de productos de plastico
Comercio al por mayor de materias primas
agropecuarias y forestales
70

Finalmente, con respecto a la inversion total realiza-
da por las unidades econdmicas grandes vinculadas
con empresas no filiales, 5 220 millones de pesos lo
aportaron tres actividades: la Fabricacion de partes
para vehiculos automotores, la Fabricacién de produc-
tos de plastico y el Comercio al por mayor de materias
primas agropecuarias y forestales, lo cual representd
57.1% (véase grafica 89).

Grafica 88
25.9
54
44
34
34
24
2.0
1.9
1.9
Grafica 89

29.0

15.4
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Anexo

A. Clases de actividad de cobertura total

Listado de 25 clases de actividad de cobertura total consideradas para unidades econémicas grandes:

Clave Clase

311215
324199
331111
331112
331411
336110
434230
468411
468412
468413
468419
488112
493111
493119
493120
493130
493190
551111
551112
72111
721112
721113
721190
721210

111111

Elaboracion de malta

Fabricacion de coque y otros productos derivados del petroleo refinado y del carbén mineral
Complejos siderurgicos

Fabricacion de desbastes primarios y ferroaleaciones

Fundicién y refinacién de cobre

Fabricacion de automdviles y camionetas

Comercio al por mayor de combustibles de uso industrial

Comercio al por menor de gasolina y diésel

Comercio al por menor de gas L.P. en cilindros y para tanques estacionarios (solo criterio)
Comercio al por menor de gas L.P. en estaciones de carburacion (solo criterio)
Comercio al por menor de otros combustibles (solo criterio)

Administracion de aeropuertos y helipuertos

Almacenes generales de depdsito

Otros servicios de almacenamiento general sin instalaciones especializadas
Almacenamiento con refrigeracion

Almacenamiento de productos agricolas que no requieren refrigeracion

Otros servicios de almacenamiento con instalaciones especializadas
Corporativos

Tenedoras de acciones

Hoteles con otros servicios integrados

Hoteles sin otros servicios integrados (con criterio)

Moteles (con criterio)

Cabanas, villas y similares (con criterio)

Campamentos y albergues recreativos (con criterio)

Bodegas y almacenes del sector agropecuario (con criterio)
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B. Marco conceptual del Comercio exterior en los Censos Econdémicos 2019

Unidad de

Tematica < .
observacion

Establecimientos y
empresas grandes
(Productores y
auxiliares)

Participacion de
capital extranjero

Tipo de mercado de:

« Gastos en el
mercado extranjero
(compras)

Establecimientos y
empresas grandes
(Productores y

auxiliares)
« Ingresos en el

mercado extranjero

(ventas)
Integracion Establecimientos
productiva (Productores)

Cobertura geografica

y econémica

« Entidad federativa

« Clase de actividad

« Entidad federativa
« Sector, subsector,

rama, subrama y clase
de actividad

« Entidad federativa

« Sector, subsector y
rama de actividad

Actividad
econoémica

« Mineria

« Electricidad, agua y gas

« Construccion

« Manufacturas

« Comercio

« Transportes, correos y
almacenamiento

» Servicios privados no
financieros

» Servicios financieros y
de seguros

« Hoteles y restaurantes

« Auxiliares

« Extraccion de petréleo y gas

* Mineria

* Manufacturas

* Comercio

* Transportes, correos y
almacenamiento

« Servicios privados no
financieros

« Hoteles y restaurantes

« Auxiliares

« Manufacturas

« Servicios privados no
financieros

« Hoteles y restaurantes

Variables

« Existencia de participacion
de capital extranjero en el
capital social de las
unidades econémicas

Porcentaje del capital
extranjero

Pais del cual proviene
principalmente

Compras en el exterior

Ventas en el exterior

Mercado nacional

Mercado extranjero

Participan en procesos
integrados, mediante
contratos o programas de
colaboracion econémica
con empresas ubicadas en
otros paises

Vinculo patrimonial de
las empresas con las que
realiza alguna etapa del
proceso

Porcentaje de los ingresos
correspondiente a contratos
de colaboracion
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A

Actividad econdmica. La oficina de Estadistica de las
Naciones Unidas utiliza el término de actividad econo-
mica para denominar todas las acciones productivas
que utilizan insumos (capital, mano de obra, energia
y materiales) en la elaboracion o generacién de pro-
ductos. Asi, la combinacion del trabajo de las perso-
nas, con el empleo de maquinas, herramientas u otros
instrumentos, tiene como resultado la produccion de
bienes y servicios que pueden transferirse o venderse
a otras unidades econdémicas, como el gobierno o a
las familias (ya sea en transacciones de mercado o al
margen de él), pasar a inventario o ser utilizadas por
las unidades productoras para su propio uso final.

C

Cadenas globales de valor. Son aquellas unidades
economicas grandes con actividades de manufacturas,
comercio y servicios privados que tuvieron acuerdos de
colaboracion productiva con empresas ubicadas en otro
pais durante 2018.

Comercio exterior. Se refiere al intercambio comer-
cial que realizaron las unidades econémicas grandes
con residentes del extranjero, en términos de los gas-
tos (compras) por consumo de bienes y servicios, asi
como de los ingresos (ventas) por suministro de bienes
y servicios.

E

Empresas exportadoras. Unidades econdmicas gran-
des que recibieron ingresos (ventas) por suministro de
bienes y servicios en el mercado extranjero.

Empresa filial. Es aquella que esta controlada directa
o indirectamente por una empresa matriz. El control,
generalmente, se lleva a cabo mediante un paquete
accionario que le otorga el derecho de direccion o con-
trol, ya sea total o parcial.

Empresas filiales extranjeras. Es una empresa resi-
dente en un pais que esta bajo el control de una unidad
institucional no residente en el mismo pais.

Empresas importadoras. Unidades econdémicas gran-
des que realizaron gastos (compras) por consumo de
bienes y servicios en el mercado extranjero.

Empresas multinacionales. Unidades econdmicas
grandes que declararon contar con participacion de ca-
pital extranjero.

Empresas nacionales. Unidades econdémicas grandes
que declararon no contar con participacion de capital
extranjero.

F

Formacién bruta de capital fijo. Es el valor de los
activos fijos comprados por la unidad econémica (ha-
yan sido nacionales o importados, nuevos o usados),
menos el valor de las ventas de activos fijos realiza-
das. Incluye: como parte de las compras de activos
fijos, el valor de las renovaciones, mejoras y reformas
mayores realizadas a los activos fijos que prolongaron
su vida util en mas de un afio 0 aumentaron su pro-
ductividad, y los activos fijos producidos por la unidad
econdmica para uso propio.

Formacién bruta de capital fijo por unidad econé-
mica. Es el valor promedio por unidad econdémica de
los activos fijos comprados por la unidad econdémica
menos el valor de las ventas de activos fijos realizadas.

G

Gastos por maquila y servicios de produccién de
bienes por contrato. Son los gastos efectuados por
la unidad econdmica por los servicios industriales que
recibié de otra razén social por la transformacioén parcial
o total de sus materias primas, el ensamble, armado o la
adicién, complementacion o modificacion de un compo-
nente a un producto previamente manufacturado.

Gastos por consumo de bienes y servicios. Es el
valor de todos los bienes y servicios consumidos por
la unidad econdmica para realizar sus operaciones,
independientemente del periodo en que hayan sido
comprados. Incluye: el valor de los bienes y servicios
que recibid de otros establecimientos de la misma em-
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presa, con o sin costo (valorados a precio de mercado)
para su uso en las actividades de produccion u opera-
cion del establecimiento. Excluye: los gastos fiscales,
financieros y donaciones.

Gastos por consumo de bienes y servicios en el
mercado extranjero. Es el valor de todos los bienes
y servicios que fueron adquiridos con residentes del
exterior y que efectivamente se consumieron en esta
unidad econémica durante 2018.

Ingresos por maquilar o transformar materias primas
propiedad de terceros. Son los ingresos obtenidos por
la unidad econémica por la fabricacién, ensamble u otro
tipo de transformacioén de las materias primas propiedad
de terceros. Incluye: los ingresos por la transformacion
de insumos importados temporalmente, que fueron
transferidos a la unidad econémica mediante opera-
ciones virtuales (ingresos por la transformacion o sub-
manufactura, sin considerar el valor de los insumos
consumidos).

Ingresos por suministro de bienes y servicios. Es
el monto que obtuvo la unidad econdmica por todas
aquellas actividades de produccion de bienes, comer-
cializacién de mercancias y prestacién de servicios.
Incluye: el valor de los bienes y servicios transferidos
a otros establecimientos de la misma empresa, valo-
rados a precio de venta, mas todas las erogaciones o
impuestos cobrados al comprador. Excluye: los ingre-
sos financieros, subsidios, cuotas, aportaciones y ven-
ta de activos fijos. La valoracion se realiza a precio de
venta, menos todas las concesiones otorgadas a los
clientes, tales como: descuentos, bonificaciones y de-
voluciones, asi como fletes, seguros y almacenamiento
de los productos suministrados cuando se cobren de
manera independiente. Excluye: el Impuesto al Valor
Agregado (IVA).

Ingresos por suministro de bienes y servicios en el
mercado extranjero. Son todos aquellos ingresos que
la unidad econdémica obtuvo directamente de residen-
tes en el exterior.

Integracién productiva. Son los acuerdos de cola-
boracion que las unidades econdmicas grandes reali-
zan junto con otras empresas ubicadas en dos 0 mas
paises para llevar a cabo un proceso de produccion.
Las etapas del proceso pueden ser realizadas por una
empresa filial o por una empresa independiente de la
matriz. Incluye: servicios de maquila de exportacién o
manufactura por contrato, o transformacion de bienes
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para procesamiento; producciéon de bienes bajo licen-
cia, marca comercial, patente o franquicia de otro pais
o destinada a la exportacion; unidades econémicas que
fabrican bienes que se destinan a otra unidad econémi-
ca dentro del pais, cuya finalidad es la exportacion.

P

Participacion de capital extranjero. Representa las
aportaciones de recursos en dinero o especie que la
unidad econdmica recibié proveniente del exterior,
para la constitucion de su capital social, independien-
temente del monto y periodo en el que hayan sido
obtenidas.

Personal ocupado total. Comprende a todas las per-
sonas que trabajaron durante el periodo de referencia
dependiendo contractualmente o no de la unidad eco-
némica, sujetas a su direccion y control.

Procesos integrados de disefio, suministro de insu-
mos, produccion, distribucién o comercializacion.
Son los procesos productivos que pueden comprender
diversas etapas, tales como investigacion y desarrollo,
disefio, suministro (provision de insumos), ensamble
o fabricacion y comercializacion de un bien o servicio.

Produccion bruta total. Es el valor de todos los bie-
nes y servicios producidos o comercializados por la
unidad econémica como resultado del ejercicio de sus
actividades, comprendiendo el valor de los productos
elaborados; el margen bruto de comercializacion; las
obras ejecutadas; los ingresos por la prestacion de
servicios, asi como el alquiler de maquinaria y equipo,
y otros bienes muebles e inmuebles; el valor de los
activos fijos producidos para uso propio, entre otros.
Incluye: la variacion de existencias de productos en
proceso. Los bienes y servicios se valoran a precios
productor.

R

Remuneraciones. Son todos los pagos y aportaciones
normales y extraordinarias, en dinero y especie, antes
de cualquier deduccioén, para retribuir el trabajo del
personal dependiente de la razén social, en forma de
salarios y sueldos, prestaciones sociales y utilidades
repartidas al personal, ya sea que este pago se calcule
sobre la base de una jornada de trabajo o por la can-
tidad de trabajo desarrollado (destajo); o mediante un
salario base que se complementa con comisiones por
ventas u otras actividades. Incluye: las contribuciones
patronales a regimenes de seguridad social; el pago
realizado al personal con licencia y permiso temporal.
Excluye: los pagos por liquidaciones o indemnizacio-
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nes, pagos a terceros por el suministro de personal
ocupado; pagos exclusivamente de comisiones para
aquel personal que no recibié un sueldo fijo; pagos de
honorarios por servicios profesionales contratados de
manera infrecuente.

Remuneracion media por persona remunerada.
Pagos y aportaciones, en dinero y especie, antes de
cualquier deduccién, que recibié en promedio cada
persona remunerada durante 2018. Resulta de dividir
el monto de las remuneraciones pagadas al personal
remunerado que depende de la razén social, entre el
total de personal ocupado remunerado.

S

Sector privado y paraestatal. Comprende a los pro-
ductores de bienes y de servicios que realizan activida-
des econémicas como personas fisicas y sociedades
constituidas como empresas, incluidas aquellas con
participacion estatal y las empresas productivas del
Estado cuya finalidad es la produccién de bienes para
el mercado.

T

Tamaio promedio de la unidad econémica. Es el
promedio de personas ocupadas en el desarrollo de las
actividades de manufactura, comercio y servicios en las
unidades econémicas, durante el periodo censal. Resul-
ta de dividir el total de personal ocupado dependiente y
no dependiente de la razén social, entre el numero total
de unidades econdmicas.

U

Unidades economicas. Son las unidades estadisticas
sobre las cuales se recopilan datos; se dedican princi-
palmente a un tipo de actividad de manera permanen-
te en construcciones e instalaciones fijas, combinando
acciones y recursos bajo el control de una sola entidad
propietaria o controladora, para llevar a cabo produc-
cion de bienes y servicios, sea con fines mercantiles o
no. Se definen por sector de acuerdo con la disponibi-
lidad de registros contables y la necesidad de obtener
informacion con el mayor nivel de precision analitica.

Unidades econémicas grandes. Aquellas unidades
econdémicas (empresas y establecimientos grandes) que
cumplieron con los siguientes parametros: i. Ingresos
iguales o mayores a 50 millones de pesos anuales; o

personal ocupado igual o mayor a 50 personas ocu-
padas. ii. Unidades econdémicas que forman parte de
una empresa nacional, es decir, que comparten una
misma razoén social y se encuentran ubicadas en mas
de una entidad federativa. iii. Empresas locales (todos
los establecimientos en una sola entidad federativa),
con al menos una unidad econémica que cumpla con
alguno de los dos criterios del primer parametro. iv. Las
unidades econémicas que son parte de las Encues-
tas Econdmicas Nacionales (EEN), de Manufacturas,
Comercio, Servicios financieros y no financieros, no
probabilisticos. v. Todas las unidades econémicas con
programa IMMEX (Maquila de exportacion). vi. 25 cla-
ses de actividad de cobertura total.

\')

Valor agregado censal bruto. Es el valor de la pro-
duccion que se afade durante el proceso de trabajo
por la actividad creadora y de transformacioén del per-
sonal ocupado, el capital y la organizacién (factores
de la produccion), ejercida sobre los materiales que
se consumen en la realizacion de la actividad econo-
mica. Aritméticamente, el valor agregado censal bruto
(VACB) resulta de restar a la produccién bruta total el
consumo intermedio. Se le llama bruto porque no se le
ha deducido el consumo de capital fijo.

Valor agregado censal bruto por unidad econémi-
ca. Valor adicional que en promedio generd cada uni-
dad econdmica a la produccion, durante cada etapa
del proceso de trabajo. Resulta de dividir el valor agre-
gado entre el total de unidades econémicas.

Valor agregado promedio por persona ocupada.
Valor adicional que en promedio generé cada persona
ocupada a la produccioén, durante cada etapa del pro-
ceso de trabajo. Resulta de dividir el valor agregado
entre el personal ocupado total.

Vinculacién internacional. Se considera que las em-
presas estan vinculadas internacionalmente cuando
participan en procesos integrados mediante contratos
o programas de colaboracién con empresas ubicadas
en otros paises, en relacion con el disefio, suministro,
produccion, distribucion o comercializacion de bienes
0 servicios, 0 con unidades econdmicas establecidas
en el pais, para quienes fabrica bienes, partes o com-
ponentes para la exportacion.
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