MUSEOS

Y SUS VISITANTES



El Instituto Nacional de Estadistica Museos segun

y Geografia (INEGI) presenta un tematica principal
resumen grafico de la informa- s0 e
cion de los museos y visitantes

a nivel nacional como una

muestra de lo que ofrece

la estadistica de

museos.
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Museos segun tipo
de coleccion permanente
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Mota: la informacién de visitantes se capta por medio de
entrevistas a la poblacién de 12 afios y més de edad.




Principales Frecuencia

motivos de visita S
de la visita al museo asia
al museo *0e

Mota: se consideran Dos o tres
*Ce las visitas realizadas

en los dltimos

Cultura gemneral 12 meses.

18 expoean Escolaridad
Acompariar de las Y los
= Hanen visitantes

Entretenimianto (porcentajes)

y divarsicn

[ 144 %

L 130%
Ver al edificio

L 23%

L 12%

3

L I

Minguna Secundaria 9

TR I — 26.9
Preescolar Media superior

Motivos escolaras

Maotivos laborales 61.5

Primaria Superior
Tallares o cursos

SLH) 02 % |

Principales medios para enterarse
de la existencia del museo

L ey )

Mo especificado

@ Amigosias), familiares o conocidozi{as)
. @ Intarnat
(porcentajes) ® For casualidad
@ Redes sociales
Zonoce desde siempre esta lugar
# Masstros(as), compaieros(as) de estudio o libroz da taxto

274
15.7 14.4 Oficina turistica o viaje turistico
123 44, 5 Folleto, espactacular, anuncio o volants
Paor la talevisidn
Por la radio
4.4 3.0 i0 ® Periodico, revista o libro
07 08 03 04§ Ouomado

Conociendo
800 111 46 34 » www.inegi.org.mx «atencion.usuarios@inegi.org.mx

Il @ B O INEGlInforma

INSTITUTO NRCIDNRL D€ €STRDISTICR Y GEOGRAFIR MEXICO

INEGI. Museos de México y sus visitantes 2020.





