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EL INEGI PRESENTA RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE EL IMPACTO
GENERADO POR COVID-19 EN LAS EMPRESAS (ECOVID-IE), TERCERA EDICION

e La ECOVID-IE estima que, de 1 873 564 empresas en el pais, 85.5% indicé haber
tenido alguna afectacion a causa de la pandemia. En la segunda edicion, la
proporcion fue de 86.6% y en la primera, de 93.2 por ciento

e Ladisminucion de los ingresos fue el principal tipo de afectacion reportado por 73.8%
de las empresas; le siguen la baja en la demanda con 50.2% y la escasez de los
insumos y/o productos con 29.2 por ciento

e 16.6% de las empresas aplicaron cierres temporales o paros técnicos; en la segunda
edicion la proporcion fue de 23.1% y en la primera, de 59.6 por ciento.

El INEGI presenta los resultados de la tercera edicién de la Encuesta sobre el impacto
generado por COVID-19 en las empresas (ECOVID-IE) que tiene como objetivo conocer la
situacion actual y afectaciones de las empresas por la contingencia originada por COVID-19.

Las estimaciones de la ECOVID-IE tercera edicion dan continuidad al andlisis de las unidades
econdémicas que se captaron en la primera y segunda edicion durante 2020 y permiten
caracterizar el impacto de la pandemia en los sectores econdémicos de las empresas grandes
y las mipymes del pais.

La captacién de la informacion de la tercera edicion se llevé a cabo del 1° al 31 de marzo de
2021, con un tamafo de muestra de 5 969 empresas.

La ECOVID-IE tercera edicién estima que, de 1 873 564 empresas en el pais, 85.5% indic6
haber tenido alguna afectacién a causa de la pandemia. Se observa una disminucion respecto
de la segunda edicion en que 86.6% de las empresas sefialé haber tenido alguna afectacion
y de la primera edicion, cuando 93.2% de las empresas reportd una o varias afectaciones.

La disminucion de los ingresos es el principal tipo de afectacidon reportado por 73.8% de las
empresas. En la segunda edicién 79.2% de empresas sefal6 este tipo de afectacion y en la
primera, 85.1 por ciento.

La ECOVID-IE tercera edicion arroja que 50.2% de las empresas resulté afectado por la baja
en la demanda mientras que para la segunda edicién la afectacion fue de 51.2% y de 67.7%
para la primera edicion.

La escasez de los insumos y/o productos se posiciona en tercer lugar de importancia en las
tres ediciones, con 29.2% para la tercera, 22.8% para la segunda y 31.6% para la primera
edicion.

La encuesta estima que 16.6% de las empresas aplico cierres temporales o paros técnicos,
proporcion menor que la registrada en la segunda (23.1%) y la primera edicion (59.6%).
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Para la primera y segunda edicién el cierre o paro técnico de las empresas fue de 18 dias en
promedio, mientras que para esta tercera edicion fue de 15 dias.

En la reciente edicion de la ECOVID-ED 97.4% de las empresas admitié haber implementado
medidas sanitarias. Para la segunda edicion la proporcion fue de 96.1% y en la primera
edicion, de 86.7 por ciento.

Del total de empresas, en esta edicion 3.8% sefialé haber recibido apoyos, en la segunda
edicidn 5.9% de las empresas obtuvo algun tipo de ayuda y en la primera edicion la proporcion
fue de 7.8 por ciento.

La encuesta arroja que las empresas consideran que la politica de apoyo que mas se requiere
para hacer frente a la pandemia es la relacionada con los apoyos fiscales(66.3%). La
transferencia de efectivo es la segunda politica de apoyo con mayor porcentaje (34.1%).

Con relacién a las expectativas de los ingresos para los proximos seis meses, considerando
un escenario regular, 28.7% de las empresas espera un aumento en sus ingresos. En cambio,
53.8% contestd que sus ingresos permaneceran igual y 17.5% piensa que sus ingresos
disminuiran.

De las empresas que tuvieron menor acceso a servicios financieros, el primer obstaculo que
han enfrentado son las altas tasas de interés, con 51.5%; el segundo obstaculo es la falta de
disposicion de proveedores para otorgar crédito, con 44.5% y el tercer obstaculo se debe al
alto riesgo de no poder pagar los adeudos, con 38.2% de empresas afectadas.

De esta manera, el INEGI continta aportado informacion util, oportuna y veraz para la toma
de decisiones en materia econdmica ante un fendémeno sin precedente en las Ultimas décadas.

Los resultados de la ECOVID-IE pueden ser consultados en:
https://www.inegi.org.mx/programas/ecovidie/

Se anexa nota técnica

Para consultas de medios y periodistas, contactar a: comunicacionsocial@inegi.org.mx

o llamar al teléfono (55) 52-78-10-00, exts. 1134, 1260 y 1241.

Direccion de Atencion a Medios / Direccion General Adjunta de Comunicacion
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NOTA TECNICA

ENCUESTA SOBRE EL IMPACTO GENERADO POR COVID-19 EN LAS
EMPRESAS (ECOVID-IE, tercera edicidn) 2021

Durante el primer trimestre de 2021 el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia
(INEGI), en su papel de organismo rector para la generacion de estadisticas oportunas y
debido a la coyuntura presentada por la pandemia, tomé la decision de realizar el
levantamiento de la Encuesta sobre el impacto generado por COVID-19 en las empresas
(ECOVID-IE) tercera edicion, dando continuidad a la generacion de indicadores sobre las
afectaciones de la contingencia originada por COVID-19.

De esta manera, el INEGI continta aportado informacién util, oportuna y veraz para la
toma de decisiones en materia econdmica ante un fenbmeno sin precedente en las
tltimas décadas.

El objetivo de la encuesta es conocer la situacion actual y afectaciones de las empresas
por la contingencia originada por COVID-19 y dar continuidad al analisis de las unidades
econdmicas que se captaron en la primera y la segunda edicion durante 2020.

Las estimaciones de la ECOVID-IE tercera edicion permiten caracterizar el fenbmeno de
esta pandemia en los sectores econdmicos de las empresas grandes y las mipymes del
pais.

La captacion de la informacion en esta tercera edicion se llevé a cabo del 1° al 31 de
marzo de 2021, con un tamafio de muestra de 5 969 empresas.

La generacion de resultados a nivel nacional junto con el disefio de la muestra, el
operativo de campo y las demas fases del proceso de la encuesta son responsabilidad y
atribucion exclusiva del INEGI.

NOTA AL USUARIO

La unidad de seleccion para la encuesta esta definida por todas aquellas empresas del
pais con instalaciones fijas que realizan actividades econdmicas correspondientes al
sector industria (mineria, electricidad, suministro de agua y gas, construccion
y manufacturas), comercio y servicios (incluye transportes). Por lo que se excluyen las
actividades relacionadas con la agricultura, cria y explotacion de animales, pesca y
acuicultura, y gobierno.
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Cobertura

Cobertura geografica
Nacional.

Dominios de estudio

Se refiere a los subconjuntos de la poblacion objeto de estudio de los que se publica
informacion y para los cuales se disefia de manera independiente una muestra en cada
uno de ellos:

e Nacional
e Nacional-gran sector de actividad
e Nacional-tamafio de empresa

El tamafio de empresa se calcula tomando en consideracion las categorias de micro,
pequefias y medianas empresas, conforme a lo publicado en el Diario Oficial de la
Federacion?.

Unidad de muestreo
La empresa, exceptuando el sector mineria, donde se refiere a la unidad minera.

PRINCIPALES RESULTADOS

La ECOVID-IE tercera edicion estima que, de 1 873 564 empresas en el pais, 85.5% indico
haber tenido alguna afectacién a causa de la pandemia. Se observa una disminucion de
1.1 puntos porcentuales respecto de la segunda edicion, en la cual 86.6% de las empresas
reporté haber tenido alguna afectacion.

Lo anterior puede tener varias causas, como la liberacién gradual de actividades en algunos
sectores econdmicos, el cambio en el semaforo epidemioldgico o la adaptacion de las
empresas para realizar sus actividades.

1 Acuerdo gue tiene por objeto establecer la estratificacion bajo la cual se catalogaran las micro, pequefias y medianas
empresas, para efectos del articulo 3, fraccion 1ll, de la Ley para el Desarrollo de la Competitividad de la Micro, Pequefia
y Mediana Empresa. http://www.dof.gob.mx/nota_detalle _popup.php?codigo=5096849
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Empresas segun condicién de afectacion
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Tipo y nivel de afectaciéon a la empresa
Grafica 2

La disminucién de los ingresos es el principal tipo de afectacién que reporté 73.8% de las
empresas, por lo que se observa una diferencia con relacion a la segunda edicién, cuando
se estimo6 un 79.2% de empresas que reporté este tipo de afectacion; asi mismo, las que
mencionaron esta afectacion, sefialan que durante la segunda edicion de la ECOVID-IE
registraron en promedio una disminucion de sus ingresos de 48.6%, mientras que para la
tercera edicion mencionan un 42.9%, lo que representa una diferencia de 5.7 puntos

porcentuales.
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La baja en la demanda es la segunda afectacion reportada por las empresas. En la tercera
edicion se estima que 50.2% de las empresas registré esta afectacion, mientras que para
la segunda edicion fue de 51.2%, una reduccién minima entre estas ediciones. Por otro
lado, se observa el nivel de afectacidbn de las empresas con una disminucion en el
porcentaje promedio de 5.4% en cuanto a la baja demanda entre una edicion y otra.

Gréfica 3
Baja demanda y nivel de afectacion
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La escasez de los insumos y/o productos se posiciona en tercer lugar de importancia en las
tres ediciones, observando un incremento de 6.4 puntos porcentuales entre la segunda y
tercera edicion; sin embargo, el nivel promedio de afectaciébn solo representa una
disminucion de 1.2 puntos porcentuales entre ambas ediciones.

Gréafica 4
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Tanto la reduccidn de personal como las reducciones de remuneraciones y/o prestaciones,
mantienen el cuarto y quinto lugar en la tabla de afectaciones de la empresa para las tres
ediciones. Sin embargo, como ocurre con la escasez de insumos y/o productos, se observa
un aumento en estas afectaciones entre la segunda y la tercera edicion.

En las empresas que reportaron reduccion de personal, hay un incremento de 2.1 puntos
porcentuales, pasando de 16.3% a 18.4% entre la segunda y la tercera edicién, y una
reduccion de 2.9% en el porcentaje promedio declarado, pues para la segunda edicion se
declara un 40.5% y para la tercera, 37.6 por ciento.

Por otra parte, se declar6 un 13.2% de empresas afectadas por la reduccién de
remuneraciones y/o prestaciones durante la tercera edicién, lo que significa 1.9 puntos
porcentuales mas al 11.3% estimado en la segunda edicidon. Estas empresas registraron un
promedio de afectacion de 46.6% en la segunda edicion, 7.2 puntos porcentuales mas que
lo mencionado en la tercera edicion; es decir, baja de 46.6% a 39.4% el promedio de
afectacion por reduccién de remuneraciones y/o prestaciones.

Gréfica s
Reduccion de personal, de remuneraciones y nivel de afectacion
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Observando el comportamiento de acuerdo con el tamafio de empresa, se manifiesta un
incremento en las afectaciones mencionadas por las empresas grandes, muy similar a lo
observado en la primera edicion para las principales tres afectaciones.
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La disminucién de ingresos pasa de 11.9% a 33.1% de la segunda a la tercera edicion, lo
cual se asemeja al 33.5% estimado en la primera edicion.

Lo mismo ocurre para la baja de demanda que pasa de 13.1% a 31.2%, similar al 29.1%.
La escasez de insumos sube de 13.5% a 18.9%. Esto puede ocurrir debido a la claridad
gue se tiene en estos aspectos por las grandes empresas a un afio de la contingencia.

Principales afectaciones en empresas grandes
Grafica 6
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La encuesta estima que las empresas que aplicaron cierres temporales o paros técnicos se
ubican en 16.6%, cifra menor al porcentaje registrado en la segunda edicién, en la cual
23.1% las empresas los realizaron, mientras que la primera edicibn mostré el mayor
porcentaje de cierres o paros técnicos con 59.6 por ciento.

Se estima que para la primera y segunda edicion el cierre o paro técnico fue de 18 dias en
promedio mientras que para la tercera, fue en promedio de 15 dias.
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Empresas con cierres temporales o paros técnicos

%
100
80
60 76.9
40
20
18 dias en
promedio
0 4
1er 2do
[ osi Il No

Se observa un aumento en las medidas sanitarias implementadas en las empresas de 1.3%
entre la segunda y la tercera edicidon, mostrando a la tercera edicion con 97.4%, y a la
primera, con un 86.7% en las empresas.

Gréfica 7
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lincluye las opciones: “Proporcionaron elementos de proteccion personal a los trabajadores”, “Promovieron medidas sanitarias entre clientes,
proveedores y/o visitantes que acuden a la empresa”, “Realizaron tareas de limpieza y desinfeccién de instalaciones” y “Controlaron el acceso
de personal interno y externo a las instalaciones de la empresa”.
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El rubro de medidas que tuvo mayor eco entre en las grandes empresas fueron las
campafas de informacion y comunicacion virtual a nivel nacional, siendo de 51.6%; en
grandes empresas; tenemos un aumento en la segunda edicion con 92.8% y en la tercera
edicion con 93.7%; seguidas de las pymes que registraron 74.4% en la tercera edicion y
77.5% en la segunda edicion, mostrando que la primera edicion fue la menor con 58.3%.

Las microempresas obtuvieron un descenso de 4.5% entre la segunda y la tercera edicion.

Campanfas de informacion y comunicacion virtual, por tamafio
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2incluye las opciones: “Campaiias de comunicacion para dar a conocer informacion y productos de prevencion” y “Minimizaron las reuniones
presenciales y proporcionaron la comunicacion por medios virtuales”.

Del total de empresas, en la tercera edicion, la proporcion de empresas que recibieron
apoyos fue de 3.8%, mientras que 96.2% restante no recibié ningun tipo de apoyo; en la
segunda edicion 5.9% obtuvo algun tipo de apoyo, mientras que 94.1% no recibié ayuda;
en la primera edicion 7.8% obtuvo algun tipo de apoyo durante abril, mientras que 92.2%
no recibié ayuda de ninguna indole.

En las tres ediciones, la mayor parte de los apoyos que obtuvieron las empresas provienen
de los gobiernos, estimando que, del total de empresas de la segunda edicion apoyaron a
5.4%, y en la tercera edicion los gobiernos apoyaron a 3.1% de las empresas. Las camaras
y organizaciones empresariales y asociaciones sociales apoyaron a 0.3% en la segunda
edicion y a 0.6% en la tercera edicion. Por ultimo, con un minimo porcentaje otro tipo de
instancias apoyaron a 0.2% de las empresas en la segunda edicién y 0.1% en la tercera
edicion.
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Empresas segun condicién de apoyos recibidos en el mes de referencia

Gréafica 10
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Nota: la informacién hace referencia al mes anterior.

La encuesta arroja que las empresas consideran que la politica de apoyo que mas se
requiere para hacer frente a la pandemia es aquella relacionada con los apoyos fiscales,
registrando 66.3% en la tercera edicion, 61.3% en la segunda y 61.2% para la primera
edicion.

La transferencia de efectivo es la segunda politica de apoyo con mayor porcentaje en esta
tercera edicidn, con 34.1%; aunque el aplazamiento de pagos a créditos o servicios es la
segunda politica de apoyo que las empresas consideraron en la segunda edicion con 40.6%
y un 55.1% en la primera edicion.
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Politicas de apoyo que requieren las empresas
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61.2
Apoyos fiscales 61.3
e 063
. - 55.1
Aplazamiento de pagos a créditos o 40.6
servicios :
R 314
41.3
Transferencia de efectivo 344
I 4.1
41.0
Acceso a créditos nuevos 30.2
I >
0 20 40 60 80 %
1er 2do u 3er

Con relacion a las expectativas de los ingresos para los proximos seis meses y en un
escenario regular, en la tercera edicion 28.7% de las empresas espera un aumento en sus
ingresos, es decir, un aumento de 0.5% respecto de la segunda edicion; un 53.8% contestd
gue sus ingresos permaneceran igual, manteniéndose por encima de la segunda edicion.

En un escenario optimista las empresas que consideran que sus ingresos disminuirdn son
un 5.4% en la tercera edicién, mostrando una diminucion de 4.1% respecto de la segunda
edicién, mientras que para la primera edicion es de 23.1 por ciento.

Por otro lado, 57.8% considera que sus ingresos aumentaran, lo que representa un
incremento de 5.5% respecto de la segunda edicion.

En un escenario pesimista, 50.9% de las empresas prevén que Sus ingresos caeran

proporcion superior respecto de la segunda edicion en 2.4 puntos porcentuales. Para la
tercera edicion 43.8% contesté que sus ingresos permaneceran igual.
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Expectativas de los ingresos para los proximos seis meses, segun escenarios

Grafica 12
% Pesimista Regular Optimista
100 wrwm  mem m
28.7
go . 248
46.7 43.8 57.8
60 - ‘ 32.6
39.9
40 | 53.8 40.9
71.0
20 | 48.5 50.9 46.9 38.2 36.7
31.8
17.5 231
0 - 9.5 5.4
1er 2do 3er 1er 2do Jer 1er 2do 3er
Disminuyan Permanezcan igual Aumenten Bl

Nota: para la 32 edicién el comparativo es contra los seis meses previos a la pandemia.

Se estima que el tiempo que las empresas podran continuar operando con su nivel actual
de ingresos varia segun su tamafo. A nivel nacional, 44.2% de las empresas consideran
gue podran continuar operando de 12 meses a mas con su nivel actual de ingresos;
mientras que en la segunda edicion era de 37.6%. De 3 a menos de 12 meses, la tercera
edicidn muestra 46.3%; es decir, 0.3% menos que en la segundo edicion; mientras que para
la opcion de menos de 3 meses, la tercera edicion registra una disminucién de 6.3%; la
segunda edicién alcanz6 una proporcion de 9.5 por ciento.

Tiempo que podrén seguir operando con el mismo nivel de ingresos los proximos

meses
Grafica 13
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Nota: esta pregunta no se incluyé en la primera edicion.

Para la 32 edicion, en las empresas grandes el valor “De 12 meses a mas” es de 64.3%, “De 3 a menos de 12 meses” es de 30.9% y “Menos de 3
meses” es de 4.8%.
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En la segunda edicién de la encuesta, se estimé que 37.6% del total de las empresas
anticipaba que se retrasaria en el pago de sus deudas en octubre. Al analizar por tamafio
de empresa, se observo que, tanto 35.0% de las microempresas, 2.3% de las pymes y
0.2% de las grandes, anticiparon que se retrasarian en el pago de deudas para dicho mes.

En la tercera edicion de la encuesta, se estima que 27.1% del total de empresas anticipa
gue se retrasara en el pago de sus deudas en los proximos seis meses posteriores a la
aplicacion de la encuesta. Esto representa un decremento en la estimacioén de 10.5% con
respecto a la segunda edicion.

Al analizar por tamafio de empresa, se observa que 25.1% de las microempresas, 1.9% de
las pymes y 0.2% de las empresas grandes anticipan que se retrasaran en el pago de sus
deudas para los meses de referencia. Esto ultimo representa un decremento en la
estimacion en la tercera ediciobn con relaciébn a la segunda de 4.9%, 0.4% y 0%,
respectivamente.

Retraso en el pago de deudas por tamafio de empresa
Grafica 14

2do 3er

Grandes —0:2%
PYMES 2.3%

..................................... 0.2% Grandes
1.9%  PyMES

" 0,
Micro 35.0% 25.1%

Micro

No tienen deudas

Nota: esta pregunta no se incluy6 en la primera edicion.
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Haciendo un andlisis comparativo por tamafio de empresa, se observa que la principal
medida operativa que planean practicar de forma permanente es la adopcién de turnos de
trabajo, con 9.5% del total de empresas, de las cuales, 9.1% son microempresas, 14.1%
son pymes y 23.2% son empresas grandes. Esto representa un decremento en la tercera
edicion con referencia a la segunda, de 7.5% en microempresas, 12.7% en pymes y 13.6%
en empresas grandes.

La segunda medida operativa es la diversificacion de cadenas de suministro, con 6.1% del
total de empresas, de las cuales, 5.7% son microempresas, 10.7% son pymes y 12.2% son
empresas grandes. De la segunda a la tercera edicion, se presenté un aumento de 1.1% y
3.2% en microempresas y pymes, respectivamente, asi como un decremento de 5.2% en
empresas grandes.

El trabajo en casa probablemente sera adoptado por las grandes empresas, con 5.7% del
total de empresas, donde 5.1% son microempresas, 10.8% son pymes y 30.4% son
empresas grandes. Con respecto a esta medida, de la segunda a la tercera edicion hubo
un decremento de 1.8%, 2.6% y 3.5% para cada tamafo de empresa, respectivamente.

Adopcién permanente de medidas operativas por tamafio
Grafica 15
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Nota: esta pregunta no se incluy6 en la primera edicion.
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En la segunda edicion de la encuesta, se estimoé que, del total de empresas 5.5% esperaba
que dentro de los proximos tres meses a la aplicacion de la encuesta, el personal ocupado
en la empresa disminuyera, mientras que 84.1% de empresas esperaba que permaneciera
igual y 10.4%, que aumentara.

En la tercera edicion de la encuesta, 4.2% del total de empresas espera que el personal

ocupado en la empresa disminuya en los proximos tres meses a la aplicacion de la
encuesta, mientras que 86.4% espera que permanezca igual y 9.4%, que aumente.

Expectativas del personal ocupado
Gréfica 16
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En la tercera edicién de la encuesta se incluyeron preguntas relacionadas con el estrés
financiero de las empresas, situacion que en México se presenta una baja proporcién de
establecimientos con financiamiento, lo que se puede observar en los Censos Econémicos
2019, con un 12.5% para los sectores industria, comercio y servicios privados no
financieros. Por otra parte, de acuerdo con la Encuesta Nacional de Financiamiento de las
Empresas (ENAFIN) 2018, la proporcion de empresas de 6 0 mas personas ocupadas que
solicitaron financiamiento fue de 23.7 por ciento.
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Empresas que tuvieron menor acceso a servicios financieros
Grafica 17
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Nota: “Tuvieron menor acceso a servicios financieros” en comparacion con la situacion registrada en marzo de 2020.
“Tuvieron menor acceso a servicios financieros” como porcentaje del total de las empresas.

En la tercera edicion de la encuesta se estima que, del total de empresas, 8.1% han
enfrentado obstaculos para acceder a servicios financieros, mientras que 91.9% afirma que
no ha presentado obstaculos.

Se estimd que de las empresas que si han enfrentado obstaculos para acceder a servicios
financieros, el principal fue las altas tasas de interés, siendo poco mas de la mitad de las
empresas afectadas, con 51.5 por ciento.

El segundo obstaculo al que se enfrentaron es la falta de disposicién de proveedores para
otorgar crédito, resultando un 44.5% de empresas afectadas.

El tercer obstaculo se debe al alto riesgo de no poder pagar los adeudos, con 38.2% de
empresas afectadas.

En cuarto lugar, 13.5% de empresas afectadas afirm6 que no es posible acceder a estos
servicios debido a que la empresa ya estd muy endeudada.

Por ultimo, 10.6% de las empresas afectadas afirmé que un obstaculo se debe a la carencia
de garantias o efectos colaterales.
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Principales obstaculos para acceder a servicios financieros

Gréfica 18
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Nota: “Tuvieron menor acceso a servicios financieros” en comparacion con la situacion registrada en marzo de 2020. Los “principales
obstaculos” como porcentaje de las empresas que tuvieron menor acceso a servicios financieros.

Se estima que, desde el inicio de la crisis en marzo de 2020, 36.1% de empresas han
sufrido retrasos en el pago de sus adeudos pendientes o han tenido que recalendarizarlos.

El 35.3% de empresas indica que no ha sufrido estos retrasos. S6lo 28.6% de las empresas
afirma no tener deudas durante el periodo de referencia.

Empresas que han sufrido retrasos en el pago de sus adeudos pendientes a partir
de marzo 2020
Gréfica 19
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Nota: porcentajes calculados como proporcién del total de empresas.
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Desde el inicio de la pandemia en marzo de 2020, 43.6% de empresas indican que sus
deudas totales han permanecido igual hasta este momento. El porcentaje de empresas que
indican que sus deudas han aumentado es de 22.7%, mientras que solo el 5.2% indica que
las deudas han disminuido.

Cambios en las deudas totales de la empresa a partir de marzo 2020
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Nota: porcentajes calculados como proporcidn del total de empresas.

Con respecto al retraso en el pago de adeudos de clientes y/o compradores de las
empresas, 43.6% de empresas indica que la empresa no sufrird dicho retraso en los
préximos 6 meses posteriores a la aplicacion de la encuesta. El 31.4% de empresas anticipa
que su empresa si sufrird retrasos en este tiempo, mientras que 24.9% indica no tener
adeudos por parte de sus clientes y/o compradores.

Retraso en el pago de adeudos de clientes y/o compradores
Gréfica 23
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Nota: porcentajes calculados como proporcién del total de empresas.
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Cooperacion Internacional.

Con el propésito de proveer informacidén comparable con otros paises, se incorpora a
México en el Tablero de la Encuesta de Pulso Empresarial COVID-19 que publica el Banco
Mundial con los resultados del primer evento de la ECOVID-IE con referencia a abril de
2020. El tablero difunde 21 indicadores armonizados de 48 paises para mostrar por tamafio
de empresa o por sector, el impacto socioeconémico en las empresas generado por COVID-
19.

Los indicadores presentados en el tablero pueden contener diferencias en factores
especificos de cada pais, dependiendo del marco de muestreo, el esquema de muestreo y
los alcances de la encuesta. Se debera tener la precaucién adecuada al utilizar estos datos
para establecer comparaciones entre paises o conclusiones de politicas.

La informacion de la primera ronda de la ECOVID-IE de México puede ser consultada en:

https://www.worldbank.org/en/data/interactive/2021/01/19/covid-19-business-pulse-survey-
dashboard
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