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Presentacion

El Instituto Nacional de Estadistica, Geografia e Informatica (INEGI) a
través de la Direccion de Contabilidad Nacional y Estadisticas Econdmicas,
presenta el Manual de Tratamiento de la Informacién de la Encuesta
Industrial Anual (EIA). La publicacion esta dirigida al personal involucrado en
el tratamiento y analisis de la informacion, quien tiene la responsabilidad de
analizar la informacién, para entregarla con oportunidad y calidad a los
usuarios.

Este documento contiene los objetivos y aspectos conceptuales y operativos
que serviran de guia al personal para el mejor desarrollo de sus actividades.
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Introduccion

Este documento esta dirigido al personal de la Encuesta Industrial Anual,
principalmente al analista, figura clave en el desarrollo de las actividades
necesarias para la generacion de resultados de la encuesta. En el se describen
los criterios generales y especificos mas relevantes para garantizar la
consistencia y homogeneidad de la informacion estadistica que se pone a
disposicién de los usuarios. Asimismo, constituye un importante material de
capacitacion y de consulta permanente para el personal encargado de
desempenar las labores de tratamiento de la informacion de la EIA.

El manual consta de cinco capitulos. En el primer capitulo se presentan los
aspectos generales del INEGI, en el segundo se expone la Encuesta Industrial
Anual sus objetivos y etapas de trabajo; en el siguiente capitulo se describe y
explica cada uno de los conceptos contenidos en los instrumentos de captacion
de la encuesta; en el capitulo cuarto se habla detalladamente del tratamiento
de la informacién; en el siguiente capitulo se desarrollan las funciones del
analista y los procedimientos que deben llevarse a cabo para la revision,
validacion y analisis de la informacién y la generacién de resultados.

Los anexos son material de apoyo, que constituyen herramientas

fundamentales para el registro, analisis, toma de decisiones, control y
seguimiento de las actividades.

Xl



Objetivo General

Proveer al Analista de elementos conceptuales, técnicos y operacionales que le
permitan garantizar la calidad, consistencia y congruencia de la informacion
estadistica que se genera a través de la Encuesta Industrial Anual, asi como los
procedimientos para que se lleven a cabo sus actividades.
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Capitulo 1



1. ¢ Qué es el INEGI?

El Instituto Nacional de Estadistica, Geografia e Informatica (INEGI) es el organismo
gubernamental responsable de proporcionar el servicio publico de informacion
estadistica y geografica, de manera eficiente, confiable y oportuna, con la finalidad de
satisfacer las necesidades de los distintos grupos de usuarios, en los sectores publico,
social y privado.

Basandose en la realizacion de censos, encuestas y en la consulta de registros
administrativos de diversos organismos, el INEGI capta, procesa y difunde informacion
sobre aspectos demograficos, sociales y econdomicos. Sus resultados se presentan en
dos vertientes: informacion béasica y derivada.

1.1 Estructura organica del INEGI.

El Instituto esta integrado por una JUNTA DE GOBIERNO, PRESIDENCIA, cinco
DIRECCIONES GENERALES, una COORDINACION ADMINISTRATIVA y diez
DIRECCIONES REGIONALES.
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Capitulo 2



2. La Encuesta Industrial Anual

2.1 OBJETIVOS.

Para poder hablar de los objetivos de la Encuesta Industrial Anual (EIA) es importante
primero que se conozcan los objetivos generales del INEGI.

El objetivo principal del INEGI es “proporcionar el servicio publico de informacion
estadistica y geografica de manera eficiente, confiable y oportuna con la finalidad de
satisfacer las necesidades de los distintos grupos de usuarios de los sectores publico,
social y privado”.

También destaca entre los objetivos centrales del Instituto, presentar y difundir la
informacion estadistica y geografica que se deriva de los Sistemas Nacionales de esas
materias.

Los objetivos generales de la EIA son:

= Servir como indicador del comportamiento econémico del sector manufacturero
del pais.

= Servir como insumo (estadistica basica) para los calculos del Sistema de
Cuentas Nacionales de México.

=» Servir como insumo para el calculo del Producto Interno Bruto y generar
indicadores estructurales de la situacion econémica del sector.

= Servir como una referencia para el andlisis de la informacion censal del sector
manufacturero.

Objetivos especificos:

= Generar informaciéon estadistica del personal ocupado, las remuneraciones, los
gastos, los ingresos, el valor de la produccion, las existencias y los activos fijos
del sector manufacturero

= Integrar indicadores de productividad a nivel de subsector, rama, subrama y

clase de actividad del sector manufacturero del pais segun la clasificacion
SCIAN.



2.2 ESTRUCTURA ORGANICA DE LA EIA.

A fin de aprovechar eficientemente los recursos humanos, materiales y equipos
asignados a la EIA, que permitan a su vez alcanzar plenamente los objetivos,
programas y actividades de la misma, la Subdireccion de Tratamiento cuenta con la
siguiente estructura:

Subdireccion de Estadisticas Industriales Estructurales del Sector Secundario

Dpto. de Tratamiento de
Industrias de Alimentos y
Prendas de Vestir.

Dpto. de Tratamiento de
Madera, Papel e Industria
Quimica.

Dpto. de Tratamiento de
Industrias de Productos
Minerales y Metélicos
Basicos.

Dpto. de Tratamiento de
Magquinaria y Equipo.




2.3 BASES LEGALES.

Es indispensable para el analista, ya que de alguna forma estara en comunicacion
directa con los informantes, la lectura atenta y cuidadosa de los articulos 38, 42 y 45, de
la Ley de Informacion Estadistica y Geografica, para que sepa orientar al informante
sobre cuales son sus derechos y obligaciones, de tal manera que pueda argumentar
con conocimiento de causa porqué no debe haber renuencia para proporcionar
informacion.

Articulo 38.- Los datos e informes que los particulares proporcionen para fines
estadisticos o provengan de registros administrativos o civiles, seran manejados, para
efecto de esta Ley, bajo la observancia de los principios de confidencialidad y reserva y
no podran comunicarse, en ningun caso, en forma nominativa o individualizada, ni
haran prueba ante autoridad administrativa o fiscal, ni en juicio o fuera de él.

Cuando se deba divulgar la informacion estadistica, ésta no podra referirse, en ningun
caso, a datos relacionados con menos de tres unidades de observaciéon y debera estar
integrada de tal manera, que se preserve el anonimato de los informantes.

Es importante remarcar que la informacion proporcionada es confidencial, y si algun
empleado o funcionario publico revelara datos en forma individual, sera sancionado.
Igualmente seria sancionado cualquier acto que bloquee la obtencién de la informacion
o que la deforme.

Articulo 42.- Los informantes estaran obligados a proporcionar con veracidad y
oportunidad los datos e informes que les soliciten las autoridades competentes para
fines estadisticos, censales y geograficos, y a prestar auxilio y cooperacién que
requieran las mismas.

La participacion y colaboracion de los habitantes de la Republica en el levantamiento de
los censos sera obligatoria y gratuita.

Los ejidatarios, propietarios, poseedores o usufructuarios de predios ubicados en el
territorio nacional cooperaran en los trabajos de campo que realicen las autoridades
para captar informacion estadistica o geografica.

Articulo 45.- Para fines estadisticos, la informacién proporcionada por los informantes
sera utilizada bajo la observancia del principio de confiabilidad. Sin perjuicio de lo
anterior, la Secretaria, en el ejercicio de las facultades que les confiere esta Ley, podra
efectuar inspecciones de verificacion de la informacién estadistica y geografica cuando
los datos proporcionados sean incongruentes o incompletos.



Las bases legales se deben emplear para motivar al informante a responder, y no como
amenaza, pues si él procede con temor o recelo podria entregar datos no veraces. En
particular, aun cuando el articulo 45 faculte al Instituto a efectuar inspecciones en la
documentacion del establecimiento si los datos entregados son incongruentes, es
preferible no comentar este hecho con el informante y en lugar de ello explicar que el
cuestionario pasa por una revision en la que se detectan errores en su llenado.

2.4 CLASIFICACION DE LA INFORMACION DE LA EIA.
Para la obtencion de la informacién, en el INEGI se emplean las siguientes fuentes:

a) Registros Administrativos. Se obtienen datos sobre temas como: matrimonios,
nacimientos, salud, educacién, cultura, relaciones laborales, etc. Para ello, re
requiere que las instituciones responsables de cada area proporcionen sus
resultados al INEGI.

b) Encuestas. Permiten obtener datos de una muestra seleccionada del universo de
estudio, para inferir con sus resultados el comportamiento del total.

Las encuestas que se desarrollan en el INEGI se agrupan en base a dos criterios:

= Por su periodicidad en el levantamiento:

e Continuas.
e Discontinuas.

—> De acuerdo al campo de aplicacion:

e En Hogares
e En establecimientos.

c) Censos Nacionales. Permiten obtener datos del total del universo de estudio. Su
informacion comprende las caracteristicas de Ila poblaciéon, la vivienda,
actividades industriales, agropecuarias, etc.

= Censo General de Poblacion.

= Censo Econdmico.
= Censo Agropecuario.

Para el caso particular de la Encuesta Industrial Anual, se trata de un proyecto
estadistico de periodicidad continua y de campo de aplicacion en establecimientos.

Se utiliza el Sistema de Clasificacion Industrial de América del Norte (SCIAN) cuyo
objetivo es proporcionar un marco unico, consistente y actualizado para la generacion,
presentacion y difusion de todas las estadisticas econdmicas del INEGI.



El SCIAN fue desarrollado para generar estadisticas comparables entre los tres paises
de América del Norte (México, Estados Unidos y Canada), en un trabajo conjunto de
sus dependencias gubernamentales de estadistica.

2.5 UNIDAD DE OBSERVACION DE LA EIA.

Las unidades de observacion de la EIA son los establecimientos del sector
manufacturero; se excluyen los establecimientos que se dedican a la maquila de
exportacion, toda vez que éstos se divulgan especificamente a través de la Estadistica
de la Maquiladora de Exportacién que también genera el INEGI.

El Establecimiento Manufacturero es la unidad econdmica que en una sola ubicacion
fisica, asentada en un lugar de manera permanente y delimitada por construcciones e
instalaciones fijas, combina acciones y recursos bajo el control de una sola entidad
propietaria o controladora para realizar principalmente actividades de transformacion,
elaboracion, ensamble, procesamiento o maquila, total o parcial, de uno o varios
productos.

2.6 ANTECEDENTES DE LA EIA.

La Encuesta Industrial Anual (EIA) es una investigacion continua para el estudio del
sector manufacturero del pais, debido a la importancia que tiene dicho sector dentro del
aparato productivo nacional y como agente relevante en la generacion del crecimiento
econdémico.

Por ser tan importante la medicién del sector manufacturero. La EIA surgi6 en el afio de
1963 con 29 clases de actividad econémica. Con la finalidad de garantizar que ésta sea
cada vez mas representativa como indicador del comportamiento de dicho sector, se ha
venido actualizando periodicamente.

Las actualizaciones mas importantes han sido en 1976, 1978, 1994 y 2003, afios en
que se han investigado 57, 129, 205 y 232 clases de actividad econdémica.

2.7 COBERTURA DE LA EIA.
2.7.1 Cobertura Sectorial.

El marco muestral esta conformado por 84 ramas de actividad de acuerdo con el
Sistema de Clasificacion Industrial de América del Norte (SCIAN 2002) que en su
conjunto aportan un poco mas del 85% de la produccion bruta total todo el sector.

Dadas las caracteristicas muy particulares existentes en cada rama de actividad, se
tomaron diferentes criterios para la definicion del esquema de muestreo, de acuerdo
con los resultados de los Censos Econémicos 2004, y se formaron como sigue:



1. Se calculé la participacién en valor de la produccién para cada clase de
actividad dentro de la rama, subsector y sector de actividad.

2. Se seleccionaron las clases de actividad con mayor participacion hasta
acumular el 85% en cada subsector de actividad.

Siguiendo dicho procedimiento quedaron seleccionadas 232 clases de actividad
SCIAN.

<@Para cada clase de actividad se realizé el siguiente procedimiento:

1. Se incluyeron con certeza en la muestra los siguientes establecimientos:

Establecimientos de la Encuesta Industrial Mensual con digito uno
(tradicional) de las 232 clases de actividad.

Establecimientos con 251 y mas personas ocupadas.

Los establecimientos de las clases con 15 o0 menos establecimientos.

Por su reducido numero de establecimientos, las siguientes clases de
actividad se conformaron de la siguiente manera:

Numero de
Clase Denominacion Establecimientos
Marco
311215 | Elaboracion de malta 5
311992 | Elaboracion de levadura 5
312120 | Elaboracion de cerveza 13
312210 | Beneficio del tabaco 5
312221 | Elaboracién de cigarros 3
314110 | Tejido y confeccion de alfombra y tapetes 5
325991 | Fabricacion de cerillos 9

Fabricacién de productos eléctricos de 6

335991 carbén y grafito

336110 | Fabricacién de automoviles y camionetas 10

336120 | Fabricacién de camiones y tractocamiones 10

336991 | Fabricacion de motocicletas 3

2. Para la muestra hasta el punto anterior se calcul6 la cobertura en valor de la
produccion y para las clases de actividad con cobertura menor al 85% se
agregan establecimientos con mayor participacion en el valor de la produccion
hasta obtener la cobertura antes indicada.



3. Se considerd un tamafo de muestra de 3 establecimientos como minimo para
cada clase de actividad.

4. Se definié por la importancia de la actividad 315229 Confeccién de otra ropa
de materiales textiles una subdivision de 3 clases (312529, 315230 y 315231)
por su parte, para la clase 316211 Fabricacion de calzado con corte de piel y
cuero se determino al menos seleccionar una muestra de 200 establecimientos
quedando de la siguiente manera:

Numero de
s Establecimientos
Clase Denominacion
Marco Muestra
315229 Confeccion de otra ropa de materiales textiles 6929
315229 Confeccion de otra ropa de materiales textiles para 128
caballero
315230 Confeccién de otra ropa de materiales textiles para 74
dama
315231 C.c~)nfeCC|on de otra ropa de materiales textiles para 38
nifnos
316211 Fabricacion de calzado con corte de piel y cuero 3698 213

5. Para las clases de actividad muy atomizadas que requerian un tamano de
muestra grande para alcanzar la cobertura del 85%, a excepcién de las clases
321910 Fabricacion de productos de madera para la construcciéon y la 337210
Fabricacion de muebles excepto cocinas, muebles de oficina y estanteria se
realizd un corte con 100 establecimientos, los cuales se relacionan a
continuacion:

Numero de
Clase Denominacién Establecimientos
Marco Muestra
311110 | Elaboracién de alimentos para animales 491 121
312111 | Elaboracién de refrescos 342 102
315223 | Confeccién en serie de uniformes 1948 100
321910 | Fabricacion de productos de madera para la construccion 10 648 70
322210 | Fabricacién de envases de carton 609 114
323119 [ Impresién de formas continuas y otros impresos 13279 103
326110 z:s;iri:cién de bolsas y peliculas de plastico flexible sin 623 112
327320 | Fabricacion de concreto 402 151
327330 | Fabricacion de tubos y bloques de cemento y concreto 3752 102
332310 | Fabricacion de estructuras metalicas 1449 196
337120 Z:tt;rri:t::fifn de muebles excepto cocinas, muebles de oficina 'y 20334 128
337210 | Fabricacién de muebles de oficina y estanteria 892 63




Considerando los puntos anteriormente relacionados, se obtiene una muestra de
7292 establecimientos para 232 clases de actividad con una cobertura de 86.10%
de la produccién bruta total.

2.7.2 Cobertura Temporal.

La EIA cubre la informacién de los doce meses comprendida en el ano calendario.

2.7.3 Cobertura Geografica.

Segun el disefio de la muestra de la encuesta proporciona informacion con
representatividad nacional, lo que permite obtener estimaciones nacionales.

2.7.4 Cobertura Tematica.

Los temas que cubre la EIA son:

Personal dependiente de la razén social

Personal no dependiente de la razon social.
Remuneraciones.

Gastos por consumo de bienes y servicios.
Gastos no derivados de la actividad.
Ingresos por suministro de bienes y servicios.
Ingresos no derivados de la actividad.

Valor de la produccién.

Existencias y

Activos fijos.

R | R R VR R R VY

En el capitulo 3 Instrumentos de captacion de este manual se expone el contenido de
cada uno de los temas antes mencionados.



2.8 CICLO DE TRABAJO DE LA ENCUESTA INDUSTRIA ANUAL.

Para la EIA las etapas de trabajo son cinco: disefio, operativo de campo, tratamiento
de informacion, procesamiento informatico y presentacion de resultados, cada una de
las cuales se describe a continuacion:

2.8.1 Diseno.

Todo trabajo de campo requiere delimitar sus objetivos y alcances, y definir una
metodologia que optimice recursos.

El disefo relacionado con la EIA comprende:

Disefio Conceptual:

Este disefio con cobertura de 232 clases de actividad tiene como base las
Recomendaciones Internacionales que dicta la Division de Estadistica de Ia
Organizacion de las Naciones Unidas, contenidas en los documentos
“Recomendaciones internacionales relativas a las estadisticas industriales basicas”,
Informes Estadisticos, Serie M, No.17, Rev. 1 y “Recomendaciones internacionales
para las estadisticas industriales”, Informes Estadisticos, Serie M, No0.48, que en
términos generales, establecen los lineamientos basicos relativos al campo de
aplicacion, la unidad estadistica, la cobertura, las clasificaciones, las clases de datos
que deben reunirse y publicarse, sus definiciones, los meétodos a utilizar y la
organizacion.

Esta actividad esta a cargo de la Direccion de Diseio Conceptual y Estudios
Econémicos (DDCEE).

Disefio Estadistico:

El esquema de muestreo en general es no probabilistico, el marco muestral fue el
directorio de establecimientos construido para la realizacion del XVI Censo Industrial de
2003.

Ya que la muestra es s6lo una aproximacioén a la realidad, de inicio sabemos que entre
los datos de la muestra y el total del universo que pretendemos medir habra diferencias.
Esta diferencia se denomina error de muestreo.

El diseno estadistico de la EIA esta a cargo de la Subdireccion de Disefio Muestral
de Unidades Econémicas, dependiente de la Direccion de Diseno y Marcos
Estadisticos (DDME).



Diseno de la Logistica de Campo:
Se refiere a las funciones y actividades del personal de campo, y al seguimiento y
supervision del trabajo.

La logistica para el operativo de campo esta a cargo de la Direccion de Estrategia
Operativa y Procesamiento de la Informacion (DEOPI).

2.8.2 Operativo de campo.

La capacitacion es un paso intermedio e indispensable en esta etapa, se basa en el
disefio de materiales para la preparacion técnica del personal.

Levantamiento de la Informacion: se refiere a las funciones y actividades del personal
de campo, y al seguimiento y supervision del trabajo.

Esta etapa, en términos generales, contempla las actividades de organizacion del
trabajo de campo para cada uno de los que intervienen en el levantamiento de la
encuesta, como la asignacion de cargas de trabajo, rutas y estrategias que se deben
seguir para entregar y recuperar cuestionarios, asi como la critica preliminar de los
cuestionarios recuperados.

Es necesario sefialar que esta etapa es una de las mas importantes de la encuesta, ya
que la calidad de la informacion que se publique depende de la precisidon con que sea
proporcionada por el informante.

Ademas de contar con informacién de calidad, es indispensable que ésta se obtenga
dentro de los tiempos que marca el calendario de levantamiento. La importancia de
respetar las fechas de entrega y recuperacion, estd basada en el cumplimiento
oportuno de publicar informaciéon anual del sector manufacturero. El retraso en la
recuperacion de cuestionarios impacta en mayor o menor grado en la emisién de
resultados.

El operativo de campo estd a cargo de la Direccion de Estrategia Operativa y
Procesamiento de la Informaciéon (DEOPI).



2.8.3 Tratamiento de informacion.

Una vez realizado el operativo de campo, se llevan a cabo una serie de actividades
encaminadas a garantizar la calidad y congruencia en la informacién, a través de las

fases que se sefalan en el cronograma de actividades del tratamiento de la EIA.

2.8.3.1 Cronograma de Actividades del Tratamiento de la Encuesta Industrial

Anual.

Las fases de trabajo de la EIA son veintiocho, cada una de las cuales se sefalan a

continuacion:

Actividad Especifica Duracién
1.-Recepcién y control de archivos para integrar la muestra de estudio 3 meses
2.-Validacion sistematizada de la informacion 3 meses
3.-Integracion de series histéricas a nivel folio 3 meses
4 .-Critica de la informacion 3 meses
5.-Envio de correcciones al archivo derivado de la validacion sistematizada 3 meses
6.-Investigacién de incongruencias a nivel folio 5 meses
7.-Depuracion de la muestra (Altas, bajas y reclasificaciones) 1 mes
8.-Critica de informacion extemporanea 2 semanas
9.-Imputacion de la no respuesta 1 semana
10.-Revision de la imputacidon de la no respuesta 1 semana
11.-Visitas para investigar a establecimientos mas representativos 2 semanas
12.-Analisis de congruencia a nivel de clase de actividad 6 semanas
13.-Andlisis de tendencias por variable econémica a nivel de clase de actividad 2 semanas
14.-Envio de correcciones al archivo derivado del anadlisis agregado 2 semanas
15.-Andlisis de inventarios e inversiones 2 semanas
16.-Entrega del archivo preliminar al Sistema de Cuentas Nacionales de México | 1 dia
(SCNM)

17 .-Informe sobre la situacion de los resultados de la EIA por clase de actividad 8 semanas
18.-Analisis comparativo de los resultados de la EIA a nivel clase de actividad a | 2 semanas
precios corrientes y constantes

19.-Analisis comparativo entre los resultados de la EIA, el indice de volumen fisico | 1 semana
de la Encuesta Ind. Mensual y el producto interno bruto del SCNM.

20.-Envio de correcciones al archivo derivado del andlisis con otras fuentes 3 semanas
21.-Revision y actualizacion de la nota metodoldgica 1 semana
22.-Analisis de los principales indicadores de la EIA: 1 semana
23.-Revision final de congruencia de la informacién 1 semana
24.-Ultimo envio de correcciones al archivo 2 semana
25.-Entrega del archivo definitivo al Sistema de Cuentas Nacionales de México | 1 dia
(SCNM)

26.-Impresion de cuadros de publicacion 1 dia

27 .-Revision de cuadros de publicacion 1 semana
28.-Envio de resultados y tabulados para publicacion 1 dia




En el capitulo cuatro y cinco de este manual, se explica en forma detallada como se
realizan cada una de estas etapas, que a su vez, forman parte del proceso de
tratamiento de informacion de la EIA.

El tratamiento de la informaciéon esta a cargo de la Direccion de Estadisticas del
Sector Secundario (DESS).

2.8.4 Procesamiento informatico.

Esta etapa comprende Ila captura masiva de la informacion contenida en los
instrumentos de captacioén, la generacion e impresion de reportes para realizar la critica
y el analisis de congruencia, el proceso de validacion automatizada, la actualizacion de
archivos y el disefio e impresiéon de los cuadros de publicacion.

El procesamiento informatico es una etapa que se realiza de manera coordinada
entre la Direccion de Estrategia Operativa y Procesamiento de la Informacion
(DEOPI) y la Direccion de Estadisticas del Sector Secundario (DESS).

2.8.5 Presentacion de resultados.

En esta etapa se concluye el ciclo de trabajo, se generan y entregan resultados a los
usuarios de la informacion, con lo que se cumple finalmente el objetivo de la EIA.

Es importante sefalar que el personal de la EIA debe estar bien informado sobre estos
resultados, al menos de manera global, con la finalidad de prestar un servicio de calidad
a cualquier persona o usuario que le solicite informacion al respecto.

Adicionalmente, se elabora un informe sobre la situacion de los resultados a nivel de
clase de actividad, en donde se mencionan en forma cualitativa los aspectos mas
relevantes que impactaron al sector manufacturero en el periodo de estudio.

La presentacion de resultados en una etapa que esta vinculada con la Direccién
de Estadisticas del Sector Secundario (DESS) y la Direccion General Adjunta de
Integracion y Analisis de Estadisticas Econdmicas.



2.8.6 Atencion a usuarios de la Encuesta Industrial Anual.

La EIA cuenta con diferentes usuarios de la informacion tanto internos como externos al
Instituto, entre ellos:

= Internos

e Sistema de Cuentas Nacionales de
México (SCNM).
e Direccién Técnica.

= Externos

= Banco de México.

e Secretaria del Trabajo y Prevision Social.

» Secretaria de Hacienda y Crédito Publico.

= Gobierno del Estado de Querétaro.

« Universidad Nacional Auténoma de México.
= Banco Mundial.

= Universidades extranjeras.

= Organismos financieros internacionales.

* Publico en general.

En la atenciéon a los usuarios participan las areas generadoras de la informacién
estadistica y geografica, que es este caso es la Direccion de Estadisticas del
Sector Secundario (DESS), asi como las autoridades que son las que atienden en
primera instancia las solicitudes de informacién de los organismos nacionales e
internacionales, respecto a las necesidades de informacion del publico en
general, estas son atendidas en los centros de informaciéon ubicados en cada una
de las entidades y mediante la pagina oficial www.inegi.gob.mx



Capitulo 3



3. Instrumento de captacion de la EIA.

Existen varios instrumentos de captaciéon de informacion, segun el proyecto o el
desarrollo de los paises que elaboran encuestas, para la EIA el instrumento de
captacion es el cuestionario.

3.1 Estructura general del cuestionario.

Con la finalidad de permitir un mejor manejo de la informacién y lograr asi una mayor
calidad y oportunidad en los resultados de la Encuesta Industrial Anual, el instructivo de
llenado se presenta en forma paralela y simultanea a la solicitud de la variables, esta
estructura le ofrece al informante una facil identificacion y compresion de lo que debe
incluirse o excluirse en cada concepto.

3.1.1 Caratula del cuestionario.

=

=

Contiene en el primer recuadro el escudo nacional, el nombre del instituto y de
la encuesta, el periodo de estudio y el logotipo del INEGI.

En el siguiente estan referidas las primeras fracciones de los articulos 38 y 42
de la Ley de Informaciéon Estadistica y Geografica, que se refieren a la
confidencialidad de la informacion otorgada y a la obligatoriedad de
proporcionarla.

Se presenta un recuadro con la definicion de la unidad de observacion; que es el
establecimiento manufacturero. También se solicita en la parte inferior de éste,
que la informacion solicitada corresponda unica y exclusivamente a dicho
establecimiento, asimismo, que el informante es responsable de los datos
contenidos en el cuestionario.

Después viene dos leyendas una que dice: “Todos los servicios relacionados
con el levantamiento de la informacién son gratuitos”.

Y otra que es “Importante” que el informante verifique que el nombre del
establecimiento y la razon social contenida en el cuestionario sea correcta.
Finalmente, esta una etiqueta en donde se asientan:

= El numero de identificacion, es el que fue asignado para identificar cada
documento del evento censal.

= Numero operativo, es el que corresponde al nimero del operativo censal.

e EI numero de control, permite identificar el numero asignado al
establecimiento, segun su clase de actividad.

= ElI folio correspondiente cuando se trate de establecimientos de empresas,
en el caso de los Unicos se quedara en blanco.

= En el tipo de establecimiento, puede anotarse una “M” si es una matriz, una

“S” si es una sucursal o una “U” si es unico.

El tipo de cuestionario es:



TIPO DEL

CUESTIONARIO

NOMBRE DEL
CUESTIONARIO

OBSERVACIONES

AM1

Cuestionario Anual para
Establecimientos
Manufactureros

En este cuestionario se captan a los
establecimientos grandes que forman
parte de la muestras de la industria
manufacturera en su operativo anual.

El cédigo de actividad, es el que corresponde al Sistema de Clasificacion
Industrial de América del Norte (SCIAN), para cada categoria de actividad se
tiene un numero que la identifica. EI numero de digitos del cédigo varia segun
su nivel, ejemplo:

NIVEL NUMERO DE CODIGO EJEMPLO DE CATEGORIAS
DIGITOS

SECTOR 2 31-33 INDUSTRIAS MANUFACTURERAS

SUBSECTOR 3 311 INDUSTRIA ALIMENTARIA

RAMA 4 3112 MOLIENDA DE GRANOS Y DE
SEMILLAS OLEAGINOSAS

SUBRAMA 5 31122 ELABORACION DE ALMIDONES,
ACEITES Y GRASAS VEGETALES
COMESTIBLES

CLASE 6 311222 ELABORACION DE ACEITES Y
GRASAS VEGETALSE
COMESTIBLES
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Los digitos del cédigo de cada actividad econémica permiten ver los niveles mas
agregados en los que esta incluida. Asi, por ejemplo, la clase de actividad
“Elaboracién de aceites y grasas vegetales comestibles” esta formando parte de
las siguientes categorias: del sector 31, del subsector 311, de la rama 3112 y de
la subrama 31122.

El cddigo de actividad debe coincidir con los 6 primeros digitos del numero de
control, en caso contrario se debera realizar aclaracién, para determinar la
actividad principal del establecimiento.

e También en la etiqueta, estan registrados los datos que identifican al
establecimiento; como la ubicacion fisica (Entidad, municipio, localidad,
ageb, numero de manzana, avenida o calle, nUmero exterior e interior, colonia
o fraccionamiento y nombre del corredor industrial, centro comercial o
conjunto), nombre del establecimiento, nombre del propietario o razén social,
teléfono y fax, coreo electrénico y pagina de Internet.

= En la parte inferior de la caratula se anota la pagina de Internet del instituto
www.inegi.gob.mx, asi como los recuadros que indican nuevamente el tipo de
cuestionario.

3.1.2 Contenido del Cuestionario.

Al inicio de la pagina 2 se describen los apartados que conforman el instrumento de
captacion.

3.1.3 Marco juridico.

En la pagina 2 después del contenido, se exponen los articulos 36 y 37 de la Ley de
Informacion Estadistica y Geografica; en los que se indica:

= Quienes seran considerados informantes de los sistemas nacionales y
—> Los derechos de los informantes respectivamente.

3.1.4 Instrucciones generales para el llenado del cuestionario.

Por su parte, al inicio de la pagina 3 se detalla de manera precisa, la forma de como
debe ser llenada la informacion.
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3.1.5 Devolucion del cuestionario.

Por ultimo, después de las instrucciones, se establece el periodo en el que el
informante se compromete a entregar al cuestionario contestado y a conservar una
copia para futuras aclaraciones, asi como los teléfonos y las direcciones de correo
electrénico donde se le puede aclarar cualquier duda.

3.2 CUADRO DE VARIABLES Y PRECISIONES A CONCEPTOS.

NUMERO
DE CONCEPTO

VARIABLE

Ho1o0s, ¢ Personal dependiente de la razén social.
Comprende al personal contratado directamente por esta razon social; de planta, eventual y no
remunerado que trabajé para el establecimiento sujeto a su direccion y control, cubriendo
como minimo una tercera parte de la jornada laboral del mismo. Incluye: al personal que
trabajo fuera del establecimiento bajo su control laboral y legal; trabajadores en huelga;
personas con licencia por enfermedad, vacaciones o permiso temporal; propietarios, socios,
familiares, y trabajadores a destajo. Excluye: pensionados y jubilados.

L1008 ¢ Personal no dependiente de la razén social.
Son todas las personas que trabajaron para el establecimiento, pero que son ajenas a la razén
social y realizaron labores sustantivas, como: la produccion, comercializacion, prestacion de
servicios, administracion, contabilidad, entre otras, cubriendo como minimo una tercera parte
de la jornada laboral del establecimiento.

l199a Anote la razén social de la que depende este personal ocupado.
Se anota el nombre de la razon social encargada de controlar al personal suministrado y por el
cual obtiene un ingreso.

Joooa Total de remuneraciones.

Son todos los pagos y aportaciones en dinero y especie antes de cualquier deduccion, para
retribuir al trabajo del personal dependiente de la razon social, en forma de sueldos, salarios y
prestaciones sociales, ya sea que este pago se calcule sobre la base de una jornada de
trabajo o por la cantidad de trabajo desarrollado (destajo). Incluye: contribuciones patronales
a regimenes de seguridad social; utilidades repartidas a los trabajadores, cualquiera que sea
el ejercicio al que corresponda. Excluye: los pagos por indemnizacion o liquidacion al
personal por separacion del establecimiento, ya sea por despido, retiro o terminacion del
contrato laboral.
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K316B

Materias primas y auxiliares consumidas del mercado nacional.

Es el valor de los materiales que en conjunto se incorporan a un bien durante el proceso de
produccion y por ende constituyen el elemento principal del producto. Incluye: las materias
primas y auxiliares enviadas a maquila; las consumidas que provienen de otros
establecimientos de la misma empresa, y el agua cuando se utiliza como materia prima.
Excluye: las materias primas y auxiliares propiedad de terceros que recibe para maquila, asi
como los materiales para el mantenimiento o la construccién de activos fijos para uso propio.

Gastos de origen nacional.
Son todos aquellos gastos que fueron realizados con unidades econdmicas establecidas en el
pais, independientemente del origen de los bienes.

Valoracion.

La valoracion de los bienes y servicios consumidos para realizar la actividad econdmica del
establecimiento debera reportarse a costos de adquisicion, es decir, al costo de compra mas
todas las erogaciones que se realizaron para llevar los bienes al establecimiento, tales como:
fletes y seguros, entre otros, deduciendo descuentos, rebajas y concesiones recibidas, asi
como los impuestos, sin incluir el IVA.

K31GC

Materias primas y auxiliares consumidas del mercado extranjero.

Es el valor de los materiales que en conjunto se incorporan a un bien durante el proceso de
produccion y por ende constituyen el elemento principal del producto. Incluye: las materias
primas y auxiliares enviadas a maquila; las consumidas que provienen de otros
establecimientos de la misma empresa, y el agua cuando se utiliza como materia prima.
Excluye: las materias primas y auxiliares propiedad de terceros que recibe para maquila, asi
como los materiales para el mantenimiento o la construccién de activos fijos para uso propio.

Gastos de origen extranjero.
Son todos aquellos gastos que fueron realizados directamente por este establecimiento por la
compra de materias primas y auxiliares a unidades econdmicas establecidas en el extranjero.

Valoracion.

La valoracion de los bienes y servicios consumidos para realizar la actividad econémica del
establecimiento debera reportarse a costos de adquisicion, es decir, al costo de compra mas
todas las erogaciones que se realizaron para llevar los bienes al establecimiento, tales como:
fletes y seguros, entre otros, deduciendo descuentos, rebajas y concesiones recibidas, asi
como los impuestos, sin incluir el IVA.

K91OB,C

Envases y empaques.

Son los gastos por la adquisicion de articulos y materiales de cualquier naturaleza para
contener y mejorar la presentacion para la venta, y para proteger los productos contra su
descomposicion, dafio o merma. Incluye: los materiales para producir o armar los envases y
empaques, Yy los consumidos provenientes de otros establecimientos de la misma empresa.
Excluye: los enviados a otros establecimientos de la misma empresa.

Ks1s,c

Consumo de combustibles y lubricantes.

Es el importe que pago este establecimiento por el consumo de este tipo de productos, para el
funcionamiento de la maquinaria y los vehiculos.

K41ZB,C

Consumo de energia eléctrica.

Es el importe que pago el establecimiento por la utilizacion de electricidad.

K71OB,C

Pagos por maquila.

Es el pago efectuado por el establecimiento a otra razén social, por los servicios industriales
de transformacioén parcial o total de sus materias primas.
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K100B,(.‘.

Mercancias compradas para su reventa.

Es el valor de las mercancias que compro el establecimiento, para venderlas en las mismas
condiciones en que las adquirié. Incluye: las mercancias para reventa que recibié de otros
establecimientos de la misma empresa. Excluye: las mercancias recibidas en consignacion.

K820B,C

Servicios de comunicacion.

Son los pagos realizados por el uso de telecomunicaciones, como: teléfono, fax, Internet y
satélite; asi como por los servicios de mensajeria y correo. Incluye: servicios de acceso a la
informacion en linea.

K810B,C

Publicidad.

Es el desembolso que efectud el establecimiento para la difusion y propaganda de sus bienes,
servicios o su imagen publica.

KSOOB,C

Pagos por alquiler de bienes muebles e inmuebles.

Son los gastos por concepto de arrendamiento puro u operativo (arrendamiento no financiero)
o alquiler de bienes muebles e inmuebles para el desempefio de las actividades econémicas.

Ke10s,c

Pagos por personal no dependiente de la razén social.

Son los pagos que realizé el establecimiento a otra razédn social que le suministré personal
para el desempefio de las actividades productivas y de apoyo. Incluye: los pagos que realizd
por el personal que cobra a través de honorarios o comisiones que no resulta ser un
complemento a una remuneracién base; el pago por concepto de igualas. Excluye: los pagos
por la prestacion de servicios de vigilancia, intendencia, limpieza y jardineria, entre otros;
comisiones pagadas en adicién a un salario base.

K931 B,C

Pagos por regalias.

Es el costo en que incurrid el establecimiento por la explotacién o uso de un método de
negocios empleado o disponible propiedad de terceros que esta registrado ante el Instituto
Mexicano de Propiedad Industrial, como: franquicia, marca comercial, concesion, patente,
etcétera. Excluye: los gastos en investigacion y desarrollo tecnoldgico para el establecimiento.

Kos1g,c

Reparaciones y refacciones para mantenimiento corriente.

Comprende los pagos a terceros por servicios de reparacion y mantenimiento corriente de los
activos fijos del establecimiento, asi como por el consumo de refacciones y partes empleadas
en aquellas reparaciones realizadas por el propio establecimiento en los activos fijos de su
propiedad. Excluye: las partes y refacciones utilizadas en la producciéon o en reparaciones
mayores de los activos fijos propios.

K961 B,C

Fletes de productos vendidos.

Comprende los pagos realizados a terceros por la entrega de productos vendidos por este
establecimiento.

Koe2s,c

Comisiones sobre ventas.

Es el monto de los pagos realizados por concepto de comisiones sobre ventas a otros
establecimientos, consignatarios y corredores que no estén incluidos en la némina de pago.
Excluye: las comisiones pagadas al personal por honorarios o comisiones de este
establecimiento, asi como las comisiones que complementan un sueldo base.

K966B,C

Monto pagado por la subcontratacion de servicios (outsourcing) para la realizaciéon de
la produccion.

Es el monto total que este establecimiento pagé a terceros por la prestacion de servicios
especializados de una o varias etapas de la produccién o actividades que no forman parte de
sus habilidades principales, careciendo por ello de ventajas competitivas respecto a la
competencia; lo cual le permite disminuir costos de operacion. Excluye: los pagos por
magquila.
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K983B,C

Gastos por capacitacion a los trabajadores.

Son los pagos que efectud la unidad econdémica para la capacitacion de sus trabajadores,
quedando comprendidos los pagos a instructores internos o externos, los materiales de
capacitacion y los pagos a instituciones de educacion (becas). Excluye: el monto cubierto por
instituciones publicas o privadas para la capacitacion de los trabajadores; becas otorgadas a
familiares de los trabajadores; los cursos recreativos y similares que no tienen nada que ver
con la actividad econémica del establecimiento.

Kogog,c Otros gastos por consumo de bienes y servicios.
Son los gastos de operacion normal del establecimiento por los bienes y servicios que
consumié y que no fueron considerados de manera especifica en los renglones anteriores,
pero estuvieron relacionados con la actividad. Incluye: la contratacion de los servicios de
vigilancia, intendencia, limpieza y jardineria, entre otros; los gastos por servicios profesionales;
los materiales usados para la produccion y mejoramiento de activos fijos para uso propio;
equipo, uniformes y ropa de trabajo; actividades deportivas y recreativas; el agua (cuando no
es utilizada como materia prima o material principal para la prestacién de servicios); los
materiales de oficina, gastos en primas y seguros, viaticos y pasajes, y otro tipo de materiales
y servicios. Excluye: los intereses que pagd por créditos o préstamos; los impuestos; las
licencias de operacién; los gastos de tipo financiero (pérdidas cambiarias, pagos de
dividendos, etcétera); las deudas incobrables; las multas; las donaciones; la compra y
depreciacion de los activos fijos.

Kooos,c Total.
Es la sumatoria de los gastos por concepto de consumo de bienes y servicios (de la variable
K31OB hastala K999A).

Koo1a IVA sobre el total de gastos por consumo de bienes y servicios.
Es la sumatoria del IVA pagado, por concepto de consumo de bienes y servicios (de la
variable Kz hasta la Kogoa).

L210a Impuestos que gravan la actividad.
Son aquellos que se pagaron por la realizacion de una actividad econdmica,
independientemente de los niveles de produccion realizada. Por ejemplo:
* Impuestos sobre la nédmina salarial.
* Impuesto predial.
 Impuestos sobre la propiedad de los activos fijos.
* Impuestos por la adquisicion y otras operaciones con bienes inmuebles.
* Impuesto sobre tenencia o uso de vehiculos.

L220a Impuestos especificos a los productos.

Son aquellos que se retienen por cada unidad de un determinado bien o servicio.
Normalmente se devengan cuando se produce, vende, importa, exporta, arrienda, transfiere,
suministra, usa para autoconsumo o para la propia formacion de capital. Por ejemplo:

» Impuestos generales sobre las ventas o sobre la adquisicion de bienes (excepto el IVA).
* Impuestos al comercio exterior.

* Impuesto especial sobre produccién y servicios (IEPS).

» Impuesto sobre anuncios publicitarios.

* Impuesto sobre automéviles nuevos.
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L999A

Otros gastos no derivados de la actividad.

Es el importe de las erogaciones del establecimiento por concepto de pérdidas cambiarias,
comisiones por la expedicién de cheques y multas, entre otros. Incluye: las donaciones,
intereses sobre créditos o préstamos recibidos y el impuesto sobre la renta. Excluye: el IVA,
la compra y la depreciacion de los activos fijos.

Loooa Total.
Es la sumatoria de los gastos no derivados de la actividad (de la variable Lz1o hasta la Leggs).

M3108,c Ventas netas en el mercado nacional de productos elaborados.
Es el importe obtenido por las ventas de los bienes que fueron producidos por el
establecimiento durante el periodo de referencia o en anteriores. Incluye: las ventas de
productos defectuosos; las ventas de productos enviados a otros establecimientos de la
misma empresa, y de los terminados que ya habian sido vendidos, pero que aun se
encuentran bajo su control. Excluye: la reventa de mercancias; los anticipos por productos;
los ingresos por concepto de maquila, y los bienes producidos por otros establecimientos de la
misma empresa.
Ingresos de origen nacional.
Son todos aquellos ingresos que el establecimiento obtuvo de unidades econdémicas
establecidas en el pais, independientemente del destino de los bienes.

M3108,c Ventas netas en el mercado extranjero de productos elaborados.
Es el importe obtenido por las ventas de los bienes que fueron producidos por el
establecimiento durante el periodo de referencia o en anteriores. Incluye: las ventas de
productos defectuosos; las ventas de productos enviados a otros establecimientos de la
misma empresa, y de los terminados que ya habian sido vendidos, pero que aun se
encuentran bajo su control. Excluye: la reventa de mercancias; los anticipos por productos;
los ingresos por concepto de maquila, y los bienes producidos por otros establecimientos de la
misma empresa.
Ingresos de origen extranjero.
Son todos aquellos ingresos que el establecimiento obtuvo por la venta de productos
elaborados directamente de unidades econdmicas establecidas en el extranjero.

M7108.c Ingresos por maquila.
Son los ingresos que obtiene el establecimiento por la fabricacién, ensamble u otro tipo de
transformacion de las materias primas propiedad de terceros.

MiooB,c Ventas netas de mercancias adquiridas para su reventa.
Es el importe que obtuvo el establecimiento por concepto de las ventas de mercancias que
vendié en el mismo estado en que las recibid. Incluye: las mercancias para su reventa que
envié en consignacién y fueron vendidas; las mercancias para su reventa enviadas a otros
establecimientos de la misma empresa; las mercancias recibidas de otros establecimientos de
la misma empresa y que fueron vendidas por este establecimiento, y las materias primas que
fueron vendidas en el mismo estado en que se adquirieron. Excluye: las mercancias para su
reventa que recibid en consignacion y fueron vendidas por este establecimiento.

M2008,c Prestacion de servicios.

Son los ingresos que obtuvo el establecimiento por la prestacion de servicios profesionales o
técnicos a terceros, como la reparacion y mantenimiento, asesorias, etcétera. Incluye: las
refacciones que utilizé para la prestacion de servicios; instalacion de maquinaria; servicios de
poliza, cuando éstos no sean parte del costo del valor de las ventas de los productos.
Excluye: los ingresos por Outsourcing.
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MSOOB,C

Ingresos por alquiler de bienes muebles e inmuebles.

Es el importe que obtuvo el establecimiento por la cesion temporal a otra razén social del
derecho de uso o disfrute de los bienes muebles o bienes raices de su propiedad.

Mog3z1p,c Ingresos por regalias.
Es el monto que obtuvo el establecimiento por permitir a un tercero la explotaciéon o uso de su
método de negocios, como: franquicia, concesién, patente, etcétera.

Mo325 ¢ Ingresos obtenidos bajo la modalidad de subcontratacion de servicios (outsourcing) por
la realizacion de la produccién.
Es el monto total que este establecimiento obtuvo por la prestacion de servicios especializados
de una o varias etapas de la producciéon o actividades que forman parte de sus habilidades
principales, por lo que tiene ventajas competitivas respecto a la competencia; lo cual le permite
incrementar su experiencia técnica y aumentar su eficiencia productiva. Excluye: los ingresos
por maquila.

Moo c Otros ingresos por suministro de bienes y servicios.
Son los que obtuvo el establecimiento por conceptos no especificados en los renglones
anteriores, como son: venta de publicidad, fletes, etcétera. Excluye: el financiamiento recibido;
las cuotas y aportaciones; dividendos; donaciones; subsidios; ingresos por operaciones
financieras, y la venta de activos fijos.

Mooos.c Total.
Es la sumatoria de los ingresos obtenidos, por suministro de bienes y servicios (de la variable
Ms10g hasta la Mggoa).

Moo1a IVA sobre el total de ingresos obtenidos por suministro de bienes y servicios.
Es la sumatoria del monto del IVA retenido, por los ingresos obtenidos por suministro de
bienes y servicios (de la variable Ms1og hasta la Magga).

Noooa Total.
Es la sumatoria de los ingresos no derivados de la actividad (de la variable Nzg hasta la Nggo).

O110a Valor de los productos elaborados.

Es el valor de los bienes que elaboro, transformd, procesé o beneficid el establecimiento
utilizando materias primas de su propiedad. Incluye: la produccion defectuosa y los productos
magquilados por otra razén social para este establecimiento. Excluye: los productos propiedad
de otra razén social maquilados por este establecimiento; los productos en proceso, y los
activos fijos para uso propio.
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Valoracién de los productos elaborados.

Debe realizarse a precio de venta en el establecimiento, el cual se determina considerando los
costos de produccion, mas el valor imputado de la utilidad prevista para su realizacion en el
mercado.

O210a Produccion de construcciones e instalaciones fijas para uso propio.
Son las construcciones y modificaciones a los espacios arquitecténicos que realizé el
establecimiento en los bienes inmuebles de su propiedad. Incluye: las obras en proceso que
no se habian terminado, valoradas de acuerdo con los costos de produccion sufragados
durante el afio de referencia, considerando la mano de obra e insumos empleados; las
mejoras, reformas mayores y renovaciones de importancia que modifican la productividad o
vida util de los bienes inmuebles. Excluye: los gastos por reparacién y mantenimiento
corriente.

O220a Produccidén de otros activos fijos para uso propio.
Son los bienes muebles que produjo el establecimiento para ser utilizados con un fin
productivo. Por ejemplo: la fabricacion de mobiliario y equipo de trabajo, aun cuando dichos
bienes no se terminen en el transcurso del afio. Incluye: las mejoras, reformas mayores y
renovaciones de importancia que modifican la productividad o vida util de los bienes muebles.
Excluye: los gastos por reparaciéon y mantenimiento corriente.
Valoracién de la produccion de otros activos fijos para uso propio.
Se realiza tomando en cuenta el costo de la mano de obra, los materiales y demas gastos
imputables a la ejecucion de dichos trabajos.

P2o0s,c Existencias de materias primas.
Es el valor de las existencias de materias primas que en conjunto se incorporan a un bien
durante el proceso de produccion, conformando el elemento principal de un producto o un
elemento auxiliar del mismo; asi como los materiales de cualquier especie que se utilizan en la
prestacion del servicio. Incluye: las materias primas que se recibieron de otros
establecimientos de la misma empresa y no habian sido consumidos; las materias primas
enviadas para ser maquiladas. Excluye: las que fueron enviadas a otros establecimientos de
la misma empresa y las materias primas propiedad de terceros para ser maquiladas por este
establecimiento.

P3308,c Existencias de productos elaborados.
Es el valor de los productos elaborados por el establecimiento, que no fueron vendidos o
distribuidos. Incluye: los productos elaborados que fueron enviados a consignaciéon y no se
habian vendido. Excluye: los productos maquilados para terceros.

P3408,c Existencias de productos en proceso.
Es el valor de los productos que se encuentran en proceso de elaboracion. Incluye: los
productos enviados a maquila que no se han recibido. Excluye: los productos que recibe para
magquila y se encuentran en proceso.

P1oos.c Existencias de mercancias compradas para su reventa.

Es el valor de las mercancias compradas para su reventa que formaban parte de las
existencias durante las fechas sefaladas. Incluye: las mercancias compradas para su reventa
que no habian sido vendidas en las fechas sefialadas y que fueron enviadas a terceros para
su venta a consignacion; asi como las que recibe de otros establecimientos de la misma
empresa. Excluye: las que recibe en consignacion y aun no vende, y las que mandé a otros
establecimientos de la misma empresa.
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P999B,C

Existencias de otros bienes.

Es el valor de los envases, empaques, combustibles, lubricantes, refacciones, accesorios,
materiales de oficina y en general, todos aquellos bienes no especificados anteriormente que
se encontraban en inventario durante las fechas sefialadas. Excluye: los activos fijos.

Pooos.c Total.
Es la sumatoria del valor de las existencias del establecimiento de cada periodo (de la
variable Py hasta la Pggo).

Qi00a Maquinaria y equipo de produccion.
Esta categoria incluye el valor de la maquinaria y equipo mecanico, eléctrico, computarizado o
de otro tipo, vinculados directamente con el proceso de producciéon y tareas auxiliares del
mismo.

Q1008 Depreciacion de maquinaria y equipo de produccion.
Comprende la pérdida de valor durante el afio de referencia por el uso u obsolescencia de la
magquinaria y equipo propiedad del establecimiento.

Qio0c Compras de maquinaria y equipo de produccion.
Es el monto de las adquisiciones y transferencias recibidas de maquinaria y equipo a valor
actual, nuevo o usado, que durante el periodo de referencia realizé6 el establecimiento,
sumando todas las erogaciones en que incurrié para llevar e instalar la maquinaria y equipo en
la unidad econdémica. Incluye: las mejoras, reformas y renovaciones de importancia que
realizd el establecimiento en su maquinaria y equipo para incrementar la productividad o vida
util y la produccion de maquinaria y equipo para uso propio. Excluye: las reparaciones y
mantenimiento corriente de la maquinaria y equipo de produccién.

Q1000 Venta de maquinaria y equipo de produccién.
Es el monto de las ventas de maquinaria y equipo que fue propiedad del establecimiento.

Qz00a Bienes inmuebles.
Es el valor de los edificios, locales y construcciones e instalaciones que utilizd el
establecimiento para el desarrollo de sus actividades, asi como las areas para
estacionamiento, esparcimiento, areas verdes, entre otras. Incluye: el valor de los terrenos,
estén o no edificados, situados en la misma ubicacion fisica del establecimiento.

Q2008 Depreciaciéon de bienes inmuebles.
Comprende la pérdida de valor durante el afio de referencia por el uso u obsolescencia de los
bienes inmuebles propiedad del establecimiento.

Qz00c Compras de bienes inmuebles.
Es el monto de las adquisiciones y transferencias recibidas de bienes inmuebles a valor actual,
nuevo o usado, que durante el periodo de referencia realizd el establecimiento. Incluye: las
mejoras, reformas y renovaciones de importancia que realizd el establecimiento en sus bienes
inmuebles para incrementar la productividad o vida util y la produccion de bienes inmuebles
para uso propio. Excluye: las reparaciones y mantenimiento corriente de los bienes
inmuebles.

Q2000 Venta de bienes inmuebles.

Es el monto de las ventas de bienes inmuebles que fueron propiedad del establecimiento.
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Q300A

Unidades y equipo de transporte.

Es el valor del equipo de transporte (vehiculos automotores, aviones, barcos, etc.) propiedad
del establecimiento, que utilizé para transportar personas o carga fuera del mismo. Excluye: el
equipo necesario para transportar o levantar carga dentro del establecimiento.

Q3008 Depreciacion de unidades y equipo de transporte.
Comprende la pérdida de valor durante el afio de referencia por el uso u obsolescencia de las
unidades y equipo de transporte propiedad del establecimiento.

Qaooc Compras de unidades y equipo de transporte.
Es el monto de las adquisiciones y transferencias recibidas de unidades y equipo de
transporte a valor actual, nuevo o usado, que durante el periodo de referencia realizd el
establecimiento. Incluye: las mejoras, reformas y renovaciones de importancia que realizé el
establecimiento en sus unidades y equipo de transporte para incrementar su productividad o
vida util y la produccién de unidades y equipo de transporte para uso propio. Excluye: las
reparaciones y mantenimiento corriente de las unidades y equipo de transporte.

Q3000 Venta de unidades y equipo de transporte.
Es el monto de las ventas de unidades y equipo de transporte que fue propiedad del
establecimiento.

Quo0a Equipo de computo y periféricos.
Es el valor del equipo de computo y sus periféricos que no estan integrados a la maquinaria y
equipo de produccion, como son: las computadoras, redes de comunicacion, impresoras,
digitalizadores, entre otros. Excluye: el software.

Quo08 Depreciacion de equipo de computo y periféricos.
Comprende la pérdida de valor durante el afio de referencia por el uso u obsolescencia del
equipo de computo y periféricos propiedad del establecimiento.

Quo0c Compras de equipo de computo y periféricos.
Es el monto de las adquisiciones y transferencias recibidas de equipo de computo y periféricos
a valor actual, nuevo o usado, que durante el periodo de referencia realizé el establecimiento,
sumando todas las erogaciones en que incurrié para llevar e instalar el equipo de computo y
periféricos en la unidad econdémica. Incluye: las mejoras, reformas y renovaciones de
importancia que realizd el establecimiento en su equipo de cémputo y periféricos para
incrementar la productividad o vida util de éstos y la produccién de equipos de computo y
periféricos para uso propio. Excluye: las reparaciones y mantenimiento corriente en los
equipos de computo y periféricos.

Qu00p Venta de equipo de computo y periféricos.
Es el monto de las ventas de equipo de computo y periféricos que fue propiedad del
establecimiento.

Qgoon Mobiliario, equipo de oficina y otros activos fijos.

Es el valor del mobiliario, equipo de oficina y otros bienes de capital, cuya vida util sea mayor a
un afo y proporcionen las condiciones necesarias para llevar a cabo la actividad productiva
del establecimiento.
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Q9003

Depreciacion de mobiliario, equipo de oficina y otros activos fijos.

Comprende la pérdida de valor durante el afio de referencia por el uso u obsolescencia del
mobiliario y equipo de oficina y otros activos fijos propiedad del establecimiento.

Q900C

Compras de mobiliario, equipo de oficina y otros activos fijos.

Es el monto de las adquisiciones y transferencias recibidas de mobiliario, equipo de oficina y
otros activos fijos a valor actual, nuevo o usado, que durante el periodo de referencia realizé
el establecimiento, sumando todas las erogaciones en que incurrié para llevar e instalar el
mobiliario, equipo de oficina y otros activos fijos en la unidad econémica. Incluye: las mejoras,
reformas y renovaciones de importancia que realiz6 el establecimiento en el mobiliario, equipo
de oficina y otros activos fijos para incrementar la productividad o vida util de éstos y la
produccion de mobiliario, equipo de oficina y otros activos fijos para uso propio. Excluye: las
reparaciones y mantenimiento corriente del mobiliario, equipo de oficina y otros activos fijos.

Q9OOD

Venta de mobiliario, equipo de oficina y otros activos fijos.

Es el monto de las ventas de mobiliario, equipo de oficina y otros activos fijos que fueron
propiedad del establecimiento.

QlJOOA

Total de activos fijos.

Es el valor de todos aquellos bienes propiedad del establecimiento cuya vida util es superior a
un ano; que tienen la capacidad de producir o proporcionar las condiciones necesarias para la
generacion de bienes y servicios. Incluye: los activos fijos propiedad del establecimiento
alquilados a terceros; los activos fijos que utiliza normalmente la unidad econdémica, aun
cuando sean asignados temporalmente a otro establecimiento de la misma empresa; los que
produjo el establecimiento para uso propio y los activos fijos que obtuvo en arrendamiento
financiero. Excluye: los activos fijos que utilizaron normalmente otros establecimientos de la
misma empresa, pero que fueron asignados a la unidad econdmica en estudio; los activos fijos
en arrendamiento puro; las reparaciones menores de los activos fijos; los gastos por
reparaciéon y mantenimiento corriente.

QOOOB

Total de depreciacion de activos fijos.

Es la sumatoria de la pérdida de valor de todos los activos fijos propiedad del establecimiento
durante el afio de referencia por el uso u obsolescencia.

QOOOC

Total de compras de activos fijos.

Es la sumatoria de las adquisiciones y transferencias recibidas de activos fijos a valor actual,
nuevos o usados, que durante el periodo de referencia realizd el establecimiento, sumando
todas las erogaciones en que incurri6 para llevar e instalar los activos fijos en la unidad
economica. Incluye: las mejoras, reformas y renovaciones de importancia que realizd el
establecimiento en sus activos fijos para incrementar la productividad o vida util de éstos y la
produccion de activos fijos para uso propio. Excluye: las reparaciones y mantenimiento
corriente de los activos fijos.

QOOOD

Total de ventas de activos fijos.

Es la sumatoria de las ventas de los activos fijos que fueron propiedad del establecimiento.

31




Cc611

Observaciones.

Espacio reservado para las aclaraciones o comentarios complementarios a los
proporcionados.

datos

Hoja de control.
Esta hoja contiene los datos de identificacion de la fuente informativa y el informante.

Resultados de campo.
Indica la situacion del establecimiento al momento del levantamiento.

Datos del entrevistador.
Nombre, clave y firma del entrevistador que realizo el levantamiento del cuestionario.

Revision del supervisor.

Los datos de identificacion de la persona que realizo la supervision del cuestionario.

Validacion.

En caso de que el cuestionario haya sido enviado a reconsulta indican la fecha y las causas,

asi como la solucion.

3.2.1 Contenido tematico complementario al cuadro de variables y precisiones a

conceptos.

= En el capitulo Il Personal dependiente de la razén social.

Para el calculo del promedio del personal ocupado, se sumara el personal de cada mes
y se dividira entre el numero de meses que laboré el establecimiento.

Primer semestre Personal ocupado Segundo semestre Personal ocupado
Enero 40 Julio 40
Febrero 45 Agosto 42
Marzo 42 Septiembre 43
Abril + 41 Octubre + 40
Mayo 39 Noviembre 39
Junio 36 Diciembre 45
Suma 243 Suma 249

Ahora sume los dos semestres:

Primer semestre 243
Segundo semestre 249

Total anual

492

Suma de los dos semestres = 243 mas 249 igual a 492 entre 12 meses = 41 personas
ocupadas promedio.
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= En el capitulo V Gastos por consumo de bienes y servicios.

Gastos por consumo de bienes y servicios.

Es el importe que destind el establecimiento al consumo de bienes y servicios para
realizar su actividad econémica. Excluye: los gastos fiscales, financieros y de inversién.

Valoracion.

La valoracion de los bienes y servicios consumidos para realizar la actividad econémica
del establecimiento debera reportarse a costos de adquisicidon, es decir, al costo de
compra mas todas las erogaciones que se realizaron para llevar los bienes al
establecimiento, tales como: fletes y seguros, entre otros, deduciendo descuentos,
rebajas y concesiones recibidas, asi como los impuestos, sin incluir el IVA.

= En el capitulo VI Gastos no derivados de la actividad.

Gastos no derivados de la actividad.

Es el monto monetario que durante el afio de referencia el establecimiento destino al
pago de impuestos, intereses por créditos o préstamos obtenidos.

= En el capitulo VIl Ingresos por suministro de bienes y servicios.

Ingresos por suministro de bienes y servicios.

Es el monto que obtuvo el establecimiento por todas aquellas actividades de
produccién, comercializacion o prestacién de servicios que realizé durante el ano de
referencia. Excluye: los ingresos financieros, subsidios y cuotas.

Valoracion.

La valoracién de los ingresos por bienes y servicios debera realizarse de acuerdo con el
valor de facturacion, considerando todos los impuestos cargados al comprador, excepto
el IVA, y deben deducirse todas las concesiones otorgadas a los clientes, tales como:
descuentos, bonificaciones y devoluciones, asi como los fletes, seguros vy
almacenamiento de los productos suministrados por este establecimiento cuando se
facturen de manera independiente.
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= En el capitulo VIl Ingresos no derivados de la actividad.

Ingresos no derivados de la actividad.

Es el importe en dinero o en especie que obtuvo el establecimiento durante el afio de
referencia, por conceptos que no tienen una relacién directa con su giro de actividad,
tales como: los ingresos financieros; ganancias por cambios de valor de la moneda en
transacciones realizadas; revaloracion de activos bursatiles; subsidios a la produccion y
a los productos; cuotas y aportaciones, y otros ingresos no derivados de la actividad.

= En el capitulo IX Valor de la produccién.

Valor de la produccion.
Es el valor total de los bienes que transformd, procesd o beneficid el establecimiento
durante el ano de referencia. Se constituye por el valor de los productos elaborados

para el mercado con fines lucrativos, para su distribucion a costo e incluso gratuita, y
por el valor de la produccion de activos fijos para uso propio.

= En el capitulo X Existencias.

Existencias.

Es el valor de los bienes propiedad del establecimiento, que no habian sido terminados,
consumidos o vendidos y que se encontraban formando parte de sus inventarios en
almacén, lugares de exhibicibn o venta, durante las fechas sefaladas,
independientemente del periodo en que hayan sido producidos o adquiridos. Excluye:
los activos fijos.

Valoracién de las existencias.

Debe realizarse de acuerdo con su valor en libros.
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= En el capitulo XI Activos fijos.

Es el valor de todos aquellos bienes propiedad del establecimiento cuya vida util es
superior a un afo que tienen la capacidad de producir o proporcionar las condiciones
necesarias para la generacion de bienes y servicios. Incluye: los activos fijos propiedad
del establecimiento alquilados a terceros; los activos fijos que utiliza normalmente la
unidad econémica, aun cuando sean asignados temporalmente a otro establecimiento
de la misma empresa; los que produjo el establecimiento para uso propio y los activos
fijos que obtuvo en arrendamiento financiero. Excluye: los activos fijos que utilizaron
normalmente otros establecimientos de la misma empresa, pero que fueron asignados
a la unidad econdmica en estudio; los activos fijos en arrendamiento puro; las
reparaciones menores de los activos fijos; los gastos por reparacion y mantenimiento
corriente.

Valoracion de los activos fijos.
Debera reportarse a valor actual, tomando en consideracion las condiciones en las que
se encontraban en la fecha sefalada, es decir, tomando en cuenta la depreciacion por

SuU usoO U obsolescencia y los cambios de su valor por variaciones en los precios y el tipo
de cambio.
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Capitulo 4
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4. Tratamiento de la informacion.

4.1 Definicion de tratamiento de informacion.

Se define como tratamiento al conjunto de actividades y operaciones que permitan
garantizar la consistencia y homogeneidad de la informacion estadistica, con el fin de
generar datos oportunos y confiables que sirvan de base en la toma de decisiones
econdmicas; ademas de proporcionar informacién para observar la situacion del sector
manufacturero y a su vez el impacto de este en la economia del pais.

4.2 Objetivo del tratamiento de informacion.

El objetivo de esta etapa es garantizar la calidad, consistencia y confiabilidad de la
informacion estadistica que se genera a través de la Encuesta Industrial Anual.

Tomando en consideracién que afio con afio se detecta una muy alta incidencia de
incongruencias en las cifras que nos reportan los establecimientos en muestra, se
requiere realizar un tratamiento de la informacion de manera exhaustiva. El gran
volumen de informacion que se maneja en la EIA da como resultado la deteccion de
una enorme cantidad y diversidad de comportamientos atipicos susceptibles de
investigacion, particularmente en las variables relacionadas con la produccion bruta
total, insumos, inventarios y activos fijos. Se estima que cerca del 60 por ciento de los
cuestionarios recibidos presentan diversas inconsistencias en su informacion que
requieren investigarse, ya sea por teléfono, oficio, correo electrénico y en casos muy
graves, a través de visitas a los establecimientos.

La problematica anterior esta estrechamente vinculada a la actual dinamica del aparato
productivo, resultado de los cambios estructurales que se experimentan en un contexto
cada vez mas globalizado, donde las empresas orientan sus esfuerzos hacia una mayor
competitividad y especializacion de sus procesos productivos para ganar nuevos
mercados o permanecer en ellos. Buena parte de esta estrategia se traduce en la
transformacion de la organizacién empresarial a través de alianzas econdmicas,
fusiones, ya sea entre empresas del mismo giro o de diferente actividad econémica;
cambios en la actividad principal (cambio de giro de productor a comercializador) y
cambios de razén social.

Este es el caso de los grupos empresariales o corporativos que controlan varios
establecimientos, que por lo general, se dedican a la fabricacion de una amplia gama
de productos y que ademas se ubican en mas de una clase de actividad econémica e
incluso, realizan de manera complementaria, actividades diferentes a la manufactura. A
esto hay que agregar que sus establecimientos realizan operaciones entre si como
traspasos de productos y materiales, autoconsumos, subcontratacion de personal, etc.,
que en muchos casos, no siempre son registradas o controladas detalladamente.
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Si a la problematica anterior agregamos que hasta los cambios de informante impactan
en la integracion de las cifras de un afio a otro en un mismo establecimiento y que del
15 al 20 por ciento de establecimientos en muestra tienen rotacion del personal que
consolida las cifras para las encuestas industriales, significa que cada vez resulta mas
delicada y compleja la captacion de estadisticas industriales a nivel que solicita la EIA.
Sin embargo, los esfuerzos se orientan a mantener la consistencia de la informacién en
apego estricto a la metodologia y lineamientos de la encuesta, de ahi que la unica
manera de asegurar la calidad y confiabilidad de la informacién generada, es mediante
la aplicacién de métodos y procedimientos de revision cada vez mas rigurosos.

4.3 Materiales de apoyo para el tratamiento de informacion.

Para realizar el Tratamiento de la Informaciéon de manera adecuada es necesario que el
Analista, que lleva a cabo todas y cada una de las etapas antes mencionadas, conozca
y utilice los siguientes materiales de apoyo:

a) Cuestionario.

b) Reporte de actividades.

c) Directorio de establecimientos planta y fuente.
d) Manual de tratamiento.

e) Formato de analisis por folio.

f) Formato de reconsulta por escrito.

g) Formato de recordatorio.

h) Series historicas.

i) Instructivo para el llenado del cuestionario.

j) Listado de codigos de resultado de campo.

k) Listado de tipos de respuesta de la EIM.

[) Problematica de establecimientos en base a la Encuesta Industrial Mensual.
m) No respuesta.

a) Cuestionario.
Es el instrumento de captacion de la informacion del periodo de estudio,
correspondiente a cada uno de de los establecimientos en la muestra de la EIA,

contamos con dos tipos de cuestionarios:

1.- Cuestionario Anual para Establecimientos Manufactureros.
2.- Cuestionario Anual para Establecimientos Micromanufactureros.

El cuestionario anual para establecimientos manufactureros se integra de 11
capitulos y 127 variables y se aplica a los establecimientos grandes y medianos.

38



El cuestionario anual para establecimientos micromanufactureros también
denominado cuestionario simplificado; se integra de 7 capitulos y 69 variables y se
aplica a los establecimientos pequenos.

Cabe mencionar que a partir del ano 2004, el instructivo de llenado para la EIA, se
encuentra integrado dentro del mismo cuestionario.

b) Reporte de actividades.

Documento donde se asientan los datos de identificacion de los establecimientos en
muestra por clase de actividad; con su peso econémico en funcién del Valor de
Produccién. En él se registran por fecha y tipo de respuesta los cuestionarios
recuperados que permite generar reportes de no respuesta, de extemporaneos y
rezagos; asi como grados de avance.
c) Directorio de establecimientos (planta y fuente).

Documento que contiene los datos de identificacion y ubicacion de los
establecimientos en muestra por clase de actividad, orden alfabético 6 entidad
planta y fuente.

El Directorio Planta indica la ubicacion fisica del establecimiento.

El Directorio Fuente indica el lugar donde proporcionan la informacion.

d) Manual de tratamiento.
Contiene los lineamientos a seguir en el proceso de critica y analisis;
especificamente se refiere a este documento.

e) Formato de analisis por folio.

Es un documento que permite realizar el analisis transversal y comparativo con la
intencion de detectar comportamientos incongruentes, el cual sirve de base para las
aclaraciones telefonicas.

f) Formato de reconsulta por escrito
Es un documento “Modelo” que se utiliza para exponer al informante las situaciones

problematicas que requieren un correccion y/o explicaciéon y que generalmente se
envia por correo electronico.
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g) Formato de recordatorio

Este documento se envia al os informante para recordar que tiene pendiente el aclarar
y/o corregir algunos planteamientos expuestos con anterioridad.

h) Series histoéricas.

Es el reporte basico y el de mayor utilidad para realizar el analisis de congruencia
de la informacion; en éste se presentan los datos de todas las variables econémicas
por establecimiento y clase de actividad del afio de estudio y de los 3 afos previos
a éste. Su aportacion principal es permitir el analisis de la consistencia de la
informacion a ese nivel, pues los datos estan ordenados cronolégicamente y
contiene los instrumentos de analisis mas importantes como estructuras,
variaciones y relaciones porcentuales.

Las series histéricas deben revisarse minuciosamente ya que nos permiten:

1. Garantizar que no existan errores de captura comparando la informacién del
cuestionario con la serie histérica; si existen diferencias, se anota el dato correcto
delante del incorrecto subrayando este ultimo con color rojo para sustituirlo.

2. Tener una vision global de los datos, detectar los errores de critica y corregirlos
inmediatamente.

3. Realizar el analisis de tendencias comparando los datos del periodo de estudio
con los datos de periodos anteriores, de existir incongruencias que no fueron
aclaradas en la critica, se deberan investigar en ese momento.

Siguiendo estos pasos se garantiza la calidad de la informacion de la serie histérica.

i) Instructivo para el llenado del cuestionario.
Es el documento que establece los lineamientos que facilitan a los informantes de la

encuesta, la comprension y el manejo de los conceptos y definiciones contenidas
en el cuestionario para el llenado del mismo y tiene un doble objetivo:

1) Que el informante conozca la forma de llenar el cuestionario.
2) Que el Critico - Analista garantice que las respuestas del informante sean

correctas.

El instructivo se encuentra integrado dentro del mismo cuestionario.
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g) Listado de cdédigos de resultado de campo.

Indica las situaciones de funcionamiento y operacion de los establecimientos en el
periodo de estudio, que se veran reflejadas en los datos reportados y nos apoyan para
el sustento de los mismos.

Estas claves se encuentran en la hoja de control del cuestionario y son las siguientes:
CLAVES:

Cuestionario levantado con informacion completa.
Levantado con fusion.

Levantado con divisiéon

Levantado globalizado.

Alta con cuestionario.

Cuestionario levantado con informacién incompleta.

N> B WN
—

—

h) Listado de tipos de respuesta de la EIM.

Indica la problematica que presenta el establecimiento durante el afno de estudio, si la
informacion se recibio:

- Completa.

- Incompleta.

- En huelga.

- En SOP.

- En cierre.

- Fusion fisica.

- Etc.

O bien si se estimd una parte o toda la informacion.

i) Problematica de establecimientos en base a la Encuesta Industrial Mensual.
Documento que contiene a los establecimientos que han sido identificados porque
presentan alguna problematica, ya sea de campo, como huelga, liquidacion,
desaparecido, suspension de operaciones, fusidon o escisién; o bien, de directorio
como: bajas, quiebras, cambios de giro, siniestro, no localizado, duplicado etc.

Este reporte se genera por clase de actividad.
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n) No respuesta.

Indica por clase de actividad, los establecimientos faltantes a la fecha de cierre, asi
Como su peso economico y la suma de los pesos econdmicos de los establecimientos
faltantes denominada no respuesta.

4.4 Etapas del tratamiento de informacion de la EIA.

Y Recepcién y control de archivos.

Y Validacion de la informacion recibida.
Y Critica.

Y Analisis.

4.4.1 Recepcioén y control de archivos.

Esta etapa consiste en el registro y control de la informacion recibida, a fin de conocer
oportuna y detalladamente los grados de avance en el levantamiento de la muestra de
estudio, el objetivo es tener un control detallado sobre las coberturas por clase de
actividad de la recuperacién en campo, asi como conocer las situaciones atipicas que
reportan dichos establecimientos.

Una vez recibidos los archivos se convierten a formato de serie histérica y se aplica la
validacion a las cifras.

4.4.2 Validacion de la informacién recibida.

La validacion de informacioén recibida se realiza por sistema antes de la impresiéon de
las series histéricas, con dicha validacion se indican los datos que estan fuera del rango
marcado como aceptable.

Esta validacion es un punto de apoyo para el analista quien revisa los datos de forma

integral y verifica el historial del establecimiento para garantizar la confidencialidad de
las cifras.
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El sistema unicamente indica quien no cumple con los rangos establecidos, pero no
hace correcciones automaticamente.

4.4.2.1 Modelo de validacién automatizada.

El modelo se desarrollo en funcién del comportamiento que presentaron las variables
en otros periodos y a la experiencia de los analistas.

El modelo se hace via sistema y es automatico.

4.4.2.2 Niveles de validacion.
En la EIA existen diferentes niveles para llevar a cabo la validacion:

= Validacioén por variables.
= Validacién por capitulo.
= Validacion global (clase, subraya, rama, subsector y sector).

4.4.2.3 Criterios de validacion.

Los criterios de validacion representan los rangos, situaciones o caracteristicas que
debera observarse en las variables econdmicas que estudia la EIA. Aquellas variables
que no cumplan con algun criterio especifico se identifican a fin de que sea realizada la
investigacion correspondiente. El analisis tiene como punto de partida las variables que
integran el cuestionario, bajo la optica de la oferta y la demanda, en el entendido de
que lo esencial de la actividad de las empresas es obtener un beneficio. En este
sentido, la oferta esta representada por la produccién que genera el establecimiento y la
demanda se observa a través de las ventas o la prestacion de servicios. Es conveniente
destacar que la produccion es el motivo principal de la investigacion por parte de la EIA,
por lo que todas las demas variables se analizan e interpretan partiendo de la
produccién como eje fundamental de la actividad industrial, es decir, que en base a ella
se estudia: el empleo, el tiempo de trabajo, las remuneraciones, los insumos, la
inversion, etc.

1. Personal Ocupado total (dependiente y no dependiente de la razén
social).

A través de este concepto se estudia el mercado de trabajo del sector
manufacturero, es decir la oferta y demanda de empleos. La variable de personal
ocupado esta estrechamente vinculada con las remuneraciones pagadas al
personal, asi como con las horas trabajadas, por lo que el analisis debera
contemplar integralmente dichos conceptos.
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= Establecimientos de 0 a 100 personas, la variacion anual del personal ocupado
total comprendera un rango de + 25 por ciento.

= Establecimientos con 101 a 250 personas ocupadas totales, la variacion anual
del personal ocupado comprendera un rango de + 20 por ciento.

= Establecimientos con 251 a 500 personas ocupadas totales, la variacion anual
del personal ocupado total comprendera un rango de £ 10 por ciento.

= Establecimientos con 501 y mas personas, la variacion anual del personal
ocupado total correspondera un rango de £ 5 por ciento.

2. Remuneraciones.

Son los pagos que recibe el personal ocupado dependiente de la razén social por
lo que dichas variables estan estrechamente relacionadas, de tal manera que si
se incrementa o disminuye el personal ocupado dependiente de la razén social,
las remuneraciones deberan variar en el mismo sentido. Un elemento que permite
analizar en forma mas precisa la situacién de las remuneraciones es el pago que
en promedio recibe cada persona. Cabe sefialar que por tratarse de una variable
monetaria es importante que para su analisis se considere el efecto de la inflacion,
asi como los incrementos anuales de los salarios y sueldos.

= La remuneracion promedio por persona debera tener variaciéon porcentual
positiva.
= La variacion anual de la remuneracion promedio estara entre 7 y 25 por ciento.

3. Tiempo efectivo de trabajo.

La situacion o tendencia del tiempo de trabajo se mide a través de las horas y los
dias trabajados, que tomamos de la EIM. Estos conceptos estan estrechamente
relacionados con el personal ocupado y la produccién. Un cambio, positivo o
negativo en las horas trabajadas, también se debera manifestar en el mismo
sentido en ambas variables. La forma mas especifica de analizar comportamiento
de las horas trabajadas es mediante la obtencion de las horas promedio por
persona ocupada.

La jornada laboral estara en un rango de 6 a 12 horas al dia.

La variacion anual de la jornada laboral estara en un rango de + 20 por ciento.
Los dias efectivamente trabajados comprenderan un rango entre 180 y 365 dias.
La variacion anual de los dias trabajados se ubicara entre = 15 por ciento.
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4. Gastos por consumo de bienes y servicios.

El objetivo de este capitulo es conocer el comportamiento de la estructura de
costos del establecimiento. Los gastos corrientes de operacién se dividen en 3
grupos: los relacionados directamente con la produccién (materia prima, envases,
combustibles, electricidad, etc.); los gastos industriales (maquila, mantenimiento) y
los no industriales (fletes, publicidad, regalias, etc.).La variable que generalmente
es la mas importante dentro de los gastos de operacién del establecimiento es el
valor de materias primas y auxiliares consumidas, y en segundo lugar tenemos a
los envases y empaques. El analisis econémico de este concepto es de gran
relevancia dado que los productos se generan en mayor o menor cantidad,
dependiendo de las materias primas y auxiliares consumidas. En este sentido la
relacion de valor de la materia prima y auxiliares consumida y el de productos
elaborados es un instrumento de analisis muy util para conocer la situaciéon
productiva del establecimiento. Asimismo, otro aspecto relevante para el analisis
econdémico es el origen de las materias primas y auxiliares consumidas. Por ello,
es muy importante el observar la estructura de su consumo: nacional o extranjero
y su participacion dentro del total.

Criterios de validacion:

La relacién materia prima / produccion tendra una variacién anual de + 5 puntos
porcentuales.

El valor total de las materias primas y auxiliares consumidas no debera ser igual
o superar al valor de la produccion.

La variacién anual de las materias primas y auxiliares consumidas del mercado
nacional sera de + 35 por ciento.

La variacidon anual de las materias primas y auxiliares consumidas del mercado
extranjero sera de + 35 por ciento.

El gasto de envases y empaques debera tener una variacion anual de £ 25
puntos porcentuales con respecto a la variacién anual del valor de produccion.

El gasto por consumo de combustibles y lubricantes no debe rebasar el + 35%.

El gasto por consumo de energia eléctrica tendra una variacion anual de £ 35
puntos porcentuales con respecto a la variacion anual del valor de la produccion.
Los pagos por maquila comprenderan un rango de + 35 por ciento de variacion
anual.

El gasto de mercancias compradas para su reventa tendra una variaciéon anual
de £ 50 por ciento.

El gasto por servicios de comunicacion tendra una variacion del £ 35 por ciento.
El gasto en publicidad tendra una variacién anual de + 35 por ciento.

El gasto por alquiler de bienes muebles e inmuebles debera tener una variaciéon
anual de £ 35 por ciento.

Los pagos por personal no dependiente de la razén social tendran una variacion
del + 5% del personal no dependiente de la razén social.
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El gasto por pago de regalias tiene dato diferente de cero vs cero del afo
anterior, o viceversa.

El gasto de reparaciones y refacciones para mantenimiento debera tener una
variacion anual de + 35 por ciento.

El gasto por fletes de productos vendidos tendra una variacion anual de + 35
puntos porcentuales con respecto a la variacion anual del total de ventas netas.
El pago por comisiones sobre ventas, tendra una variacién anual de + 25 puntos
porcentuales con respecto a la variacién anual de las ventas netas.

El monto pagado por la subcontratacién de servicios (outsourcing) para la
realizacion de la produccion no variara £ 25%.

Los gastos por capacitacion a los trabajadores tendra una variacién anual de *
35 por ciento.

Otros gastos por consumo de bienes y servicios tendra una variacion anual de +
35 por ciento.

Otros gastos por consumo de bienes y servicios respecto al total de gastos por
consumo de bienes y servicios no representara mas del 35%.

El IVA sobre el total de gastos por consumo de bienes y servicios sera menor al
15% del total de gastos por consumo de bienes y servicios.

5. Gastos no derivados de la actividad.

Los impuestos que gravan la actividad no variaran + 25%.

Los impuestos especificos a los productos no variaran £ 25%.

Otros gastos no derivados de la actividad no variaran £ 25%.

Total de gastos no derivados de la actividad respecto al total de gastos por
consumo de bienes y servicios no sera mayor al 35%.

6. Produccion y ventas de productos elaborados.

Por la relevancia y correlacion de estas variables es importante validarlas en
conjunto.

Estas variables muestran la situacion econémica del establecimiento, en virtud de
que son fundamentales en los manufactureros

El valor de los productos elaborados debera tener una variacién anual de £ 25%.
El valor de las ventas netas debera tener una variacion anual de £ 25%.

El valor de las ventas en el mercado nacional debera tener una variacion anual
de * 25%.

El valor de las ventas en el mercado extranjero debera tener una variacién anual
de + 25%.

El valor de ventas netas debera representar entre 85 y 115%, con respecto al
valor de los productos elaborados.
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7. Ingresos por suministro de bienes y servicios.

Son los montos que obtuvo el establecimiento por todas aquellas actividades de
produccién, comercializacién o prestacion de servicios.

= Los ingresos por maquila deberan tener una variacion anual + 25 por ciento.

= Los ingresos por ventas netas de mercancias compradas para su reventa debera
tener una variacion anual de + 25%.

= Los ingresos por prestacion de servicios deberan tener una variacion anual de +
50%.

= Los ingresos por alquiler de bienes muebles e inmuebles tendran una variacion
anual de £ 50%.

= Los ingresos por regalias tendran una variacion anual de £ 50 por ciento.

= Los ingresos obtenidos bajo la modalidad de subcontratacion de servicios
(outsourcing) por la realizacién de la produccion tendra una variacion del £ 25%.

= Oftros ingresos por suministro de bienes y servicios deberan tener una variacion
anual de £ 50 por ciento.

= Otros ingresos por suministro de bienes y servicios especto al total ingresos por
suministro de bienes y servicios no representara mas del 50%.

= EI IVA sobre el total de ingresos por suministro de bienes y servicios respecto al
total de ingresos por suministro de bienes y servicios sera menor al 15%.

8. Ingresos no derivados de la actividad.

Son los ingresos que no tienen una relacion directa con el giro de actividad del
establecimiento, por lo que esperamos no sean muy relevantes.

= El total de ingresos no derivados de la actividad respecto al total de ingresos por
suministro de bienes y servicios no representara mas del 35%.

9. Valor de produccién.

Aunque el valor de los productos elaborados los validamos conjuntamente con
las ventas, nos resta el valor de produccién de activos fijos para uso propio.

= La producciéon de construcciones e instalaciones fijas para uso propio variara
100%.

= El valor de produccion de construcciones e instalaciones fijas sera menor o igual
a las compras y reformas mayores de bienes inmuebles.

= La produccion de otros activos fijos para uso propio variara £ 100%.

= El valor de produccion de activos fijos para uso propio sera menor o igual al valor
compras y reformas mayores de mobiliario, equipo de oficina y otros activos fijos.
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b)

10. Existencias.

El valor de las existencias también llamadas inventarios se solicita en dos
momentos: al inicio del periodo de estudio y al final del mismo. Contablemente, el
valor del inventario inicial del afio en operacién debe ser igual al final de anterior.

El analisis de los inventarios es de suma importancia porque ayuda a entender la
situaciéon economica del establecimiento, ya que los aumentos y disminuciones
en los inventarios son el resultado del buen o mal funcionamiento de la actividad
economica.

Las existencias iniciales de materias primas debera tener una diferencia de + 3
por ciento con respecto a las existencias finales del afo anterior.

Las existencias de productos elaborados debera tener una diferencia de + 3 por
ciento con respecto a las existencias finales del afio anterior.

Existencias de productos en proceso debera tener una diferencia de + 3 por
ciento con respecto a las existencias finales del afo anterior.

Existencias de mercancias compradas para su reventa.

Las existencias de otros bienes debera tener una diferencia de + 3 por ciento con
respecto a las existencias finales del afio anterior.

11. Activos fijos.

Los activos fijos del establecimiento tienen un papel fundamental en el proceso
de produccion. No es posible concebir una empresa que fabrique bienes sin
contar con maquinaria y equipo de produccion; construcciones, etc; excepto de
aquellos que envian a maquilar la totalidad de sus productos. Al analizar los
activos fijos es importante considerar diversos aspectos:

Tipos de activos.

a.1 Maquinaria y equipo de produccion.

a.2 Bienes inmuebles.

a.3 Unidades y equipo de transporte.

a.4 Equipo de coémputo y periféricos.

a.5 Mobiliario, equipo de oficina y otros activos fijos.

Movimientos u operaciones.

b.1 Inversiones totales.

b.2 Depreciacion.

b.3 Compras y reformas mayores.
b.4 Ventas.
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Cabe destacar que el objetivo fundamental del capitulo de activos fijos se refiere a la
necesidad de contar con la FORMACION BRUTA DE CAPITAL FIJO O INVERSION
FIJA BRUTA, que se obtiene al restar a las compras y mejoras de importancia, las
ventas de activos fijos.

La inversion fija bruta de maquinaria y equipo de produccion tendra una variaciéon
anual de £ 50 por ciento.

La inversion fija bruta de bienes inmuebles tendra una variacion anual de + 50
por ciento.

La inversion fija bruta de unidades y equipo de transporte tendra una variacion
anual de %- 50 por ciento.

La inversion fija bruta de mobiliario y equipo de oficina y otros activos fijos tendra
una variacion anual de = 50 por ciento.

La depreciacion asignada a maquinaria y equipo de producciéon tendra una tasa
del 5 al 15 por ciento.

La depreciacién asignada a bienes inmuebles tendra una tasa del 3 al 8 por
ciento.

La depreciacién asignada a mobiliario y equipo de transporte tendra una tasa del
10 al 25 por ciento.

La depreciacién asignada a mobiliario, equipo de oficina y otros activos fijos
tendra una tasa del 7 al 35 por ciento.

Si el valor de bienes inmuebles es cero, entonces el concepto de alquiler de
bienes muebles e inmuebles debera tener dato diferente de cero.

4.5 Critica.

Una vez terminada la validacion sistematica, se imprimen las series histéricas a las
cuales se les realiza la critica.

En esta etapa se realiza una validacion manual de aspectos generales del cuestionario,
tanto del llenado como del directorio.

Se corrobora que la informacion corresponda al periodo de estudio.
Se verifican contra el directorio los datos de control y de identificacion.

Se revisan los datos vacios, para verificar omision de alguna variable tomando
como referencia la informacion de periodos anteriores.

Se cuida basicamente que las cifras hayan sido entregadas de conformidad con
los conceptos, definiciones y criterios requeridos para la encuesta, mismos que
se encuentran descritos en el instructivo de llenado del cuestionario.

Se identifican cambios en el directorio muestral (altas nuevas, bajas,
reclasificaciones, etc.) y se detecta la problematica de indole econémica que
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pudieran impactar en la integracion de las cifras, tales como: suspension de
operaciones, paros, huelgas, fusiones, cambios de giro de actividad, etc.

4.6 Analisis.

Una vez que la informacién ha sido filtrada a través de la aplicacién de los criterios de
validacion sistematizada y la critica, que se mencionaron anteriormente, es necesario
realizar el analisis.

Analizar significa desagregar un todo en sus partes, estudiar cada una de ellas por
separado y en conjunto.

4.6.1 Tipos de analisis.
Los tipos de analisis que realizamos son:

Y Microecondémico.
Y Macroeconomico.
Y Transversal.
Y Comparativo.

4.6.1.1 Analisis microeconémico.

Permite conocer la eficiencia productiva del establecimiento, ya que se realiza un
estudio detallado y de manera individual, sobre la evolucién de las principales variables
que capta la EIA. Por medio de esta herramienta, detectamos si el establecimiento
opero con pérdida o ganancia, también se conoce el costo de la mano de obra, la
distribucion de los insumos, la participacion de las utilidades, el destino de las ventas
(mercado interno o externo), el comportamiento de las existencias, las inversiones
realizadas, etc.

4.6.1.2 Analisis macroeconomico.

Consiste en realizar el analisis de los resultados de todas y cada una de las variables,
en los diferentes niveles de agregacion: clase de actividad, subrama, rama, subsector y
sector. Lo que permite evaluar el comportamiento econémico del sector manufacturero
del pais y la evolucion de la economia en su conjunto. Este tipo de analisis se realiza
previo a la divulgacion de los resultados, y también, se le denomina Analisis
Agregado.

Este analisis lo abordaremos al final del capitulo.
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4.6.1.3 Andlisis transversal.

Se realiza con variables afines en el mismo periodo obteniendo estructuras, promedios
y relaciones, estos resultados se comparan con los obtenidos con anterioridad en el
mismo establecimiento.

Variables afines.

Son aquellas que tienen una relacion légica donde generalmente una variable
determina el comportamiento de otra y es importante tenerlo presente dentro del
analisis.

Por ejemplo:

El incremento o decremento del personal ocupado determina, en situaciones
normales, un efecto en el mismo sentido en las remuneraciones y en la produccion.

Personal Ocupado Remuneraciones Produccion
Aumento significativo crecen aumenta
Disminucién significativa se contraen desciende

Los instrumentos basicos de esta fase son:

a) Estructuras porcentuales: Se refiere a la distribucion porcentual que tienen las
partes o elementos de una variable con respecto al total de esta. Se aplica a:
Produccién Bruta Total, Insumos Totales, Valor Agregado Total, entre otros.

b) Promedios: Es el cociente de dos datos o valores y generalmente se aplican a
variables afines relacionadas. Algunos ejemplos son: remuneraciones promedio
por persona, horas trabajadas promedio por persona, entre otras.

c) Relaciones: Representan la conexion o correspondencia légica de un dato con
respecto a otro, siempre y cuando guardan alguna relacion. Algunos ejemplos de
relaciones son:

* Materias primas y auxiliares consumidas / Valor de produccién.
+ Insumos totales / Produccion bruta total.
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4.6.1.4 Andlisis comparativo o historico.

Consiste en cotejar cada una de las variables del afio de estudio con la informacion del
periodo de comparacion que se elija, que generalmente es el afo anterior. El analisis
comparativo se realiza en base a datos absolutos o relativos (porcentual).

Los instrumentos basicos de esta fase son:

a) Diferencias absolutas: es la diferencia entre dos datos.

Informacion del periodo de estudio-informacion del periodo base.

b) Variaciones porcentuales: Se define como el aumento o disminucion relativa de
la variable del periodo de estudio con respecto al periodo base. La variaciéon
porcentual se calcula con la siguiente formula:

Variacion porcentual es igual a: [(variable del periodo de estudio / variable del
periodo base) menos 1] por 100.

Variacion porcentual es igual a: [(variable del periodo de estudio / variable del
periodo base) por100] menos 100.

c) Numeros indices: Un numero indice es una expresion relativa de dos variables
en el tiempo: una llamada base del indicador, y la otra, variable de estudio. El
numero indice permite apreciar en forma cualitativa el cambio de una variable a
traves del tiempo.

(Informacién del periodo de estudio/informacién del periodo base)*100.

Una vez concluido el analisis que es la parte final del proceso y como resultado del
mismo, detectamos inconsistencias y comportamientos atipicos a nivel establecimiento
que requieren ser aclarados con el informante para ser ratificados o corregidos
conjuntamente con una nota aclaratoria de las causas del comportamiento o de la
correccion.

Un dato es considerado inconsistente cuando su comportamiento es diferente del resto
de las variables relacionadas que se esperaria fueran en el mismo sentido.

Es considerada una variacién atipica cuando la variable analizada no ha presentado
ese comportamiento con anterioridad lo cual nos da la pauta para solicitar que lo

52



ratifiquen y lo sustenten, o bien, aquellos comportamientos o situaciones que no
resultan légicos por no estar dentro de ciertos grados o niveles acordes a la realidad
economica.

En la EIA utilizamos el formato de analisis por folio u hoja de critica (anexo 4) para
enumerar las incongruencias de la informacion detectadas; este reporte nos servira de
base para llevar a cabo la investigacién telefonica, o bien, para plasmarlas por escrito
en los oficios que se envian al informante.

Nota: Todos estos calculos se obtienen por sistema para todos los establecimientos de
una clase de actividad y ya vienen contempladas en las series historicas para su
analisis.

4.7 Investigacion de informacion incongruente.

En general la investigacion es un proceso cuya finalidad es lograr un conocimiento
objetivo sobre determinados aspectos de la realidad y procura obtener informacion
relevante fidedigna e imparcial para extender, verificar, corregir o aplicar el
conocimiento.

Antes de cualquier investigacion el analista verifica el apartado de observaciones, asi
como las aclaraciones que la regional haya enviado sobre el establecimiento, para
evitar duplicidades en la actividad y molestias al informante. En caso de no contar con
estos elementos nos comunicamos con el personal de campo para obtener mayor
informacién, y si no es posible obtener los elementos requeridos, realizamos la
aclaracién con el informante.

Una vez realizados los cuestionamientos y en caso de que el informante solicite tiempo
para realizar la aclaracion, es indispensable el seguimiento a la respuesta en las fechas
sefialadas y en su caso realizar los recordatorios necesarios a fin de obtener la
informacion.

4.8 Tipos de investigacion.
Se realizan tres tipos de investigaciones:
0 Investigacion documental.
o0 Investigacion via telefonica, por oficio y correo electronico.

0 Investigacion a través de visitas directas a los establecimientos mas
representativos.
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4.8.1 Investigacion documental.

Este tipo de investigacion se lleva a cabo, mediante la recopilacion de informaciéon de
otras fuentes, relacionadas con la industria manufacturera: resultados de la Encuesta
Industrial Mensual (EIM), notas periodisticas de revistas econémicas, indices de Banco
de México, etc.

4.8.2 Investigacion via telefénica, por oficio y correo electrénico.

La telefonica se realiza cuando el nimero de incongruencias no amerita redactar un
oficio y representa un primer acercamiento con el informante, los oficios se utilizan
cuando se tiene una gran cantidad de incongruencias o bien porque el mismo
informante lo requiere, finalmente el envio de correos electronicos para solicitar las
aclaraciones ha ido en aumento, ya que también agiliza el envio de respuestas.

4.8.3 Investigacion a través de visitas directas a los establecimientos mas
representativos.

A partir de este proceso de investigacion se aclaran, validan o justifican las
inconsistencias de la informacion detectadas; inconsistencias que pueden referirse
desde un dato mal integrado por los informantes hasta problemas mas graves
derivados de la forma de operacion o estructuracién de los establecimientos en
muestra, esta actividad se realiza en las oficinas del establecimiento.

El proceso de investigacion que se sigue en la EIA lo dividimos en dos partes:

Para casos practicos y especificos.

Es la investigacibn que hacemos para aclarar o corregir las incongruencias.
Comprende la consulta a los informantes, via telefonica, por escrito, correo
electrénico y a través de visitas directas a los establecimientos, asi como la
investigacion documental que hacemos en los cuestionarios del establecimiento o
de otros establecimientos de la misma empresa o de la misma clase de actividad.

Para casos de caracter general.

La investigacion busca obtener un mayor conocimiento del comportamiento
econémico y contable de un establecimiento, de una variable agregada o de una
clase de actividad. En estos casos damos por hecho que la informacion que hemos
obtenido es congruente, consistente y confiable pero requerimos de mayores
explicaciones, sobre todo cuando se trata de tomar decisiones de mercadeo o de
inversion.
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Ejemplo:

Cuando al realizar el analisis comparativo y transversal de cualquier variable se
detectan variaciones atipicas, es decir aquéllas que:

a) Su porcentaje de variacién se encuentre fuera del rango.

b) Que por la importancia del establecimiento altere los datos de la clase de actividad, a
pesar de que sus porcentajes de variacion se encuentren dentro del rango.

c) Se cuente con informacion incompleta, por ejemplo, si reporta personal ocupado
dependiente de la razén social y no reporta remuneraciones, produccion, etc. (excepto
los establecimientos en huelga).

El analista debe investigar las causas de estos comportamientos para garantizar la
congruencia y confiabilidad de los datos.

Al hacer la aclaraciéon se debe contar con el analisis completo del establecimiento, para
evitar omisiones que conlleven a hacer otra aclaracion en el mismo periodo y con el
mismo establecimiento.

Asimismo, se sugiere establecer la comunicacion con la persona idonea segun el tipo
de problema detectado.

4.9 Consideraciones para solicitar una aclaracion.

Una vez identificado el problema o problemas, verifique la parte de observaciones y de
validacidén para saber si existe alguna nota aclaratoria que explique o dé solucién al
problema detectado.

Si no existe ninguna observacion o la que tiene es insuficiente para resolver la
problematica del cuestionario, verifique con el personal de campo si tiene informacién
adicional y si cubre el requerimiento no tendra que hablar con el informante, pero si el
entrevistador no cuenta con la informacién suficiente, procedera a comunicarse con el
responsable de proporcionar la informacion en el establecimiento y plantear el
problema.
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Se sugiere iniciar la conversacion con el informante de la siguiente manera:

Buenos dias (buenas tardes) mi nombre es .
Trabajo en el Instituto Nacional de Estadistica, Geografia e Informatica (INEGI)
especificamente en la Subdireccion de Estadisticas Industriales Estructurales del
Sector Secundario, donde se efectua la revisién y andlisis de la informacién que
tan amablemente nos proporciona para esta Encuesta. En esta ocasion le
pedimos su colaboracién a fin de aclarar algunos problemas que fueron
detectados al efectuar el andlisis de la informacion y se refieren a lo siguiente
(enumere los problemas).

Comente con el informante la premura de obtener la aclaracién debido a que existe una
fecha limite para la entrega de resultados.

En caso de que el informante requiera la solicitud de aclaracion por escrito, ésta debera
hacerse de conformidad con los formatos de oficios que se enumeran en los anexos 5
y 6. El primero de ellos es para solicitar aclaraciones por primera vez y el segundo para
realizar recordatorios.

Una vez obtenida la aclaraciéon se solicitara al informante que también lo haga en forma
escrita a fin de dejar constancia y antecedentes de la problematica.

Al finalizar la conversacion agradezca la disponibilidad del informante y despidase
amablemente. Si no es posible obtener la informacién por este conducto, de cualquier
forma despidase amablemente, ya que es probable que al afo siguiente tenga que
volver a entrevistarse con la misma persona, la solicitud de aclaracion debe plantearse
al nivel ejecutivo encargado de integrar la informacién para la encuesta y pedir que la
respuesta sea preferentemente por escrito en casos graves.

Finalmente, no debemos olvidar que el proceso de investigacion tiene que cumplir una
serie de fases que van desde ubicar correctamente el objetivo, la deteccion del
problema, la recopilacion, sistematizacién de la misma, el andlisis y la redaccion del
informe.

4.10 Correccion de informacién incorrecta.

Derivado de de la investigacion realizada, si los datos son erroneos y nos proporcionan
correcciones se evallan e incorporan al archivo para corregir la situacion.

4.11 Revision y evaluacién de la no respuesta.

La no respuesta es la sumatoria de los pesos de los establecimientos faltantes en el
valor de produccion de la clase de actividad.

Por tanto nos indica los faltantes en términos de importancia en el valor de produccion.
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Este calculo se hace para cada clase de actividad y no debe ser superior al 10%, en
todos los casos donde se supere el porcentaje se debe recuperar la informacion, para
cerrar con un buen porcentaje de recuperacion.

En los casos donde la no respuesta sea menor al 10%, pero haya establecimientos
faltantes de recuperar con peso del 3% y mas se deben recuperar.

La recuperacién de informacion faltante nos permite dar mayor consistencia a la
informacion.

Solicitud de archivos y cuestionarios faltantes:
Una vez evaluada la no respuesta se debe solicitar al area de estrategia operativa la

recuperacion de los faltantes. Al recibir los archivos, se analizan y aclaran, si es
necesario, acto seguido se incorpora la informacién a la base de datos.

En caso de que el area de Estrategia Operativa no proporcione los faltantes se solicitan
al informante directamente, pues es indispensable que la no respuesta no rebase el
10%.
4.12 Imputaciéon de datos.
Las imputaciones son proyecciones de datos, que se aplican cuando no es posible
recuperar la informacion faltante, y se realizan tomando en consideracion los
antecedentes del establecimiento o de la clase de actividad.
Por lo anterior es indispensable para garantizar la comparabilidad de las cifras en el
tiempo, ya que la muestra no es variable y se tiene que completar para la presentacion
de resultados en el tiempo.
Esta actividad se lleva a cabo exclusivamente por la Subdireccion de Estadisticas
Industriales Estructurales del Sector Secundario.
4.13 Tipos de imputacion.
Existen dos tipos de imputacién:

= Parcial: se refiere a la obtencion del dato de una o mas variables.

» Total: se trata del céalculo de la informacion de un cuestionario completo.

4.14 Principales causas que originan realizar una imputacion.

e Variables no aclaradas satisfactoriamente.
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» Cuestionarios no recuperados.

Una vez realizada la recuperacion de la informacion de los establecimientos mas
importantes por clase de actividad, para aquellos aun faltantes se realiza una
imputacion de datos para el afio de estudio, a fin de completar la muestra de cada clase
de actividad y asi garantizar la homogeneidad a la misma.

Previo a la realizacién de la imputacion de datos se consultan las causas por las cuales
no fue posible la recuperacion oportuna de cada cuestionario y asi verificar la situacion
productiva del establecimiento o bien la problematica en que se encuentre durante el
periodo de estudio.

Toda imputaciéon, debe ser una medida de ultima instancia y no debe hacerse de
manera arbitraria sino bajo los mayores elementos de juicio posible y avalado por un
supervisor o responsable de area.

Las bases para efectuar las imputaciones, son por un lado, la informacién
proporcionada a la Encuesta Industrial Mensual (EIM) en el mismo ano de estudio, y por
otra parte, las cifras o antecedentes con que se cuenta en la propia encuesta de cada
establecimiento a imputar.

La imputacion de datos se efectia de dos maneras: por sistema, mediante el cual es
sometida a un proceso informatico que cuenta con una serie de criterios e instrumentos
de analisis estadistico, y manual, imputaciones realizadas directamente por los
analistas, quienes aplican una serie de criterios basados en la informacion histérica del
establecimiento a imputar.

Generalmente se aplica a la estimacion de cuestionarios completos, por lo tanto, antes
de proponer la imputacién es necesario considerar lo siguiente:

a) Verificar que el cuestionario no se haya recuperado.

b) Investigar si el establecimiento presenta algin tipo de problematica: huelga,
suspension de operaciones, cambio de giro, etc.

c) Realizar las acciones necesarias para la obtencion de la informacion real, en los
casos donde proceda.

d) Una vez que se haya recuperado la informacién real debera sustituirse por la
estimada.

e) Revisar la informaciéon estimada para verificar que el resultado sea consistente con
las tendencias del establecimiento.

f) No imputar mas de dos periodos continuos.

A continuacién se exponen algunos criterios técnicos que pueden servirnos como
alternativas para llevar a cabo este procedimiento.
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No imputar establecimientos que tengan un peso igual o superior al 10% de la clase
y, en todo caso, consultarlo con el Jefe de Departamento.

No inventar datos.

Apoyarse en la informacién de las variables comunes de la Encuesta Industrial
Mensual (EIM) y con esta base imputar las restantes; para ello, es necesario tomar
en cuenta la informacion de la EIA del afio anterior 6 anteriores del establecimiento
en cuestion.

Se analizara el comportamiento de la(s) variable(s) incongruente(s) en la serie
histérica. Una vez comprobada la consistencia de los datos, en por lo menos dos
afos previos, obtener las estructuras porcentuales para utilizarlas como base de la
estimacion.

Observar el comportamiento de los folios consistentes de ese afio y de la clase a la
que pertenece el establecimiento a estimar y obtener las estructuras porcentuales
para aplicarlas como criterio de la estimacion.

Analizar el comportamiento de los folios consistentes de la misma clase y estrato al
que pertenece el establecimiento correspondiente y estimar en base a las estructuras
porcentuales.

En los casos procedentes, tomamos como referencia o parametro de estimaciéon a
establecimientos con informacion consistente del mismo grupo corporativo.

Cuando la estimacion se realice a alguna o algunas de las variables del cuestionario,
cuidaremos que éstas mantengan un comportamiento congruente con las demas
variables afines o interrelacionadas.

Las cifras estimadas seran sustituidas por los datos que en su momento
proporcionen los informantes que aclaren las inconsistencias detectadas.

Cualquier correccién que se realice al archivo debera anotarse también en el
cuestionario, realizando una breve explicacion sobre la metodologia utilizada en la
parte de “observaciones”.

Para realizar las imputaciones debemos contar con:

Reporte de actividades.

No respuesta.

Series historicas.

Manual de tratamiento.

Reporte de tipos de respuesta de la EIM.
Problematica de establecimientos de la EIM.
Informacion del periodo de estudio de la EIM.

e
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4.15 Guia general para las imputaciones.

VARIABLE | CONCEPTO PROCEDIMIENTO PARA LLEVAR A CABO LA
ESTIMACION
Ho1o Personal dependiente de la razén | Esta variable se retoma de los datos de la EIM.
social
Hooos Hombres Estas variables se calculan por estructura con la
H - informacion de la EIA del afio anterior.
000C Mujeres
looo Personal no dependiente de la | Esta variable se retoma de los datos de la EIM.
razén social
looos Hombres Estas variables se calculan por estructura con la
- informacion de la EIA del afio anterior.
loooc Muijeres
l1gon Razén social de la que depende | Esta variable se retoma del afio anterior.
este personal ocupado
La primera opcion es tomar las remuneraciones promedio
Joooa Total de remuneraciones por persona de la EIM y aplicarlo al personal estimado.
Una segunda forma se toman las remuneraciones promedio
del afio anterior se le agrega la inflaciéon con la variacion del
indice de precios al consumidor y se multiplica por el
personal estimado.
K316 Materias  primas y auxiliares | Primero las materias primas totales se estiman en base a la
consumidas del mercado nacional relacion materia prima / produccion del afio anterior.
Posteriormente se le aplica la estructura del afio anterior
Ks1ec Materias primas y auxiliares | para calcular la distribucién segun el origen.
consumidas del mercado extranjero
Se calcula la participacion de la variable en el valor de
Ko1o,c Envases y empaques produccion del afio anterior.
Posteriormente se aplica dicha participacién al valor de
Ks11e.c Consumo de combustibles y | produccion estimado.
lubricantes
K Consumo de energia eléctrica De este modo damos a estos gastos el mismo
comportamiento del valor de produccion.
K7108.c Pagos por maquila El dato se retoma de la EIM.
. Se calcula la participacion de esta variable en el valor de
Kioos.c Mercancias compradas para su s ~ .
’ produccion en el afio anterior.
reventa
Se aplica la participacion al valor de produccion del periodo
de estudio.
- Y Se calcula la participacion de esta variable en el valor de
Ks208,c Servicios de comunicacion

ventas en el afo anterior.
Se aplica la participacion al valor de ventas del periodo de
estudio.
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Se calcula la participacion de esta variable en el valor de

K. Publicidad M .
E108:C ventas en el afio anterior.
Se aplica la participacion al valor de ventas del periodo de
estudio.
K . . Se calcula la participacion de esta variable en el valor de
500B,C Pagos por alquiler de bienes s, - .
’ . produccién en el afio anterior.
muebles e inmuebles
Se aplica la participacién al valor de produccién del periodo
de estudio.
Ks10s,c Pagos por personal no dependiente | Esta variable se retoma de los datos de la EIM.
de la razon social
. Se calcula la participacion de esta variable en el valor de
Kos1e,.c Pagos por regalias r .
ventas en el afio anterior.
Se aplica la participacion al valor de ventas del periodo de
estudio
Se calcula la participacion de esta variable en el valor de
Kosig,c Reparaciéon y refacciones para | produccién en el afio anterior.
mantenimiento corriente
Se aplica la participacion al valor de produccion del periodo
de estudio.
Kos1B,c Fletes de productos vendidos
Koezs,c Comisiones sobre ventas L )
Se calcula la participacion de estas variables en el valor de
ventas en el afio anterior.
Monto pagado por la
Koger,c subtcontrqtamon Ide i se.r)/lc:l(cj)s Se aplica la participacién al valor de ventas del periodo de
(ou sourcmg) para la realizacion de | oqtdio. de cada variable.
la produccién
Kosss,c Gastos por capacitacion a los
trabajadores
Kogog,c Otros gastos por consumo de
bienes y servicios
Kooor.c Total Sumatoria de la variable Ks1os A LA Kogga
Koo1a IVA sobre el total de gastos por | Se calcula la participacion de esta variable respecto al total
consumo de bienes y servicios de gastos por consumo de bienes y servicios del afio
anterior.
Se aplica la participacion al total de gastos por consumo de
bienes y servicios del periodo de estudio.
L210a Impuestos que gravan la actividad Se calcula la participacion de esta variable en el valor de

produccion en el afio anterior.

Se aplica la participacién al valor de produccién del periodo
de estudio.
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L220a Impuestos  especificos a los | Se calcula la participacion de esta variable en el valor de
productos produccién en el afio anterior.
Logoa Otros gastos no derivados de la | Se aplica la participacion al valor de produccion del periodo
actividad de estudio.
LOOOA Total Sumatoria de La1o A Lggg
M;108.c Ventas netas en el mercado
nacional de productos elaborados
Estas variables se retoman de los datos de la EIM.
M;108.c Ventas netas en el mercado
extranjero de productos elaborados
M7108,c Ingresos por maquila
. Se calcula la relacién de esta variable respecto a las
Mioos,c Ventas netas de mercancias . M .
- mercancias compradas para su reventa en el afio anterior.
adquiridas para su reventa
Se aplica esta relacion a las mercancias compradas para su
reventa del periodo de estudio.
M 2005 ¢ Prestacion de servicios
Se calcula la participacion de cada variable en el valor de
Msoo5,c Ingresos por alquiler de bienes | ventas en el afio anterior.
muebles e inmuebles
Mozie.c Ingresos por regalias Se aplica la participacion de cada variable al valor de ventas
del periodo de estudio.
Mo328 Ingresos obtenidos bajo la L .
9328,C gres: o Se calcula la participacion de esta variable en el valor de
modalidad de subcontratacion de . ~ .
. . produccion en el afio anterior.
servicios  (outsourcing) por la
realizacion de la produccion . L C .
P Se aplica la participacion al valor de produccion del periodo
de estudio.
Mggog,c Otros ingresos por suministro de | Se calcula la participacion de esta variable en el valor de
bienes y servicios ventas en el afio anterior.
Se aplica la participacion al valor de ventas del periodo de
estudio.
Mooos,c | Total Sumatoria de la M3ios,.c @ Moggs.c
Moo1a IVA sobre el total de ingresos por | Se calcula la participacion de esta variable respecto al total

suministro de bienes y servicios

de ingresos por suministro de bienes y servicios del afio
anterior.

Se aplica la participacion al total de ingresos por suministro
de bienes y servicios del periodo de estudio.
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0110A

Valor de los productos elaborados

Esta variable se retoma de los datos de la EIM.

0210a Produccién de construcciones e
instalaciones fijas para uso propio
Estas variables no se estiman debido a su gran variabilidad.
O220a Produccién de otros activos fijos
para uso propio
P2008 Existencias de materias primas
saldo inicial
Pa30e Existencias de productos
elaborados saldo inicial Se retoman los saldos finales del afio anterior para cada
P3408 Existencias de productos en | variable.
proceso saldo inicial
P1oos Existencias de mercancias
compradas para su reventa saldo
inicial
P3308 Existencias de otros bienes saldo
inicial
P2o0c Existencias de materias primas
saldo final
Pi3oc Existencias de productos
elaborados saldo final
P340c Existencias de productos en | Se calcula el promedio de los saldos del afio anterior para
proceso saldo final cada variable, y el resultado sera el saldo final del periodo
P1ooc Existencias de mercancias | de estudio.
compradas para su reventa saldo
final
Pggor.c Existencias de otros bienes saldo
final
Pooo Total de existencias iniciales Sumatoria de P2y a P 999 de la columna B.
COLUMNA B
Pooo Total de existencias finales Sumatoria de P2y A P g99 de la columna C.
COLUMNA C
Q1g0a Maquinaria y equipo de produccién
Qz00a Bienes inmuebles
Q300a Unidades y equipo de transporte
Q00a Equipo de computo y periféricos Se toman los saldos del afo anterior para cada variable.
Qgo0a Mobiliario, equipo de oficina y otros
activos fijos
Q1008 Depreciacion de maquinaria y
equipo de produccion
Q2008 Depreciaciéon de bienes inmuebles
Qa008 Depreciacién de unidades y equipo Se calcu_la la tasa de depreciacion del afio anterior para
de transporte cada \_/arlable. . _ .
se aplica a cada variable en el periodo de estudio la tasa de
Qa008 Depreciacion de equipo de computo

y periféricos

depreciacion.
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QQOOB

Depreciacion de mobiliario, equipo
de oficina y otros
activos fijos

Q100c Compras de maquinaria y equipo
de produccion
Qz00c Compras de bienes inmuebles
Q300c Compras de unidades y equipo de
transporte
Qa00c Compras de compras equipo de
computo y periféricos Estas variables no se estiman debido a su gran variabilidad.
Qgooc Compras de mobiliario, equipo de
oficina y otros
activos fijos
Q1000 Ventas de maquinaria y equipo de
produccion
Q2000 Ventas de bienes inmuebles
Q3000 Ventas de unidades y equipo de
transporte Estas variables no se estiman debido a su gran variabilidad.
Q4000 Ventas de equipo de computo y
periféricos
Qo000 Ventas de mobiliario, equipo de
oficina y otros
activos fijos
Qooo Total Sumatoria de Q10 A Qoo de la columna A.
COLUMNA A
Qooo Total Sumatoria de Q100 A Qgoo de la columna B.
COLUMNA B
Qooo Total Sumatoria de Q100 A Qooo de la columna C.
COLUMNA C
Qooo Total Sumatoria de Q100 A Qoo de la columna D.
COLUMNAD

64




4.16 Actualizacion de la base de datos y procesamiento informatico.

Como resultado de la revision y analisis de la informacion, incluso de las
investigaciones y el procedimiento de imputacion, surgen una gran cantidad de datos
susceptibles de corregirse, lo cual implica la necesidad de incorporar nuevos valores al
archivo.

A fin de mantener permanentemente actualizada la base de datos es importante que el
personal de esta subdireccion tenga acceso a los archivos de la informacion, con el fin
no solo de verificar la correcta incorporacion de los datos, sino también para la
generacion constante de reportes actualizados: series historicas, tabulados, etc.

Una vez capturados los cuestionarios se genera e imprime el resultado de la captura a
fin de realizar un cotejo manual contra el propio cuestionario.

Se cuenta con un sistema de generacion de indicadores economicos (de uso interno)
utilizado para el control de calidad de la encuesta y analisis de resultados. El sistema
generador ofrece un procesamiento integral de la informacién asi como un proceso de
generacion de reportes de indicadores segun los niveles de agregacién econdmica,
clase de actividad, rama, subsector y total del sector.

4.17 Analisis agregado.

Es la etapa previa o de preparacion de la publicacion de informacion estadistica que
genera la Encuesta Industrial Anual, y consiste en realizar un estudio de los datos
agregados, que garantizan la calidad y confiabilidad de la informacién a publicar.

La agregacion de datos, paso previo al analisis, solo es posible cuando se trata de
unidades de medida o valores homogéneos que permitan su agregacién y posible
interpretacion analitica (relacién y conexion con variables afines). En este sentido, la
agregacion puede ser a nivel clase de actividad, subrama, rama, subsector y sector.

Los indices son otra herramienta estadistica utilizada en el analisis que muestran la
variabilidad de las observaciones realizadas a través del tiempo o del espacio. Lo que
se desea medir con los indices es el cambio relativo de los componentes de un
fendmeno y no su cambio absoluto, debido a que el comportamiento porcentual es mas
descriptivo y comprensible.

La construccion de indices se realiza cuando se cuenta con el archivo completo y
debidamente actualizado, permitiendo con ello hacer nuevas revisiones de la
informacion para garantizar la consistencia de la misma, identificar y analizar los niveles
de la variable en estudio, asi como determinar las fluctuaciones y la tendencia que
presentan las variables sujetas a medicion con respecto a un periodo base.
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En conclusion, es importante mencionar que los numeros indice son Uutiles para
economistas, pronosticadores y tomadores de decisiones, en la industria y en el
gobierno, los cuales estudian la magnitud y direccion de los movimientos en la
Economia. Entonces los numeros indice son parametros de los cambios en la actividad
comercial e industrial, son utiles no sdélo para estudiar la actividad pasada y presente de
la economia, sino también para pronosticar la futura actividad econémica, de modo que
se puede ir al paso con las condiciones cambiantes de la economia y disponer de mejor
informacion para tomar decisiones.

Con la informacion agregada a nivel de clase de actividad se genera informacion
derivada como son los indicadores. Los indices de la EIA de uso mas frecuentes son:

Indicadores basicos:

+ Personal ocupado dependiente y no dependiente de la razon social.

* Remuneraciones reales.

 Remuneraciones promedio reales por persona ocupada dependiente de la razon
social.

* Produccion bruta total.

» Valor de produccion.

* Ventas netas.

e Insumos totales.

* Materias primas consumidas.

- Valor agregado.

* Inventarios.

» (Gasto promedio real por persona no dependiente de la razon social.

Indicadores de competitividad y productividad:

 Remuneraciones reales /personal ocupado dependiente de la razén social.
= Remuneraciones reales / Valor agregado.

« Insumos totales / Produccion bruta total.

* Materias primas consumidas / Valor de produccion.

* Ventas netas / Valor de produccion.

» Valor agregado / Personal ocupado dependiente de la razén social.

* Produccion bruta total / Personal ocupado dependiente de la razén social.

Para facilitar el analisis agregado es recomendable utilizar los indices, ademas de las
variaciones, estructuras, promedios y relaciones, ya que a través de éstos podemos
denotar el comportamiento de las variables en el tiempo (andlisis comparativo) a nivel
clase de actividad, identificando rapidamente comportamientos atipicos, errores de
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critica y/o captura o rompimientos de tendencias estableciendo el procedimiento a
seguir; investigar y/o corregir.

Asimismo, a la informacion agregada se le aplica el andlisis transversal que nos permite
garantizar la congruencia de las variables afines; pues si se detecta un incremento en el
indice de produccion, esto se debe reflejar en un incremento en el indice de personal
ocupado y si no es asi, deberan tener una explicacion logica, en caso contrario,
estaremos cometiendo un sesgo estadistico.

El analisis de los datos agregados no se contrapone con el andlisis de los datos por
establecimiento, mas bien se complementan, ya que nos ofrece la ventaja de ubicar en
qué variable o variables existen incongruencias y cuales establecimientos inciden en
ellas.

El analisis agregado requiere de actividades previas: impresion y revision de series
histéricas por clase, etc., y como resultado de este analisis se derivan otras; envio de
correcciones y actualizacion de archivos por errores de captura, y/o critica o cambios a
la informacién proporcionados por el establecimiento.

Los resultados de esta etapa son: actualizaciéon de archivos, mayor calidad de la
informacion y preparaciéon de los datos a divulgar.

4.17.1 Tabulados de Pre- Publicacion.

Cuando las series histéricas, tanto a nivel de establecimiento como de clase de
actividad, reflejan un comportamiento razonable, los datos son analizados en los
formatos de “Tabulados de Pre - Publicacién” que contienen todas las variables a nivel
de clase de actividad, subraya, rama, subsector y sector.

La finalidad de la Pre - Publicacién, es realizar un analisis e interpretacion de los datos
por clase de actividad para observar su comportamiento antes de su publicacion. Si
existen datos incongruentes no aclarados o inconsistencias, se procede a hacer las
investigaciones pertinentes a la brevedad.

4.18 Elaboracion del informe sobre los resultados obtenidos.

Las investigaciones no solo se realizan para aclarar los datos proporcionados por los
establecimientos (casos especificos), sino también para justificar tendencias o
comportamientos de variables agregadas y a nivel clase de actividad, subrama, rama
subsector y sector.

La utilidad mas importante que se da al gran cumulo de investigaciones relacionadas a
lo largo de la etapa de tratamiento de la informacién radica en la elaboracién de una
nota complementaria a los resultados obtenidos de la EIA, en la cual se explica y
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justifica el comportamiento que muestran las diferentes variables econdémicas en sus
niveles de agregacion: clase de actividad, subrama, rama subsector y sector.

De esta forma es posible sustentar, en base a las investigaciones efectuadas, las
tendencias registradas de la informacion de la EIA, sobre todo en aquellos casos donde
de alguna manera llegan a ser diferentes a los que se muestran en otros estudios del
sector manufacturero.

Un usuario importante de los datos obtenidos por la EIA es el Sistema de Cuentas
Nacionales de México, ya que su informacién es utilizada para la elaboracion del PIB.
Generalmente, después de que se le entregan los resultados se consulta por las
tendencias que se consideran atipicas. Por parte de la EIA se proporcionan respuestas
detalladas a las consultas, en base a las investigaciones realizadas previamente a fin
de sustentar las cifras entregadas.

FORMATO PARA INFORME DEL COMPORTAMIENTO POR CLASE DE ACTIVIDAD.

+ Clase y denominacion.

* Muestra.

= Nombre de las variables atipicas o incongruentes.

- Datos a aclarar.

» Observaciones que expliquen claramente el comportamiento.
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ENCUESTA INDUSTRIAL ANUAL
FORMATO PARA INFORME DEL COMPORTAMIENTO POR CLASE DE ACTIVIDAD

325180 FABRICACION DE OTROS PRODUCTOS QUIMICOS BASICOS
INORGANICOS

VARIABLES Periodo | yap o OBSERVACIONES
Base | Estudio

Muestra.

Personal dependiente
de la razén social.

Hombres.

Mujeres.

Remuneraciones.

Personal no
dependiente de la razén
social.

Hombres.

Mujeres.

Pagos por personal no
dependiente de la razén
social.

Produccioén bruta total.

Valor de produccion.

Valor de ventas.

Ingreso por maquila.

Insumos totales.

Materias primas y
auxiliares consumidas.

Del mercado nacional.

Del mercado extranjero.

Envases y empaques.

Valor agregado.

Gastos por alquileres.
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Las observaciones deben contener las causas del comportamiento, los
establecimientos que lo originan y el porcentaje aclarado.
Cabe mencionar que de este informe se toman las aclaraciones para cualquier
aclaracién que solicite el Sistema de Cuentas Nacionales.

4.18.1 Integracion y presentacion de resultados.

La culminacion del amplio proceso de trabajo de la EIA se manifiesta en la integracion
de los resultados, en tabulados que muestran de forma estructurada y organizada, los
datos de las diferentes variables de estudios de la EIA.

Para realizar esta etapa se cuenta con un programa de computo que permite la

generacion de tabulados para su revision y presentacion de acuerdo a las normas
establecidas para el area de edicion e impresion del instituto.
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4.19 Diagrama general del proceso de la Encuesta Industrial Anual.
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Continuacion del Diagrama general del proceso de la Encuesta Industrial Anual.

RECEPCION DE ARCHIVOS Y
CUESTIONARIOS (INICIO
DEL TRATAMIENTO DE LA
INFORMACION)

-

VALIDACION POR
SISTEMA

|

DETECTAR
INCONSISTENCIAS DE LA
INFORMACION

REALIZARINVESTIGACIONES,
PARA ACLARAR LAS
INCONSISTENCIAS
DETECTADAS

LIBERAR ARCHIVO A NIVEL
AGREGADO PARA

PUBLICACION FIN DEL
DIAGRAMA

REVISION BASICA
DELA
INFORMACION

T

REALIZAR INFORMES QUE
SUSTENTEN LOS
COMPORTAMIENTOS A NIVEL
CLASE Y DIVISION
ECONOMICA

\ 4

f

APLICAR ANALISIS
COMPARATIVO,
TRANSVERSAL Y
CON OTRAS
FUENTES A NIVEL
ESTABLECIMIENTO

DETECTAR INCONSISTENCIAS
ANIVEL AGREGADO

f

REALIZAR EL ANALISIS
AGREGADO COMPARATIVO,
TRANVERSALY CON OTRAS
FUENTES DE INFORMACION

LIBERAR EL ARCHIVO A
NIVEL FOLIO

T

IMPUTAR INFORMACION DE
ESTABLECIMIENTOS
FALTANTES Y CON
PROBLEMATICA DE
DIRECTORIO, COMO
HUELGAS, SUSPENSION DE
OPERACIONES, ETC.

CAPTURAR CORRECCIONES DE
LAS ACLARACIONES OBTENIDAS
EN LA INVESTIGACION

A 4

REALIZAR IMPUTACIONES
SELECTIVAS DE LOS VACIOS
DE INFORMACION Y
VARIABLES ERRONEAS

l

REVISAR'Y EVALUAR LA NO
RESPUESTA

|

RECUPERAR ARCHIVOS Y
CUESTIONARIOSFALTANTES

|

INCORPORAR INFORMACION
RECUPERADA
EXTEMPORANEAMENTE

ENVIAR A CAPTURA
CUESTIONARIOS Y
ACTUALIZAR ARCHIVOS

l

A

REVISAR LA CAPTURA DE
LAS ACTUALIZACIONES

72




Capitulo 5
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5. Funciones de analista y procedimientos basicos para el tratamiento
de la informacion.

5.1 Procedimientos basicos para el tratamiento de la informacién.

En este capitulo se abordan casos practicos en variables especificas, donde es
necesario que el analista se haya familiarizado con el proceso del analisis en general.

5.1.1 Objetivo especifico.

Exponer los procedimientos y criterios basicos para revisar y analizar los datos
recabados en los cuestionarios de la EIA, que permitan al personal de tratamiento
adquirir y reforzar conocimientos que faciliten la comprension del proceso de critica y
analisis a fin de garantizar la consistencia, coherencia, homogeneidad y confiabilidad de
la informacion.

5.1.2 Vacios o faltantes de informacion.

El punto de partida para la critica y analisis es detectar y superar los vacios de
informacion en el cuestionario; vacios que van desde una variable, un capitulo o un
cuestionario completo. Los vacios que mas se manifiestan se presentan en el siguiente
sentido: se tiene produccion sin consumo de materias primas, se tiene produccidon pero
no aparece el concepto de ventas, se tiene produccion sin valor de la maquinaria y
equipo. En todos estos puntos también se da el caso contrario, es decir, se tienen
ventas sin produccion, se tiene consumo de materias primas sin valor de produccién y
se tiene valor de maquinaria y equipo sin produccion y en algunos casos hasta sin
consumo de materias primas. Adicionalmente, también deberan investigarse aquellos
casos en que se presenten variaciones equivalentes a +100% 6 -100%.

5.1 .3 Personal ocupado.

A través de la variable de personal ocupado se estudia el mercado de trabajo en el
sector manufacturero, lo cual significa que con las cifras captadas en esta variable es
factible analizar el comportamiento del empleo de cada establecimiento en cada clase
de actividad para observar los cambios que se registran de un afio a otro.

74



5.1.4 Personal dependiente de la razén social, remuneraciones y produccion.

Este personal comprende el contratado directamente por la razén social 6 que
dependieron contractualmente de la misma.

Los movimientos a esta variable se deben reflejar en las remuneraciones pagadas al
personal ocupado y en la produccion, tal vez la variacion no sea exactamente igual
porque en las remuneraciones y la produccion existe una variante que es la inflacion,
por lo que para hacer comparables las variables se deberan deflactar esta ultimas para
poder conocer se comportamiento real y poder compararlas con el personal ocupado
dependiente de la razén social.

Inflacién: es el incremento generalizado y sostenido de los
precios de bienes y servicios en un periodo determinado.

Deflactar: es el proceso de eliminar el efecto inflacionario a
una variable monetaria, es decir convertir valores nominales
o corrientes a valores reales o constantes.

Para llevar a cabo la deflactacion se emplea el indice de
precios adecuado.
Férmula:
Valor Nominal
X 100

indice de Precios

De esta forma, las remuneraciones se deflactan (elimina el efecto inflacionario) con el
Indice Nacional de Precios al Consumidor y la produccién con el Indice Nacional de
Precios al Productor.
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Veamos el siguiente ejemplo:

Concepto Periodo base Periodo de estudio Var. %

Personal ocupado. 894 918 2.7
Remuneraciones totales nominales. 33122 39853 20.3
Remuneraciones totales reales. 31610 36331 14.9
Valor de produccion nominal. 554725 610197 10.0
Valor de produccion real. 554725 577100 4.0

indices:  INPC 2003= 104.782 y 2004= 109.694 base 2002=100
INPP 2003= 100.00 y 2004= 105.735 base 2003=100

En el cuadro anterior se observa claramente que mientras el personal ocupado
dependiente de la razén social aumentd 2.7% en el periodo de estudio con respecto al
base, las remuneraciones reales, es decir ya sin el efecto inflacionario aumentaron un
14.8%, lo que significa que tendremos que realizar una investigacién que nos permita
aclarar las causas de dicho comportamiento; sin embargo, en la produccion se presenta
un aumento de 4.9% en términos reales, lo cual se considera congruente.

5.1.5 Personal no dependiente de la razén social y pagos por personal no
dependiente de la razén social.

El personal no dependiente de la razén social son todas las personas que trabajaron
para el establecimiento pero que son ajenas a la razon social.

Las variaciones que presenta este rubro se deben reflejar en los pagos por personal no
dependiente de la razén social, tal vez no en la misma magnitud pues los valores
monetarios estan influidos por la inflacion, por lo que es necesario deflactar la variable y
hacer el céalculo del pago real promedio por persona no dependiente de la razon social.

5.1.6 Personal dependiente y no dependiente de la razén social y valor de
produccion.

Debido a que el personal ocupado total esta conformado por el dependiente y el no
dependiente de la razén social, se consideran ambas variables para el analisis del valor
de produccion.

Esta variables son estrechamente relacionadas y el comportamiento debe ser en el
mismo sentido, excepto cuando existe algun otro factor que pueda influir como la
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inversion en maquinaria que pueda hacer al establecimiento intensivo en capital por lo
cual también es recomendable analizar con estas variables las inversiones.

5.1.7 Remuneraciones al trabajo.

Con objeto de validar la congruencia en las remuneraciones al trabajo es necesario
verificar que no existan diferencias sustanciales entre un afio y otro cuando no estén
justificadas por una variacion en el personal dependiente de la razon social.

Un elemento que nos permite analizar el comportamiento de las remuneraciones es el
calculo de remuneraciones promedio anual por persona, obteniéndolo con la siguiente
formula:

(Remuneraciones totales + personal ocupado)*1000

A continuacion se presenta un ejemplo:

Valores en miles de pesos

Concepto Periodo Periodo de Var. %
base estudio

Personal ocupado dependiente de la razdn 130 165 26.9

social.

Total de remuneraciones nominales. 3527 7860 122.9

Total de remuneraciones reales. 3366 7165 112.9

Promedio anual nominal de remuneraciones 27131 47636 75.6

por persona dependiente de la razén social.

Promedio anual real de remuneraciones por| 25892 43424 67.7

persona dependiente de la razon social.

Se observa que en términos nominales las variaciones entre el personal dependiente y
las remuneraciones no tienen una congruencia logica, ya que las remuneraciones
crecen muy por arriba del personal ocupado.

Asimismo, si deflactamos los valores de las remuneraciones totales para comparar
ambas variables en términos reales, se observa que a pesar que la diferencia es menor,
aun persiste un incremento desproporcional en las remuneraciones que nos obliga a
realizar una investigacion.

Nota: los promedios de remuneraciones estan expresados en pesos para su mejor
interpretacion.
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5.1.8 Gastos por consumo de bienes y servicios.

El objetivo de este capitulo es conocer el comportamiento de la estructura de gastos de
la empresa y se dividen en:

» Materiales y suministros (materias primas y auxiliares consumidas del mercado
nacional y extranjero, envases y empaques, consumo de combustibles vy
lubricantes, mercancias compradas para su reventa y consumo de energia
eléctrica).

» Costos y gastos por servicios industriales [Pagos por maquila, pagos por
personal no dependiente de la razén social, monto pagado por la subcontrataciéon
de servicios (outsourcing) para la realizacién de la produccion, reparaciones y
refacciones mayores para mantenimiento corriente].

* Costos y gastos por servicios no industriales (comisiones sobre ventas, pagos
por alquiler de bienes muebles e inmuebles, fletes de productos vendidos,
regalias, publicidad, y otros gastos por consumo de bienes y servicios.

La variable que generalmente es la mas importante en los gastos por consumo de
bienes y servicios, generalmente es el valor de las materias primas y auxiliares
consumidas y en segundo lugar, la variable de envases y empaques consumidos
(cabe sefialar que en algunos casos, esta Ultima puede ser la mas importante,
cuando se trata de establecimientos cuyas mercancias son envasadas en empaques
0 envases de vidrio).

Un correcto analisis de este apartado consiste, como en el resto de las variables de la
encuesta, en cuidar que no se presenten variaciones importantes de un afio a otro sin
causa justificada.

Asimismo este capitulo se debe cruzar con el valor de produccion, ventas netas de
productos elaborados y cobrado por maquila pues son variables que esperamos tengan
la misma tendencia por su correlacion.

Por su parte, la sumatoria de todos los conceptos de este capitulo no debera ser
superior al total de ingresos obtenidos ya que eso implicaria que el establecimiento
opera con pérdida, situacion que soélo se presenta en casos excepcionales.
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5.1.9 Materias primas y auxiliares consumidas.

En el caso particular de las materias primas y auxiliares consumidas es importante
tener presente que:

La EIA esta orientada fundamentalmente a captar informacién de establecimientos
productores y por tanto tales establecimientos deberan reportar consumo de materias
primas y auxiliares consumidas.

Adicionalmente, en el analisis de las materias primas y auxiliares consumidas debemos
tomar en cuenta que:

Es una variable estrechamente ligada a la produccion.

Cualquier movimiento en el valor de la produccion, debera repercutir
inmediatamente en el valor de materias primas y auxiliares consumidas.

El valor de las materias primas y auxiliares consumidas no debe superar al
valor de produccion, ni ser tan préximo a dicho valor.

Una forma sencilla de cuidar la congruencia de las materias primas y
auxiliares consumidas, es obteniendo la participacion o peso que tienen con
respecto al valor de la produccion. Esta operaciéon consiste en dividir el valor
de las materias primas y auxiliares consumidas entre el valor de la produccion
y el resultado se multiplica por 100. Como se muestra en el siguiente ejemplo
hipotético:

Participacion de las materias primas y auxiliares consumidas en el valor de la

produccion.
Formula Periodo base Periodo de estudio
Valor Participacion % |Valor Participacion %
VMPC 184537 232430
x 100 |----------- 63.0 | -—-------—-- 74.0
VPE 291422 316120

VMPC = Valor de Materias Primas y Auxiliares Consumidas

VPE

= Valor de los Productos Elaborados por el establecimiento
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Considerando estos resultados se tiene que en el periodo de estudio existe un cambio
de 11 puntos porcentuales respecto al base, lo cual ameritara aclaracion, toda vez que
por ser variables estrechamente ligadas, los cambios de un periodo a otro no deberian
rebasar 5 puntos porcentuales, salvo que ocurra alguna situacion especial en el
establecimiento que propicie un cambio mayor, pero en todo caso, esta justificacion nos
la dara la investigacion.

Existen gastos que deben guardar cierta correspondencia, segun su naturaleza, ya sea
con la produccion y/o con las ventas, por ello, es importante que al realizar el analisis
de la informacién observemos que su tendencia sea homogénea.

Los gastos que estan relacionados directamente con la produccion son:

< Envases y empaques (Ko1o).

e Consumo de combustibles y lubricantes (Ka11).

= Pagos por maquila (k710).

= Materias primas y auxiliares consumidas del mercado nacional (ka1sg).

= Materias primas y auxiliares consumidas del mercado extranjero (ks1sc).

= Monto pagado por la subcontratacion de servicios (Outsourcing) para la
realizacion de la produccion.

» Otros gastos por consumo de bienes y servicios.

Los gastos que estan relacionados directamente con las ventas son:

* Comisiones sobre ventas (Kos2).

= Pagos por alquiler de bienes muebles e inmuebles (ksoo).
« Fletes de productos vendidos (koe1).

e Publicidad (kgm).

= Mercancias compradas para su reventa (kioo).

= Servicios de comunicacion (ks2o).

= Pagos por regalias (Ke31).

Por otra parte, hay gastos que no estan necesariamente vinculados a la produccién o a
las ventas, ya que se pudieran considerar eventuales o circunstanciales, y por lo tanto,
varian fuertemente de un afio a otro, como son:

Reparaciones y refacciones para mantenimiento corriente (Kos1).
Sin embargo, lo anterior no debe considerarse como el unico proceso de analisis. Es
importante tener en cuenta la situacion particular de la informacién de cada

establecimiento, asi como apoyarse en otros elementos, como el comportamiento de la
inflacién, la situacion econdmica general, etc.
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Si el resultado del analisis de cada gasto presenta cambios anuales de importancia,
sera necesario realizar las investigaciones necesarias.

5.1.10 Otros gastos por consumo de bienes y servicios.
Es muy comun encontrar que en esta variable se incluyan gastos que a la encuesta no
le interesa captar, o bien contemplan gastos ya manifestados en otras variables de la

encuesta.

Como una medida de control de esta variable, se revisa que dichos gastos no sean
superiores al 5% con respecto al valor de ventas.

Ademas, es necesario solicitar un desglose de los gastos incluidos en esta variable a
fin de eliminar los que estadisticamente no debemos contemplar. En el instructivo para

el llenado del cuestionario incluido en el mismo, se detallan los rubros que se deben
incluir y excluir.

5.1.11 IVA sobre el total de gastos por consumo de bienes y servicios.

Esta variable es parte del capitulo de gastos por consumo de bienes y servicios y se
debe revisar contra la koooa total de gastos, la relacion no debe superar el 15% y se
validara con los resultados obtenidos en periodos anteriores.

(IVA sobre el total de gastos por consumo de bienes y servicios / Total de gastos)*100

5.1.12 Gastos no derivados de la actividad.

En este capitulo se solicita el monto que se destina al pago de impuestos e intereses
por créditos o préstamos obtenidos.

Debemos cuidar que el total de gastos no derivados de la actividad respecto al total de
gastos por consumo de bienes y servicios no sea mayor al 35%, también se deben
tomar como base los rangos presentados en periodos anteriores.

(Total de gastos no derivados de la actividad / Total de gastos por consumo de bienes y
servicios) * 100

5.1.13 Mercancias compradas para su reventa y ventas netas de mercancias

adquiridas para su reventa.

La finalidad de estudiar las variables es captar el valor de las operaciones comerciales
que efectua el establecimiento independientemente de su actividad principal.
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Un criterio para revisar estas variables consiste, simplemente, en vigilar que el costo de
las mercancias revendidas no sea superior al ingreso.

Es importante observar que el valor reportado en el ingreso por ventas netas de
mercancias adquiridas para su reventa no sea superior o similar al presentado en la
variable de valor de los productos elaborados.

Con estas dos variables y las existencias de mercancias compradas para la reventa se
calcula el margen bruto de compra venta:

Ventas netas de mercancias compradas para su reventa
Menos
[(Mercancias compradas para su reventa+existencias iniciales) — existencias finales]

5.1.14 Consumo de energia eléctrica.

Este capitulo tiene la finalidad de captar el valor del consumo de la energia eléctrica, sin
embargo, es importante que estemos seguros que no nos la contemplen en otros
gastos por consumo de bienes y servicios (kegg), ya que es muy comun que se duplique
en dicha variable.

5.1.15 Valor de los productos elaborados y Ventas netas de los productos
elaborados en el mercado nacional y extranjero.

Estas variables son de gran importancia para el analisis econémico del establecimiento
ya que se consideran las mas importantes de la encuesta (valor de productos
elaborados y valor de las ventas netas de productos elaborados).

Un primer elemento que debemos tomar en cuenta al realizar el analisis de la variable
produccion, es cuidando que ésta haya sido valorada a precio promedio de venta en el
establecimiento.

Asimismo, para validar los datos de produccion ya se mencioné que las variaciones en
este concepto deberan reflejar un comportamiento légico en el personal ocupado,
gastos por consumo de bienes y servicios (sobre todo en materias primas y auxiliares
consumidas) por otro lado la variacion entre produccion y ventas en el establecimiento
no debe ser mayor al 10%.

—> Valor de produccion.

Valor de los bienes que transformd, procesd o beneficid el establecimiento durante el
ano de referencia, se constituye por el valor de los productos elaborados para el
mercado con fines lucrativos, para su distribucién a costo o incluso gratuita, y por el
valor de la produccién de activos fijos para uso propio.
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Valoraciéon de los productos elaborados: debe realizarse a precio de venta en el
establecimiento, el cual se determina considerando los costos de produccion mas el
valor imputado de la utilidad prevista para su realizacién en el mercado.

= Se divide el valor total de las ventas de cada producto entre el volumen o
cantidad vendida del mismo y el resultado que se obtiene es el precio promedio
por unidad (precio unitario), el cual se multiplica por la cantidad fabricada del
producto, resultando el valor de la produccién a “precio promedio de venta en el
establecimiento”.

VTV
_— = PPVp] X CFp] = VPVpl
CTVpl

Donde: VTV p1: Valor total de ventas del producto

CTV p1: Cantidad total vendida del producto

PPV p1: Precio promedio unitario del producto

CF p1: Cantidad fabricada del producto

VPV ,1: Valor de produccion a precio de venta del producto.

Valoracion de la produccion de otros activos fijos para uso propio: se realiza tomando
en cuenta el costo de la mano de obra, los materiales y demas gastos imputables a la
ejecucion de dichos trabajos.

El valor de los productos elaborados es una variable de gran importancia para el
analisis econdémico del establecimiento, ya que la encuesta estudia establecimientos
manufactureros.

Esta variable se analiza contra el total del valor de ventas de productos elaborados, el
personal dependiente y no dependiente de la razén social, asi como la inversion.

Lo anterior por que esperamos que si la produccion aumenta hayan aumentado los
insumos necesarios para realizarla, al menos los mas directos; y con las ventas por que
se produce para venderse y no para almacenarse ya que esto genera diversos costos al
establecimiento.

La produccion y las ventas no deben tener diferencias mayores al 10% y se deben
reflejar en las existencias, en caso de que esto no se cumpla se debe investigar para
conocer las cusas pues esto puede estar originado por:

+ Mala valoracion de la produccion.

+ Autoconsumo de la produccion.

» Transferencias de productos terminados (recibidas y enviadas).
» Comercializacion.
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= Precio de venta en el establecimiento.

Generalmente el establecimiento tiene la valoracion de su produccion a “precio de
costo”, lo cual se refleja cuando el valor de las ventas superan sustancialmente al valor
de la produccion; sin embargo, para efectos estadisticos, se solicita esta informacion a
“precio promedio de venta en el establecimiento”, en virtud de que es el método
recomendado internacionalmente para la medicion del Producto Interno Bruto (PIB).

Para asegurarnos que haya sido valorada conforme a este criterio, es necesario
efectuar el siguiente procedimiento:

 Se divide el valor total de las ventas de cada producto entre el volumen o
cantidad vendida del mismo y el resultado que se obtiene es el precio promedio
por unidad (precio unitario), el cual se multiplica por mil para obtener el “precio
promedio de venta en el establecimiento” expresado en pesos.

VTVpi
X 1000 = PPV,
CTVp]
Donde: VTV p1: Valor total de ventas del producto.

CTV p1: Cantidad total vendida del producto.
PPV 1. Precio promedio unitario del producto.

También es fundamental analizar la produccion, conjuntamente con las ventas y el
consumo de materias primas, observando su comportamiento longitudinal; es decir, las
variaciones porcentuales del periodo de estudio con respecto a un periodo base.

Ejemplo:
Variable Periodo base Periodo de Var. %
estudio
Materias primas y auxiliares 154212 184537 19.7
consumidas
Valor de productos elaborados 246238 291422 18.3
Valor de ventas de productos 239869 274640 14.5
elaborados
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En el cuadro se observa que las variaciones de estos conceptos son relativamente
proporcionales; ya que las materias primas y auxiliares consumidas y el valor de los
productos elaborados crece el 19.7% y 18.3%, respectivamente; por su parte las
ventas so6lo crecen el 14.5%, obligandonos con ello a verificar si el diferencial de 3.8%
entre produccién y ventas se refleja en el inventario de productos terminados.

Las diferencias muy fuertes entre produccion y ventas deberan reflejarse en el
inventario de productos terminados, de no ser asi, sera motivo de investigacion.

Ejempilo:
Concepto Valor Estructura %
Ventas netas de productos elaborados 38000 33.0
Ingresos por maquila 7000 6.0
Ingresos por prestacion de servicios 1000 1.0
Ventas netas de productos adquiridos para su |70000 60.0
reventa
Ingresos totales 116000 100.0

Como se aprecia en el cuadro anterior, los ingresos principales de este establecimiento
son por ventas netas de productos adquiridos para su reventa, por lo que ameritaria
investigacion.

En caso de que las ventas representen mas del 115% y menos del 85% de la
produccion y las existencias no lo justifiquen se debe investigar.

5.1.16 Ingresos Derivados de la Actividad.

Incluye los montos que obtuvo el establecimiento por todas aquellas actividades de
produccién, comercializacion o prestacion de servicios.

Dentro de la EIA esperariamos que el ingreso principal sea por ventas netas sin
importar su destino, con mas del 50% del total de ingresos pues de otro modo el
establecimiento no seria principalmente manufacturero, por lo cual en todos los casos
donde las ventas representan el 50% o menos del total de ingresos se debera investigar
la actividad principal del establecimiento a fin de evaluar su permanencia en la muestra.

[(Ventas netas en el mercado nacional de productos elaborados + Ventas netas en el

mercado extranjero de productos elaborados) / (Total de ingresos por suministro de
bienes y servicios) *100].
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El IVA sobre el total de ingresos por suministro de bienes y servicios.

Esta variable se debe analizar respecto al total de ingresos y no debe representar mas
del 15%, la relacién se puede validar con las presentadas en periodos anteriores.

(IVA sobre el total de ingresos por suministro de bienes y servicios / Total de ingresos
por suministro de bienes y servicios) * 100.

5.1.17 Ingresos no derivados de la actividad.

Monto en dinero o en especie que obtuvo el establecimiento por conceptos que no
tienen una relacion directa con su giro de actividad, tales como: los ingresos
financieros; ganancias por cambios de valor de la moneda en transacciones realizadas;
revaloracion de activos bursatiles; subsidios a la produccién y a los productos, cuotas y
aportaciones, y otros ingresos no derivados de la actividad.

Este capitulo lo debemos analizar respecto al capitulo VI Ingresos por suministro de
bienes y servicios y la participacion no debe rebasar el 35%, en caso contrario es
motivo de investigacion para determinar la actividad principal del establecimiento en
cuestion.

Relacion:

(Total de ingresos no derivados de la actividad / Total de ingresos por suministro de
bienes y servicios) * 100

5.1.18 Existencias.

La informacion de este capitulo se requiere para conocer las variaciones de existencias
(aumento o disminucion).

Composicién de las existencias

La variable de existencias o inventarios se divide en cinco partes:
» Existencias de materias primas.
- Existencias de productos elaborados.
» Existencias de productos en proceso.
= Mercancias compradas para su reventa.
= Existencias de otros bienes.

Las existencias se solicitan en dos momentos o fechas:
= Al inicio del periodo de operacion, y
e Al final del mismo.
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Una manera rapida de observar la congruencia de los inventarios es que generalmente
el inventario final de un periodo es igual al inventario inicial del siguiente periodo.
Ejemplo:

Existencias de productos elaborados

Periodo base Periodo de estudio

Inicial Final Inicial Final

14956 9200 9200 14606

Como se aprecia, el inventario final del periodo base o anterior tiene seguimiento con el
inicial del periodo de estudio.

El inventario final de productos elaborados por el establecimiento debera soportar la
diferencia que resulte entre el valor de la produccion y las ventas, ésta podra verificarse
con la siguiente formula:

Valor de produccién + inventario inicial de productos elaborados - ventas
netas = inventario final (teérico).

Este inventario final tedrico debe reflejar la tendencia entre la produccion y las ventas,
es decir, si vende mas de lo que produce, el inventario tendera a disminuir y si vende
menos de lo que produce tendera a acumularse.

Lo anterior significa que el inventario tedérico nos servira sélo como referencia, ya que
las ventas de productos elaborados estan valoradas a precio de venta en el
establecimiento, mientras que el inventario esta valorado de acuerdo con su valor en
libros.

5.1.19 Activos fijos.

Los activos fijos son el alma del establecimiento pues juegan un papel fundamental en
el proceso de produccion. No es posible concebir una empresa que produzca bienes
sin contar con maquinaria y equipo de produccion, construcciones, terrenos, etc.,
excepto aquellos establecimientos que envian a maquilar la totalidad de su produccion.

El objetivo de captarlos radica en la necesidad de contar con lo que se conoce como

formacion bruta de capital fijo: compras, adiciones y mejoras, mas los producidos
para uso propio, menos las ventas.
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Los activos fijos podriamos definirlos como el conjunto de bienes con que cuenta una
empresa para llevar a cabo el proceso de produccion, distribucién y administracion, o
bien, podriamos decir que son acervos creados para generar nuevos bienes o
productos.

Con respecto a la EIA los tipos de activo fijo, se clasifican de la siguiente forma:

* Maquinaria y equipo de produccion.

* Bienes inmuebles.

* Unidades y equipo de transporte.

* Equipo de cémputo y periféricos.

» Mobiliario equipo de oficina y otros activos fijos.

Movimientos u operaciones econémicas de los activos fijos:

Saldo final.

Depreciacion.

Compras y reformas mayores.
Ventas.

Valoracion.

Se solicitan a valor actual, tomando en consideracion las condiciones en las que se
encontraban en la fecha sefalada, es decir, tomando en cuenta la depreciacion por su
uso u obsolescencia y los cambios de su valor por variaciones en los precios y en el
tipo de cambio.

Depreciacion.

El uso de los bienes y el transcurso del tiempo impactan a los activos fijos propiciando
un desgaste natural y una pérdida de valor por obsolescencia. En este contexto,
contablemente las empresas tienen como politica autorizada asignar una tasa de
depreciacién para reconocer el demérito de los activos fijos en los costos y gastos del
establecimiento.

Tasas de depreciacion

Concepto Rango
Maquinaria y equipo de produccion. 5% al 15%
Bienes inmuebles. 3% al 8%
Unidades y equipo de transporte. 15% al 25%
p{lobiliario equipo de oficina y otros activos 7% al 35%
ijos.
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Con la informacion agregada a nivel de clase de actividad se genera informacion
derivada como son los indicadores. Los indices de la EIA de uso mas frecuentes son:

Indicadores basicos:

+ Personal ocupado dependiente y no dependiente de la razon social.

= Remuneraciones reales.

» Remuneraciones promedio reales por persona ocupada dependiente de la razoén
social.

= Produccion bruta total.

» Valor de produccion.

= Ventas netas.

* Insumos totales.

* Materias primas consumidas.

« Valor agregado.

e |nventarios.

» (Gasto promedio real por persona no dependiente de la razon social.

Indicadores de competitividad y productividad:

 Remuneraciones reales / Valor agregado.

= Insumos totales / Produccion bruta total.

* Materias primas consumidas / Valor de produccion.

» Ventas netas / Valor de produccion.

= Valor agregado / Personal ocupado dependiente de la razén social.

* Produccion bruta total / Personal ocupado dependiente de la razén social.

Para facilitar el analisis agregado es recomendable utilizar los indices, ademas de las
variaciones, estructuras, promedios y relaciones, ya que a través de éstos podemos
denotar el comportamiento de las variables en el tiempo (analisis comparativo) a nivel
clase de actividad, identificando rapidamente comportamientos atipicos, errores de
critica y/o captura o rompimientos de tendencias estableciendo el procedimiento a
seguir; investigar y/o corregir.

Asimismo, a la informacion agregada se le aplica el andlisis transversal que nos permite
garantizar la congruencia de las variables afines; pues si se detecta un incremento en el
indice de produccién, esto se debe reflejar en un incremento en el indice de personal
ocupado y si no es asi, deberan tener una explicacion logica, en caso contrario,
estaremos cometiendo un sesgo estadistico.

El analisis de los datos agregados no se contrapone con el analisis de los datos por
establecimiento, mas bien se complementan, ya que nos ofrece la ventaja de ubicar en
qué variable o variables existen incongruencias y cuales establecimientos inciden en
ellas.
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El analisis agregado requiere de actividades previas: impresion y revision de series
histéricas por clase, etc., y como resultado de este analisis se derivan otras; envio de
correcciones y actualizacion de archivos por errores de captura, y/o critica o cambios a
la informacién proporcionados por el establecimiento.

Los resultados de esta etapa son: actualizaciéon de archivos, mayor calidad de la
informacion y preparaciéon de los datos a divulgar.

Para garantizar un adecuado diagnostico micro y macroeconomico se emplean dos

tipos de andlisis; el transversal y el comparativo, con cuyos resultados se detectan
variaciones atipicas en la informacion.
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ENCUESTAS ECONOMICAS NACIONALES
Cuestionario Anual para Establecimientos Manufactureros
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Conforme con las disposiciones de la Loy del Sistema Nacional de
Informacién Estadistica y Geografica en vigor: Es la unidad econémica que, en una sola ubicacion fisica, asentada

enunlugar de manera permanente y delimitada por construcciones e
Articulo 37. *Los datos que proporcionen para fines estadisticos los instataciones fijas, combina accionesy recursos bajo el control de una
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Articulo 38, "Los datos e informes que los informantes del Sistema
proporcionen para fines estadisticos y que provengan de registros -

administrativos, serdn manejados observando los principios de con- Los datos asentados en esie cuestionario deben corresponder a este
fidencialidad y reserva, por lo que no podran divulgarse en ningdn establecimiento e Incluir todas las actividades que realice.

caso en forma nominativa o individualizada, ni hardn prueba ants
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les soliciten las autoridades competentes para fines estadisticos,
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( Todos los servicios relacionados con este cuestionario son gratuitos )
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OBJETIVO DE LAS ENCUESTAS ECONOMICAS NACIONALES
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temas econémicos, con el fin de tomar mejores decisiones.
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01 800 463 4433 o en el correo electrénico: encuestas economicas@inegi.org.mx
LOS RESULTADOS DERIVADOS DE ESTA ENCUESTA LOS PODRA CONSULTAR EN: www.inegi.org.mx
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IMPORTANTE
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Estadistica y rafica en vigor

Ley del Sistema Nacional de Informacion Estadistica y Geogréfica aprobada por el H, Congreso de la Unidn y publicada en el Diario Oficial
de la Federacion el 16 de abril de 2008,

ARTICULO 2. Fraccion VII: Para efectos de esta Ley se entenderd por: Informantes del Sistema: a las personas fisicas y morales, a quienes
les sean solicitados datos estadisticos y geograficos en términos de esta Ley.

ARTICULO 37. Los datos que proporcionen para fines estadisticos los Informantes del Sistema a las Unidades en términos de la presente
Ley seran estrictamente confidenciales y bajo ninguna circunstancia podrén utilizarse para otro fin que no sea el estadistico.

ARTICULO 38. Los datos e informes que los Informantes del Sistema proporcionen para fines estadisticos y que provengan de registros
administrativos, serdn manejados observando los principios de confidencialidad y reserva, por lo que no podran divulgarse en ningtin caso, en
forma nominativa o individualizada, ni haran prueba ante autoridad judicial o administrativa, incluyendo la fiscal, en juicio o fuera de él.

Cuando se deba divulgar la informacién a que se refiere el parrafo anterior, ésta debera estar agregada de tal manera que no se pueda identificar
a los Informantes del Sistema y, en general, a las personas fisicas o morales objeto de la informacién.

ARTICULO 40. Los informantes del Sistema a quienes se les requieran datos estadisticos o geogréficos deberan ser enterados de:
I El caracter obligatorio o potestativo de sus respuestas segiin corresponda,

It La obligacién de proporcionar respuestas veracesy de las consecuencias de lafalsedad en sus respuestas alos cuestionarios
que se les apliquen,

. La posibilidad del ejercicio del derecho de rectificacién,
IV.  La confidencialidad en la administracién, manejo y difusion de sus datos,
V. La forma en que sera divulgada o suministrada la informacién, y

VI.  El plazo para proporcionar los datos, el cual debera fijarse conforme a la naturaleza y caracteristicas de la informacién por
rendir.
Las anteriores previsiones deberan aparecer en los cuestionarios y documentos que se utilicen para recopilar datos estadisticos o
geogréaficos.
ARTICULO 41. Los informantes del Sistema, en su caso, podran exigir que sean rectificados los datos que les concieman, para lo cual deberén
demostrar que son inexactos, incompletos o equivocos.

Cuando proceda, debera entregarse al Informante del Sistema un documento en donde se certifique el registro de la modificacion o correccion.
Las solicitudes correspondientes se presentaran ante la misma autoridad que capté la informacién,

ARTICULO 42. Los informantes del Sistema podran denunciar ante las autoridades administrativas y judiciales, tode hecho o circunstancia
del que se derive que se hubieren desconocido los principios de confidencialidad y reserva a que se refiere esta Ley,

ARTICULO 45, Los informantes del Sistema estarén obligados a proporcionar, con veracidad y oportunidad, los datos e informes que les
soliciten las autoridades competentes para fines estadisticos, censales y geogréficos, y prestaran apoyo a las mismas.

ARTICULO 47. Los datos que proporcionen los Informantes del Sistema serdn confidenciales en términos de esta Ley y de las reglas generales
que conforme @ ella dicte el Instituto,

La informacién no queda sujeta a la Ley Federal de Transparencia y Acceso a la Informacién Publica Gubernamental, sino que se dara a
conocer y se conservara respetando los términos previstos en la presente Ley.

ARTICULO 48. El Instituto, en el ejercicio de las facultades que le confiere esta Ley, podra efectuar inspecciones para verificar la autenticidad
io la informacién cuando los datos proporcionados sean incongruentes incompletos o inconsistentes,

[ Los datos proporcionados seran utilizados con apego estricto a la Ley del Sistema Nacional de Informacién |

J

Para mayor informacion relacionada con las normas anteriores, puede usted remitirse a la Ley del Sistema Nacional de Informacién
Estadistica y Geogréfica.

[ INSTRUCCIONES GENERALES DE LLENADO

*  Recuerde que los datos que proporcione deben referirse sélo a este establecimiento.

«  Esimportante que lea las definiciones de los conceptos, las cuales se encuentran en la seccién Conceptos y Precisiones Metodoldgicas
que inicia en la pagina _13 de este cuestionario.

«  Escriba en forma clara y legible, evitando cometer errores. En caso de tener alguno al asentar cifras, trace una linea horizontal sobre el
dato erréneo y escriba el correcto en la parte superior del mismo.

«  Las variables monetarias serdn expresadas en miles de pesos, sin puntos decimales u otros caracteres.

*  Los campos sombreados son para uso exclusivo del INEGI.

*  Existe una seccion en las paginas 10, 11 12 para que usted registre las observaciones y aclaraciones que considere pertinentes para
complementar sus respuestas.

*  Encaso de ser necesario redondear alguna cifra (monetaria, porcentaje o promedio), tome en cuenta lo siguiente: cuando la fraccion sea
de 0.5 o mas, aumente al entero siguiente; si es menor, se queda el entero que esta.

CUALQUIER DUDA RELACIONADA CON EL LLENADO DE ESTE CUESTIONARIO PUEDE SER ACLARADA EN LOS TELEFONOS:

y DELINSTITUTO,CON
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DIAS TRABAJADOS

(Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2009)

Indique el total de dias trabajados por el establecimiento manufacturero, considerando los dias que per-
manecié abierto realizando actividades durante 2009. Se obtiene de restar a los dias naturales, los dias

DIAS TRABAJADOS

&

G,,, Anote el total de dias trabajados en este establecimiento durante 2009

Excluya los dias que permanecio cerrado por descanso, festividades, huelgas y vacaciones.

I

PERSONAL DEPENDIENTE DE LA RAZON SOCIAL HOMBRES | MUJERES HORAS

(Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2009)
Indique el promedio anual de personas que laboraron dependiendo de esta razén
social y el nimero de horas trabajadas durante 2009, 8

H, . Personal remunerado dependiente de la razdén social

Incluya al personal que se encontraba en némina realizando actividades de direccidn,
administracion, produccidn o prestacion de servicios, recibiendo regularmente un
sueldo

fijo.
Excluya a los familiares, propletarios y olras personas que no recibieron regularmente
un sueldo o salario,
Cuando anote personal remunerado dependiente de la razén social, no olvide reportar
an la variable JO0O las remuneracionss pagadas.

PERSONAL SUMINISTRADO POR OTRA RAZON SOCIAL

(Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2009)

Indique el promedio anual de personas que laboraron sin depender de esta razon
sodial durante 2009,

Excluya al personal que cobrd exclusivamente por honorarios o comisiones, y al | HOMBRES MUJERES

(Miles)

Excluya al personal que trabajé como parte de un sesrvicio contratado, como. vigilancia,
mantenimiento, limpieza, entre otros,

Cuando anote personal suministrado por olra razdn social; no olvide reportar en la
variable K610 los pagos por suministro de personal.

Anote el nombre de la razon soclal que le suministré el personal

REMUNERACIONES

(Dol 1 de enero al 31 de diciembre de 2008)

Indique el monto de las remuneraciones pagadas por este establecimiento al personal ocupado dependiente
de la razdn social durants 2009,
wummemmwaEMWymmm
complementan un sueldo base

MONTO DE LAS
REMUNERACIONES

(Miles de pesos)

TOTAL de remuneraciones
madmw«mmymmumm {as contribuciones

de! personal y jubilaciones.
Cuando anote remuneraciones. mmmmhmmoummw
de la razdn social.
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V. CONSUMO DE BIENES Y SERVICIOS
(Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2009)
Indique el valor de los bienes y servicios consumidos por este establecimiento durante 2009,
consideranda todas las erogaciones relacionadas con estos bienes, como los fletes y seguros,
deduciendo los descuentos, rebajas y concesiones recibidas.
Incluya el valor de los bienes y servicios que recibio para su consumo o transformacion,
NO INCLUYA EL IVA, LAS COMPRAS NI LA DEPRECIACION DE ACTIVOS FIJOS

MERCADO
(Miles de pesos)

K,,, Materias primas y auxiliares consumidas, propias
Incluya las materias primas y auxiliares enviadas a maquilar, las consumidas que provienen de
otros establecimientos de la misma empresa, y el agua cuando se utiliza como materia prima,
Excluya las materias primas y auxiliares propiedad de terceros que recibié para maquilar, las materias
primas y auxliares enviadas a otros establecimientos en el mismo estado en que se adquirieron, asi
como los materiales para el mantenimiento o la construccion de activos fijos para uso propio.
Cuando anolte materias primas y auxiliares consurnidas, propias; no olvide reportar en la variable
M310 las ventas netas de productos elaborados con materias primas propias.

K,; Materias primas consumidas, propiedad de terceros
En la columna *C" incluya aquellas que fueron importadas de manera definitiva, y también las que
estan amparadas por un pedimento de importacion temporal, considerandose en ambos casos
como operaciones en el mercado extranjero.

K,,, Consumo de envases y empaques
Incluya las cajas, bolsas y otros materiales para proteger, transportar, presentar y contener las
mercancias.

K,,, Consumo de combustibles y lubricantes
Incluya el consumo de gasolina, diesel, gas, grasas, aceites y otros combustibles y lubricantes.

K,,; Consumo de energia eléctrica

K,,, Pagos por maquila, submaquila y remanufactura
Indique los pagos efecluados a otras razones sodiales por los servicios Industriales de
transformacion parcial o total de sus materias primas.

K, Costo de las mercancias revendidas
Anote el costo de las mercancias vendidas en el mismo estado en que fueron adquiridas.
Incluya el valor de las materias primas vendidas o transferidas a terceros en el mismo estado en
Que 88 compraron,
Excluya el valor de las mercancias recibidas en consignacion,
Cuando anote el costo de las mercanclas revendidas, no olvide reportar en la variabie M100 los
ingresos por la compra-venta sin transformacion de mercancias.

K, Pagos por servicios de comunicacién
Indique los pagos efectuados por los servicios de telefonia, Intemet, radiocomunicaciones,
etcétera,

K,,, Pagos por publicidad
Indique los pagos por publicidad en television, radio, periddicos, asi como en exteriores y material
de distribucién a clientes o al piblico en general.

K, Pagos por alquiler de bienes muebles e Inmuebles
Incluya el pago por alquiler de oficinas, locales, maquinaria, equipo, etcétera,
Excluya los pagos por arrendamiento financiero

K,,. Pagos por suministro de personal
Indique los pagos que realizé el establecimiento a otras razones sociales que le suministraron
personal para el desempefio de actividades productivas o de apoyo.
Excluya los pagos por la contratacion de servicios, por ejemplo: vigilancia, intendencia, limpieza y
jardineria, entre otros.
c«mmmmmdnmmmmmbmnwdm
suministrado por otra razon socialy, en la variable 1199, la razén social de la empresa suministradora
de personal.
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CONSUMO DE BIENES Y SERVICIOS
(Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2009)
NO INCLUYA EL IVA, LAS COMPRAS NI LA DEPRECIACION DE ACTIVOS FIJOS

(Miles de pesos)

NACIONAL

K,,, Pagos por regalias
Indique los pagos efectuados por uso de un método de negocios propiedad de terceros, como:

franquicia, marca comercial, concesidn, patente, etcétera.

K,,, Reparaciones y refacciones para mantenimiento corriente
Indique los pagos a terceros por servicios de reparacion y mantenimiento corriente de activos fijos,
dem«vapMWnMWMw
el propio establecimiento en los activos fijos de su propiedad,
Excluya las partes y refacciones utilizadas en la produccién o en la mejora sustancial de los
activos fijos proplos para aumentar su productividad o vida Otil.

K., Fletes de productos vendidos
Excluya los pagos a terceros para la transportacién de materias primas y otros insumos.

K,.; Comisiones sobre ventas
wwadnmb&bs'mmmdocwwmpmummmmlm“
no estén incluidos en la némina de pago, por ejemplo, consignatarios y corredores,

Excluya las comisiones pagadas que complementan un sueldo base.

K,,, Monto pagado por la subcontratacién de serviclos (outsourcing) para la realizacién de la
produccion

Indique los pagos realizados a terceros por la prestacién de servicios especializados en una o
varias etapas de la produccién.
Excluya los pagos por maquila.

K,,, Gastos por investigacién y desarrollo tecnolégico en el proceso productivo

K, Gastos por investigacién y desarrollo tecnolégico en la prevencién y control de la
contaminacién

K., Gastos por capacitacién a los trabajadores
Incluya los pagos a instructores internos o extemos, los materiales de capacitacion y los pagos a
instituciones de educacién (becas),
Excluya el monto cublerto por instituciones plblicas o privadas para la capacitacién de los
trabajadores, becas otorgadas a familiares de los trabajadores, los cursos recreativos y similares
que no se relacionan con la actividad econémica del establecimiento.

K, Otros consumos de bienes y servicios
Incluya los gastos por primas de seguros de bienes y servicios, la contratacién de los servicios
de vigilancia, intendencia, limpieza, jardineria, honorarios por servicios profesionales y técnicos,
vidticos y pasajes, materiales de oficina, entre otros,
Excluya los intereses y comisiones bancarias que pagé por préstamos y créditos, y otros gastos
de tipo financiero, los dividendos, los impuestos, las licencias de operacién y las remuneraciones.

1)

Indique los tres principales conceptos incluidos en la variable K998 de otros consumos de bienes y servicios.

2)

3)

K,. TOTAL de consumo por bienes y servicios

Ky IVA pagado
.

———t

SURES LGS

5
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VI. GASTOS FISCALES, FINANCIEROS Y DONACIONES

(Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2009)

Indique los gastos fiscales, financieros y donaciones de este establecimiento, de acuerdo con los sigulentes

conceplos.
NO INCLUYA EL IVA, LAS COMPRAS NI LA DEPRECIACION DE ACTIVOS FLJOS

MONTO DE LOS
(Miles de pesos) A

Ft hmmqwmhacw
: impuestos

sobre la némina, impuesto predial, impuesto sobre |a propledad de los activos fijos,
Impuestos por la adquisicién y otras operaciones con bienes inmuebles, impuestos sobre tenencia y uso de

L., Impuestos especificos a los pr

Ejemplos: impuestos generales sobre las ventas o sobre la adquisicion de bienes (excepto el IVA), Impuestos

al comercio exterior, impuestos especiales sobre produccian y servicios, entre otros.

concepto de pérdidas cambiarias, mwbmammmundmy

el impuesto sobre la renta.

Indique los tres principales conceptos incluidos en la variable de L999 otros gastos fiscales, financieros y donaciones,

1)

2)

3)

L. TOTAL de gastos fiscales, financieros y donaciones

~

Vil. INGRESOS POR SUMINISTRO DE BIENES Y SERVICIOS

(Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2009)

Indique el monto de ingresos que abtuvo esta establecimiento por suministro de bienes y servicios
durante 2009, considerando lodos los cargos e impuestos, excepto el IVA, y deduciendo todas las
concasiones otorgadas a los clientes, como descuentos y bonificaciones.

Incluya el valor de los bienes y servicios transferidos a otras unidades econdrmicas de la misma
empresa, valorados a precio deo venta en fabrica.

NO INCLUYA EL IVA NI LAS VENTAS DE ACTIVOS FLJOS

(Miles de pesos)

NACIONAL

EXTRANJERO

0 Ventas netas de productos elaborados con materias primas propias
lwmmmmmmmnwwwmmmmmnumnm
su control, los productos enviados a otros establecimientos de la misma empresa, y las ventas de
producios defechuosos.

Excluya la reventa de mercancias, los anticipos por productos, los ingresos por concepto de
maquila, y los bienes producidos por otros establecimientos de fa misma empresa que fueron
vendidos por esto establecimiento.

Cuando anote ventas netas de productos elaborados con malerias primas propias, no olvide
reportar en la variable K316 el monto de las materias primas y auxilisres consumidas, propias.

M,,, Ingresos por maquila, submaquila y remanufactura

Considere los ingresos por la transformacion, segan el monto facturado sin incluir el valor de
los insumos importados temporalmente o proporcionados por el cliente.

Incluya los costos de produccion (mano de obra, desgaste de aclivos, insumos nacionales
propledad del establecimiento, etcétera) mas los costos administrativos y 1a utilidad obtenida.

1w INgresos por la compra-venta sin transformacion de mercancias
mmwmwhmmmmammqwmmel
mismo estado en que las reciblé.

Incluya las mercancias que envié en consignacién y fueron vendidas; asi como las recibidas en
transferencia para su venta.

Excluya la venta de mercancias que recibié en consignacion.

Cuando anole ingresos por ammuwmmmwmu no olvide reportar
en la variable K100 el costo de las mercancias revendidas.
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INGRESOS POR SUMINISTRO DE BIENES Y SERVICIOS
(Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2009)
NO INCLUYA EL IVA NI LAS VENTAS DE ACTIVOS FIJOS

M_, Ingresos por la prestacién de servicios
NmelmammwhmdwaMMomm
a terceros, como: honorarios y comisiones sobre ventas, la reparacidn y mantenimianto, asesoria
etcétera.
Incluya las refacciones que utilizd para la prestacion de servicios.
Excluya el alquiler de bienes muebles e inmuebles.

M_ Ingresos por alquiler de bienes muebles e inmuebles
Indique el valor de los ingresos por alquiler de locales, espacios de planta, maquinaria, equipo y

M,,, Ingresos por regalias
Indique los ingresos obtenidos por permitir a un tercero |a explotacién o uso de su método de
negocios, como: franquicia, rmarca comercial, concesién, patente, etcélera.

Ingresos obtenidos bajo la modalidad de subcontratacién de servicios (outsourcing) por la
realizacion de la produccién

Indique el monto que este establecimiento obtuvo por la prestacion de servicios especializados de
una o varias etapas de la produccion o actividades de terceros.

Excluya los ingresos por maquila, submaquila y remanufactura.

Moy

M_, Otros ingresos por suministro de blenes y servicios
Incluya los ingresos que obtuvo el establecimiento por conceptos no especificados en los renglones
‘anteriores, como podria ser |3 venta de publicidad.
Excluya el financiamiento recibido, las cuotas y aportaciones, dividendos, donaciones, subsidios,
ingresos por operaciones financieras, y la venta de activos fijos.

1)

Indique los tres principales conceptos incluidos en la variable M999 de otros ingresos por suministro de bienes y servicios

2)

3)

M, TOTAL de ingresos por suministro de bienes y servicios

M, IVA cobrado

erll. INGRESOS FINANCIEROS, SUBSIDIOS Y DONACIONES

(Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2009)

NO INCLUYA EL IVA NI LAS VENTAS DE ACTIVOS FIJOS

Indique los ingresos financieros, subsidios y donaciones que obtuvo este establecimiento duranta 2009,

N, TOTAL de ingresos financieros, subsidios y donaciones

Incluya subsidios, cuotas, aportaciones y donaciones, y los Ingresos financieros.
Excluya el financiamiento recibido y la venta de activos fijos.

Indique el valor total de los ingresos por conceptos que no tienen una relacién directa con su giro de actividad,

1)

Indique los tres principales conceptos incluidos en la variable N0OO total de ingresos financieros, subsidios y donaciones.

2)

3)
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(Ix. VALOR DE LA PRODUCCION
(Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2009)

realizacién en el mercado.
Incluya los impuestos especiales a fa produccién.
NO INCLUYA EL IVA

Indique el valor de Ia produccion que obtuvo este establecimiento. El valor de los productos elaborados con materias
mummmmwmmmm.mdmmmdeummpnw

™\

VALOR DE LA
PRODUCCION
(Miles de
pesos)

0, wlummmmwmnmmm
Conpmndehmodocdmubbnuconmmﬂumhmdewpropbdad.

Excluya los productos maquilados, loopmduaooenpmo.ylosawmﬁosmmopmpb.

mupmmmyummmwmmmmmmumm

Omwuﬁmm.mmm”mmmﬂo

renovaciones de importancia que modifican su productividad o vida util.
Excluya los gastos por reparacién y mantenimiento corriente.

Mmmobmmpmqmnouhabuntmﬂnado.nwadamfdoconloacomdcmducdén
mmm.wmhmdekamethemmmmmy

0., Pmduccléndommﬁjoummproplo

valorados a costo de
| Excluya los gastos por reparacién y mantenimiento corriente.

MwumﬂmMmymmammqmmwpmovmm.
produccion.

]

X. EXISTENCIAS
lmmdm«mmmamdemmumm.aaamnommm

conceplos.
NO INCLUYA EL VALOR DE LOS ACTIVOS FIJOS
NO INCLUYA EL IVA

VALOR DE LAS EXISTENCIAS
(Miles de pesos)

El 31 de
diciembro de

P, Existencias de materias primas proplas
lmlwahsmbswimqmeamammnhm&nammy
mmnwm,yummmnmwmm
wummmammmm«hmmam.ymmm
primas propiedad de terceros para ser maquiladas por este establecimiento.

Py, Existenclas de materias primas propiedad de terceros
mammmm«mmmmuhmm

P Existencias de productos elaborados proplos
MmmmqumMmmvhdmmmdgMymummm
Excluya los productos maquilados para terceros.

Pes Emmammmbmmdam

ot Existencias de productos en proceso, proplos
Incluya los productos enviados a maquilar y que no habian sido recibidos.
Ewdwahsmuosmmoesodemda.

P, Existencias de productos en proceso, propiedad de terceros

P Existencins do mercancias compradas para su reventa
Mmmmndumpmwmmqmmhwhnsuomdmmmm
mmquwmammsum-mm.wmmmm
de otros establecimientos de la misma empresa.
Excluyahsquoreebbenmbnadonyannnovendh.yhsquammdéaotrosashblodmhnm
de la misma empresa.

P, Existencias de otros bienes
. envases, empaques, combustibles, lubricantes, refacciones, papeleria, etcétera.
Exciluya los activos fijos.

P TOTAL de existencias
N

8
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F .y Enumere los principales bienes producidos (incluya los realizados con insumos de terceros).
1)
2)
3)
4)

F .; Enumere las principales materias primas consumidas en la produccién de bienes.
1)
2)
3)
4)

F w Indique cuél es la denominacién de sus procesos de produccion (ejemplos: troquelado, esmaltado, fundicién, montaje).
1
2)
3)
4)

—

ado para explicar alguna situacién ocurrida durante el Benado del cuestionario. A continuacién se mencionan algunas de las
incongruencias que se presentan con mayor frecuencia y que deberdn ser explicadas, con el fin de evitar consultas postoriores por parte de

1. No se reporta ningun tipo de personal ocupado. 5. Los pagos por suministros de personal son Inexistentes, aun
2. Se reporta personal, pero no remuneraciones o tiempo de cuando existe este tipo de parsonal.

trabajo. ) . , 6. No existe informacién sobre ingresos por suministro de bienes y
3. No se reportan remuneraciones, aun cuando existe personal . servicios. P

remunerado. . . ' . Los ingresos totales por suministro de bienes y servicios
4. No existe informacian sobre consumo de bienes y servicios. son menores al consumo de bienes y servicios, mas las
cﬂl
- J
10
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CONCEPTOS Y PRECISIONES METODOLOGICAS PARA EL LLENADO DEL CUESTIONARIO

LA UNIDAD DE OBSERVACION ES EL ESTABLECIMIENTO MANUFACTURERO. Es la unidad econdémica que, en una sola ubicacién
fisica, asentada en un lugar de manera permanente y delimitada por construcciones e instalaciones fijas, combina acciones y recursos bajo
el control de una sola entidad propletaria o controladora para realizar, principalmente, actividades de transformacion, elaboracién, ensamble,
procesamiento o maquila, total o parcial, de uno o varios productos.

DIAS TRABAJADOS. Es el total de dias efectivamente trabajados por el establecimiento manufacturero, considerando los dias que permanecio
ablerto realizando actividades durante 2009. Se obtiene de restar a los dias naturales del afo, aquellos que estuvo cerrado por descanso,
festividades, huelgas, vacaciones, etcétera.

PERSONAL DEPENDIENTE DE LA RAZON SOCIAL. Comprende al personal contratado directamente por esta razén social, de planta y
eventual, sea o no sindicalizado, que trabajé durante 2009 para el establecimiento sujeto a su direccién y control, cubriendo come minimo
una tercera parte de Ia jorada laboral.

Incluye: al personal que trabajé fuera del establecimiento bajo su control laboral y legal, trabajadores en huelga, personas con licencia por
enfermedad, vacaciones o permiso temporal,

Excluye: pensionados y jubilados, personal con licencia ilimitada y personal que trabajé exclusivamente por honorarios o comisiones sin
recibir un sueldo base, asi como el personal de la empresa contratada para proporcionar un servicio, como: limpieza, jardineria o vigilancia,
antre otros.,

PERSONAL REMUNERADO DEPENDIENTE DE LA RAZON SOCIAL. Es el personal de planta o eventual, contratado directamente por la
fazén social, que trabajé para el establecimiento, sujeto a su direccién y control, cubriendo como minimo una tercera parte de la jornada
hbonldohniunayquomcbiéunpmwoldmmpenodewsacﬁmm

Ejemplo: supervisores de linea, personal dedicado a la provision de materias primas, embalaje, despacho, almacenaje, mantenimiento y
limpieza de la planta, transporte, organizadores de las lineas de produccidn, supervisores e inspectores del control de calidad, personal de
reparto y transporte de mercancias, personas que desempefiaron labores de oficina: gerentes, ejecutivos, secretarias, auxiliares de oficing,
mensajeros, administracién, ventas, contabilidad, actividades auxiliares y complementarias, asi como labores de: ejecutivas, de planeacion,
organizacién, direccién y control.

Excluye: a los familiares, propietarios y otras personas que no recibieron regularmente un sueldo o salario.

Para el célculo del promedio del personal ocupado, se sumara el personal de cada mes y se dividira entre el nimero de meses que labord en
el establecimiento, como se muestra a continuacion:

Primer semestre Personal ocupado Segundo semestre Personal ocupado
Enero 40 Julio 40
Febrero 45 Agosto 42
Marzo 42 Septiembre 43
Abril + 4 Octubre + 40
Mayo 39 Noviembre 39
Junio 36 Diclembre 45
Suma 243 Suma 249
Ahora sume los dos semestres:

Primer semestre 243

Segundo semestre + 249 492 personas ocupadas = 41 personas ocupadas promedio

Total anual 492 12 Meses

El dato que debe anotar por redondeo es 41 personas.

HORAS TRABAJADAS. Es el total de horas normales y extraordinarias efectivamente trabajadas en 2009 por el personal ocupado. Incluye:
el tiempo de espera, preparacién de labores, mantenimiento y limpleza.

Excluye: el tiempo de suspensién de labores por huelgas, paros, festividades, vacaciones, licencias temporales, incapacidades y fendmenos
naturales.

Para el célculo de las horas trabajadas del personal por sexo, proceda como se muestra en el siguiente ejemplo:

200 (hombres) X 8 (horas ordinarias de! 1er turno) X 260 dias 416 000
110 (mujeres) X 3 (horas extraordinarias) X 10 dias + 3300
70 (hombres) X 7 (horas ordinarias del 2do turno) X 260 dias 127 400
546 700
Para obtener el dato en miles de horas:
546 700 + 1 000 = 546.7 Por redondeo: 546.7 = 547
El dato que debe anotar es 547 miles de horas. J
B
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rPIERSOMAI. SUMINISTRADO POR OTRA RAZON SOCIAL. Son todas las personas que trabajaron para el establecimiento cubriendo como )
minimo una tercera parte de la jornada laboral durante 2009, pero que dependian contractualmente de otra razdn social y realizaron labores
ligadas con la produccidn, comercializacion, administracion y contabilidad, entre otras.

Ejemplos: supervisores de linea, personal dedicado a la provisidn de materias primas, embalaje, despacho, aimacenaje, mantenimiento y
limpieza de la planta, transporte, organizadores de las lineas de produccion, supervisores e inspectores del control de calidad, directivos,
gerentes, ejecutivos, secretarias, auxiliares de oficina, mensajeros.

Excluye: al personal que cobrd exclusivaments por honorarios y al personal que laboré en el establecimiento por la contratacion de servicios
de vigilancia, limpieza y jardineria,

REMUNERACIONES. Son todos los pagos y aportaciones normales y extraordinanias en dinero y especie antes de cualquier deduccion, para
retribuir el trabajo del personal dependiente de la razon social en forma de salarios y sueldos, prestaciones sociales y utilidades repartidas
alpersonal.yaseaqmeslepagosecalwlesobmhbasedewiomadadovabajoopotlaanuaaddelmbaiodesamﬂado(deslaio),o
mediante un salario base que se complementa con comisiones por ventas u ofras actividades.

Incluye: las contribuciones patronales a regimenes de seguridad social, el pago realizado al personal con licencia y permiso temporal.
Ejemplo: sueldos y salarios, aguinaldos, comisiones sobre ventas que complementan el sueldo base, primas vacacionales, bonificaciones,
incentivos, gratificaciones, bonos de productividad y crédito al salario, las contribuciones patronales a regimenes de seguridad social, como
al IMSS, INFONAVIT, etcétera, asl como las aportaciones a fondos de ahorro para el retiro (SARY), y otras prestaciones sociales: seguros de
gastos médicos, despensas, primas de seguros al personal, ayudas para estudio (becas) y guarderias, aportaciones patronales a sistemas de
ahorro y pensién diferentes a los regimenes de seguridad social, asi como las utilidades repartidas a los trabajadores,

Excluye: los pagos por liquidaciones o indemnizaciones, pagos a terceros por el suministro de personal ocupado, pagoes exduslvamente de
comisiones y honorarios para aquel personal que no recibid un sueldo base y pagos de honorarios por servicios profesionales contratados de
manera infrecuente.

CONSUMO DE BIENES Y SERVICIOS. Es el valor da todos los bienes y servicios que consumio el establecimiento para la realizacién de sus
operaciones durante 2009, independientemente del periodo que fueron comprados o adquiridos.

Incluye: el valor de los bienes y servicios que recibié en transferencia para su consumo o transformacion y fueron efectivamente consumidos
en sus actividades de produccidn o relacionadas con la misma.

Excluye: los gastos fiscales, financieros y donaciones.

Valoracién a costo de adquisicion, La valoracién de los bienes y servicios consumidos debera realizarse a costo de adquisicion, considerando
todas las erogaciones relacionadas con estos bienes, como fletes, seguros e impuestos, sin incluir el IVA, y deduciendo los descuentos,
rebajas y concesiones recibidas.

MATERIAS PRIMAS Y AUXILIARES CONSUMIDAS, PROPIAS. Es el valor de los materiales del establecimiento que, en conjunto, se
incorporan a un bien durante el proceso de produccion y, por ende, constituyen el elemento principal del producto los que fueron consumidos
durante 2009,

Incluye: las materias primas y auxiliares enviadas a maquila, las consumidas que provienen de otros establecimientos de la misma empresa
(en transferencia) y el agua, cuando se utiliza como materia prima,

Ejemplo: todos los materiales, articulos, materias primas, ingredientes, partes o componentes, etcétera, que serdn sometidos a procesos
de produccion, transformacion, fabricacién o ensamble, como: maderas, clavos, pegamentos y tornilios para fabricar muebles; telas, hilos,
botones y cierres para confeccionar prendas de vestir; cables y fusibles para fabricar bocinas; perfiles, chapas y estructuras metalicas pama
fabricar puertas o ventanas; harina, azicar, mantequilla, para elaborar pan, pasteles, galletas; acero inoxidable y aluminio, para utensilios de
cocina; algodon para fabricar estambres, hilos, telas y colorantes para la industria alimenticia

MATERIAS PRIMAS CONSUMIDAS, PROPIEDAD DE TERCEROS. Es el valor de las materias primas y auxiliares propéedad de terceros
que, en conjunto, se incorporaron a un bien durante el proceso de produccidn y, por ende, constituyen el elemento principal del producto, las
cuales fueron consumidas durante 2009,

Nota: El consumo de materias primas propiedad de terceros en el mercado extranjero es el valor de aquellas materias primas que
estan amparadas por un pedimento de importacién y, por lo tanto, se consideran en todos los casos, como transacciones en el mercado

extranjero.

CONSUMO DE ENVASES Y EMPAQUES. Es el valor por el consumo de los articulos y materiales de cualquier naturaleza para contener,
empacar, mejorar la presentacién y proteger los productos para evitar maltrato, descomposicién, dafio o merma.

Incluye: los materiales para producir 0 armar los envases y empaques, ¥ los consumidos provenientes de otros establecimientos de la misma
empresa.

Ejemplo: de materiales textiles, metalicos, papel y cartdn, papeles recubiertos, poliestireno, maderas, vidrio, envases asépticos (Tetrapak),
unicel, celofan, flejes, herrajes, tomillos, clavos, y demas materiales para contener, etiquetar, envolver, envasars, empacar, proteger y conservar
los productos durante su distribucidn, almacenaje y manipulacién.

Excluye: los enviados a otros establecimientos de la misma empresa.

CONSUMO DE COMBUSTIBLES Y LUBRICANTES. Es el importe por consumo a costo de adquisicion que realzd el establecimiento en
combustibles y lubricantes para el funcionamiento de la maquinaria, equipo y los vehiculos.
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[ Ejemplo: la gasolina magna y premium, diesel, gas natural, butano, licuado, carbdn mineral y organico, petréleo, coque, hulla, l\.|!>m:anms,j
grasas, aditivos.

CONSUMO DE ENERGIA ELECTRICA. Es el valor a costo de adquisicién que el establecimiento pagé por la utilizacion de la energia
eléctrica; en caso de autogeneracion, impute el costo a precios de mercado.

PAGOS POR MAQUILA, SUBMAQUILA Y REMANUFACTURA. Es el pago efectuado por el establecimiento a otra razén social, por servicios
Industriales de transformacion parcial o total de sus materias primas. La remanufactura, en sentido estricto, s una modalidad de la maquila y
se refiere a la adicién, complementacién o modificacién de un componente a un producto previamente manufacturado. Ejemplo: el intercambio
de caratulas en los teléfonos celulares por los cambios en la moda, temporada o relanzamiento del mismo producto para diferentes tipos de
consumidores. La submaquila hace mencion a los trabajos que son realizados mediante la subcontratacién de un tercero en las actividades
de maquila. Por ejemplo: el fabricante de pantalones recibe tela e hilos para producir pantalones de dama, sin embargo. se encuentra con
una fuerte carga de trabajo por lo que decide realizar el corte de la tela, armar los pantalones y contratar a un tercero para que efectie el
pegado de botones y cierres, y el dobladiflado de los pantalones; de esta forma, quien hace el acabado de los pantalones, realiza actividades
de submaquila para el maquilador de la prenda.

COSTO DE LAS MERCANCIAS REVENDIDAS. Es el valor de las mercancias que compro o adquirio el establecimiento, y que efectivamente
fueron vendidas en las mismas condiciones en que las adquirié.

Incluye: las mercancias para reventa que recibié de otros establecimientos de la misma empresa, el valor de las mercancias importadas
temporalmente otorgadas a otras unidades econdmicas para su transformacion, valoradas de acuerdo con su pedimento de importacién,
y otros importes relacionados cobrados al comprador.

Excluye: las mercancias transferidas a otros establecimientos y por las cuales no obtuvo un margen comercial.

PAGOS POR SERVICIOS DE COMUNICACION. Es el valor de los gastos a costo de adquisicion que realizé el establecimiento por el uso de
diversos servicios de telecomunicaciones, como: teléfono, fax, Internet y satélite, as! como por los servicios de mensajeria y correo.
Incluye: los servicios de acceso a la Informacion en linea,

PAGOS POR PUBLICIDAD. Es el valor de los gastos a costo de adquisicién que realizé el establecimiento por la difusién y propaganda de
sus bienes, serviclos o imagen publica.

Ejemplo: distribucidn de folletos, volantes, anuncios en radio, televisidn y en medios impresos, alquiler de espacios para espectaculares,
publicidad en prendas de vestir, vasos, llaveros, ceniceros, gorras, articulos de papeleria, mochilas

PAGOS POR ALQUILER DE BIENES MUEBLES E INMUEBLES. Son los pagos por concepto de amendamiento puro u operativo
(arrendamiento no financiero) de bienes muebles e inmuebles propiedad de terceros, que empled el establecimiento para el desempefio de
las actividades econdmicas,

Ejemplo: pagos por renta de locales comerciales, oficinas, bodegas, naves industriales, espacios de estacionamiento, maquinaria y equipo
de produccién, herramientas, equipo de transporte.

PAGOS POR SUMINISTRO DE PERSONAL. Es el monto de los gastos que realizé el establecimiento por los pagos a otra razén social por
el concepto de suministro de personal que trabajé para la unidad econémica realizando labores sustantivas, como: produccién y de apoyo,
Excluye: los pagos por la contratacién de servicios de vigilancia, intendencia, limpieza y jardineria, entre otros.

PAGOS POR REGALIAS. Es el valor a costo de adquisicion que pago el establecimiento por la explotacién o uso de un método de negocios
empleada o disponible, como: franquicia, marca comercial, concesién, patente, etcétera.

REPARACIONES Y REFACCIONES PARA MANTENIMIENTO CORRIENTE. Es el valor a costo de adquisicién pagado a terceros por
servicios de reparacidn y mantenimiento corriente de los activos fijos del establecimiento, asi como por el consumo de refacciones y partes
empleadas en aquellas reparaciones corrientes, que realizé el propio establecimiento en los activos fijos de su propledad.

Ejemplo: pagos por el mantenimiento regular de vehiculos: afinaciones, cambios de acsite, reparacién de frenos, ajuste y cambio de
partes dafiadas, resane y pintura de interiores y exteriores de inmuebles, mantenimiento preventivo de instalaciones eléctricas, plomeria y
fontaneria.

Excluye: las partes y refacciones empleadas en la produccién o mejora sustancial de los activos fijos propios, para incrementar su vida Util
0 productividad.

FLETES DE PRODUCTOS VENDIDOS. Comprende los pagos realizados a terceros por la entrega de productos, deberdn registrarse en la
columna de mercado nacional, o del mercado extranjero, segin el domicilio de la unidad econémica que se contratd para el flete.
Excluye: los pagos para la transportacion de materias primas y otros insumos.

COMISIONES SOBRE VENTAS. Es el valor erogado por el establecimiento, por concepto de comisiones sobre ventas a terceros, que no
estaban incluidos en la némina de pago; por ejemplo, comisionistas y consignatarios de mercancias.

Incluye: las comisiones pagadas a personas morales.

Excluye: las comisiones pagadas que complementaron el sueldo base.
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f MONTO PAGADO POR LA SUBCONTRATACION DE SERVICIOS (OUTSOURCING) PARA LA REALIZACION DE LA PRODUCCION. Es o)
monto total que este establecimiento pagé a terceros por la prestacion de servicios especializados en una o varias etapas de la produccion.

GASTOS POR INVESTIGACION Y DESARROLLO TECNOLOGICO EN EL PROCESO PRODUCTIVO, Son los gastos erogados que este
establecimiento realizé en la creacion, asesoria técniva o de detalle, pruebas en el perfeccionamiento del proceso productivo.

GASTOS POR INVESTIGACION Y DESARROLLO TECNOLOGICO EN LA PREVENCION Y CONTROL DE LA CONTAMINACION.
Son los gastos erogados que este establecimiento realizé en la creacién, adaplacion, asesorla técnica o de detalle, innovacion, pruebas y
mejoramiento del medic ambiente.

GASTOS POR CAPACITACION A LOS TRABAJADORES. Son los pagos que efectué el establecimiento para la capacitacion de sus
trabajadores, quedando comprendidos los pagos a instructores intemos o externos, los materiales de capacitacion y los pagos a instituciones
de educacion (becas).

Excluye: el monto cubierto por instituciones publicas o privadas para la capacitacion de los trabajadores, becas otorgadas a famifiares de los
trabajadores, los cursos recreativos y similares que no tienen relacién con la actividad econdmica del establecimiento.

OTROS CONSUMOS DE BIENES Y SERVICIOS. Son los gastos de operacién normal del establecimiento, por los bienes y servicios que
consumié y que no fueron considerades de manera especifica en los conceptos anteriores, pero estdn relacionados con la actividad.
Incluye: la contratacién de los servicios de vigilancia, limpieza y jardineria, equipo, uniformes y ropa de trabajo, gastos en primas y seguros,
vidticos y pasajes, mwmmymm.dmn(wmﬂonumdammMM).gastosdecomedor.bsmmdalu
de oficina, y otro tipo de materiales y servicios,

Excluye: los intereses que pagé por créditos o préstamos, los impuestos, las licencias de operacion, los gastos de tipo financiero (pérdidas
cambiarias, pagos de dividendos, etcétera), las deudas incobrables, las multas, las donaciones, la compra y depreciacién de los activos
fijos.

GASTOS FISCALES, FINANCIEROS Y DONACIONES. Son los gastos que el establecimiento destin a conceptos fiscales y de financiamiento
durante 2009,
Incluye: las donaciones.

IMPUESTOS QUE GRAVAN LA ACTIVIDAD. Son los pagos que efectud el establecimiento por la realizacion de su actividad econdmica,
independientemente de los niveles de produccién alcanzados, Por ejemplo; impuestos sobre la némina salarial, impuesto predial, impuestos
sobre la propledad de los activos fijos, impuestos por la adquisicién y otras operaciones con bienes inmuebles, impuesto sobre tenencia o
uso de vehiculos.

IMPUESTOS ESPECIFICOS A LOS PRODUCTOS. Son los pagos que efectud el establecimiento por (a retencion que realizé de estos
impuestos por cada unidad de un determinado bien o servicio. Normalmente se devengan cuando se produce, vende, importa, exporta,
arrienda, transfiere, suministra, usa para autoconsumo o para la propia formacién de capital. Por ejemplo: impuestos generales sobre las
ventas o sobre la adquisicién de bienes (excepto &l IVA), impuestos al comercio exterior, impuesto especial sobre produccidn y servicios
(IEPS), entre otros.

OTROS GASTOS FISCALES, FINANCIEROS Y DONACIONES. Es el valor de los gastos en que incurrié el establecimiento por concepto de
otras operaciones no derlvadas de su actividad. Incluye: las donaciones, intereses pagados sobre créditos o préstamos recibidos y el impuesto
sobre la renta.

Excluye: el VA, la compra y la depreciacién de los activos fijos.

INGRESOS POR SUMINISTRO DE BIENES Y SERVICIOS. Es el monto que obtuvo el establecimiento durante 2009 por todas aquellas
actividades de produccién de bienes y servicios.

Incluye: el valor de los bienes y servicios transferidos a otras unidades econdmicas valorados a precio de venta, mas todas las erogaciones
o impuestos cobrados al comprador.

Excluye: los ingresos financieros, subsidios, cuotas, aportaciones, y venta de activos fijos.

Valoracién a precio de venta en fabrica. Debe realizarse considerando todos los impuestos cargados al comprador, excepto el IVA, y deben
deducirse todas las concesiones otorgadas a los clientes, tales como: descuentos, bonificaciones y devoluciones, asi como los fletes, seguros
y almacenamiento de los productos suministrados por este establecimiento, cuando se facturen de manera independiente.

VENTAS NETAS DE PRODUCTOS ELABORADOS CON MATERIAS PRIMAS PROPIAS. Es el importe obtenido por las ventas de los
bienes que fueron producidos por el establecimiento con materias primas de su propledad, durante 2009 o en periodos anteriores. Incluye: las
ventas de productos defectuosos, las ventas de productos enviados a otros establecimientos de la misma empresa, y los que ya hablan sido
vendidos, pero que aln se encontraban bajo su control.

Excluye: la reventa de mercancias, los anticipos por productos, los ingresos por concepto de maquila, y los bienes producidos por otros
establecimientos de la misma empresa.
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[ INGRESOS POR MAQUILA, SUBMAQUILA Y REMANUFACTURA. Son los ingresos obtenidos por e! establecimiento por la fal:uic:m:k‘m.1
ensamble u otro tipo de transformacion de las materias primas propiedad de terceros.

Incluye: los Ingresos por la transformacion de insumos importados temporalmente que fueron transferidos al establecimiento mediante
operaciones virtuales (ingresos por la transformacién o submanufactura, sin considerar el valor de los insumos consumidos).

Nota: Al valor de las exportaciones, reste el valor de los insumos impertados de acuerdo con el pedimento de importacién temporal, para
obtener el monto por los ingresos de maquila de exportacion

La remanufactura, en sentido estricto, es una modalidad de la maquila y se refiere a la adicién, complementacién o modificacion de un
componente a un producto previamente manufacturado, Ejemplo: el intercambio de caratulas en los teléfonos celulares por los cambios en la
moda, temporada o relanzamiento del mismo producto para diferentes tipos de consumidores. La submaquila engloba a los trabajos que son
realizados mediante la subcontratacién de un tercero en las actividades de maquila, por ejemplo: el fabricante de pantalones recibe tela e hilos
para producir pantalones de dama, sin embargo, se encuentra con una fuerte carga de trabajo por lo que decide realizar el corte de la tela,
armar los pantalones y contratar a un tercero para que efectie el pegado de botones y cierres, asi como el dobladillado de los pantalones; de
@sta forma quien hace el acabado de los pantalones, realiza actividades de submaquila para el maquilador de la prenda.

INGRESOS POR LA COMPRA-VENTA SIN TRANSFORMACION DE MERCANCIAS. Son los ingresos a valor de facturacién que obtuvo el
establecimiento por la compra-venta de mercancias en el mismo estado en que las recibid.

Incluye: las mercancias para su reventa que envid en consignacion y fueron vendidas, las enviadas a otras unidades econdmicas de la misma
empresa, las recibidas de otras unidades econdmicas de la misma empresa y que fueron vendidas, y las materias primas que fueron vendidas
en el mismo estado en que se adquirieron.

Excluye: las mercancias recibidas en consignacién y fueron vendidas por este establecimiento.

INGRESOS POR LA PRESTACION DE SERVICIOS. Son los Ingresos a valor de facturacién que obtuvo el establecimiento por la venta a
comision o consignacion de mercancias, la prestacién de servicios profesionales o técnicos a terceros, como: reparacidn, mantenimiento,
asesorias, etcétera.

Incluye: las refacciones que se utilizaron para la prestacion de servicios.

Ejemplo: ingresos por la reparacién de maquinaria y equipo industrial, ingresos por asesoria técnica en el ensamble de aparatos ortopédicos,
por servicios de mantenimiento a la infraestructura tecnolégica de terceros, ingresos por servicios de instalacion de equipo industrial,
Excluye: los ingresos por rentas y alquileres,

INGRESOS POR ALQUILER DE BIENES MUEBLES E INMUEBLES. Son los ingresos a valor de facturacion que obtuvo el establecimiento,
por la cesion temporal a otra razén sodaldoldomdmdemoodbﬁutdolocbbmmueblosoblemsraleesdesupmpiodad. Por ejemplo:
alquiter de locales, renta de equipo y otros bienes muebles e inmuebles.

Ejemplo: ingresos por renta de locales comerciales, oficinas, edificios, bodegas, éreas para estacionamiento, maquinaria y equipo industrial,
herramientas, renta de equipo de transporte.

INGRESOS POR REGALIAS, Son los ingresos a valor de facturacién que obtuvo el establecimiento por permitir @ un tercero la explotacion o
uso de su método de negocios, como: franquicia, concesion, patente, etcétera.

INGRESOS OBTENIDOS BAJO LA MODALIDAD DE SUBCONTRATACION DE SERVICIOS (OUT SOURCING) POR LA REALIZACION
DE LA PRODUCCION. Es el monto total que este establecimiento obtuvo por la prestacion de servicios especializados en una o varias etapas
de la produccién o actividades de otros establecimientos, lo cual le permite incrementar su experiencia técnica y aumentar su eficencia
productiva,

Excluye: los ingresos por maquila.

OTROS INGRESOS POR SUMINISTRO DE BIENES Y SERVICIOS. Son los que obtuvo el establecimiento por conceptos no especificados
anteriormeante.

Incluye: los ingresos por sarvicios de almacenaje.

Ejemplo: ingresos por venta de espacios para publicidad, servicios de almacenaje.

Excluye: los servicios de reproceso y submaquila, el financiamiento recibido, las cuotas Yy aportaciones, dividendos, donaciones, subsidios,
ingresos por operaciones financieras, y la venta de activos fijos.

INGRESOS FINANCIEROS, SUBSIDIOS Y DONACIONES. Es el importe monetario o en especie que obtuvo el establecmiento durante
2009 par conceptos que no tienen relacién directa con su giro de actividad, tales como: subsidios a la produccion y a los productos, cuotas y
aportaciones, entre otros.

Excluye: el financiamiento recibido y la venta de activos fijos.

VALOR DE LA PRODUCCION. Es el valor de los bienes que transformd, proceso o beneficio el establecimiento durante 2009, Constituye el
valor de los productos elaborados, ya sea con fines de lucro o no, y el valor de la produccién de activos fijos para uso propio.
Incluye: los aranceles e impuestos a la produccién o comercializacién cobrados al comprador (excepto el IVA), por ejemplo, el IEPS,
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rIlblorm:lbn a precio de venta. Se determina considerando los costos de produccion, mas el valor imputado de la utilidad prevista para su1
realizacion en el mercado.
Incluye: los aranceles e impuestos a la produccién o comercializacién cobrados al comprador (excepto el IVA), por ejemplo, ¢! IEPS.

VALOR DE LOS PRODUCTOS ELABORADOS CON MATERIAS PRIMAS PROPIAS. Es el valor de los bienes que elabord, transforma,
procesd o beneficid el establecimiento utilizando materias primas de su propiedad.

Incluye: la produccién defectuosa y los productos maquilados por otra razén social, para este establecimiento.

Excluye: los productos propiedad de otra razén social maquilados por este establecimianto, los productos en proceso, y los activos fijos para
uso propio.

PRODUCCION DE CONSTRUCCIONES E INSTALACIONES FIJAS PARA USO PROPIO. Son las construcciones y modificaciones a los
espacios arquitectonicos que realizé el establecimiento, durante 2009, en los bienes inmuebles de su propiedad.

Incluye: las obras en proceso que no se habian terminado, valoradas de acuerdo con los costos de produccion sufragacss durante 2009,
relacionados con la mano de obra e insumos empleados, las mejoras, reformas mayores y renovaciones de importancia, que modificaron su
productividad o vida Gtil.

Excluye: los gastos por reparacién y mantenimiento corriente.

PRODUCCION DE OTROS ACTIVOS FIJOS PARA USO PROPIO. Son los bienes muebles que produjo ef establecimiento durante 2009,
aun cuando dichos bienes no se hayan terminado en el transcurso del afio, para ser utilizados por el mismo establecimiento, por ejemplo:
fabricacidn de mobiliario y equipo de trabajo.

Incluye: las mejoras y reformas de importancia que modificardn su productividad o vida til,

Excluye: los gastos por reparaciin y mantenimiento corriente.
Vdmdéndolapmducdéndcotosacﬁvosfﬁumusopmplo.Somallzawmandommmdcosbdela mano de obra, los
mbﬁahsymgastosmuubbsahojowdondedmmmios.

EXISTENCIAS. Es el valor de los bienes que no hablan sido terminados, consumidos o vendidos, asi como los productos terminados
que se encontraban formando parte de sus invenlarios en almacén, o en lugares de exhibicion o venta, durante las fechas sefaladas,
uweperumunmudperbdomquehayans‘dopmdtﬁdosoadquﬂdos.

Excluye: los activos fijos,

Valoracién de las existencias. Debe realizarse de acuerdo con su valor en libros.

EXISTENCIAS DE MATERIAS PRIMAS. Es el valor de las existencias (saldo en el inventano inicial y final) de materias primas que, en
conjunto, se incorporan a un bien durante el proceso de produccion, conformando el elerento principal de un producto o un elemento auxifiar
del mismo, asi como los materiales de cualquier especie que se utilizan en la prestacion del servicio.

Incluye: las materias primas que se recibieron de otros establecimientos de la misma empresa y no habian sido consumidas y las materias
primas enviadas para ser maquitadas.

Excluye: las que fueron enviadas a otros establecimientos de la misma empresa.

Nota: Se solicita la informacién desglosada en materias primas de su propiedad y materias primas propiedad de terceros

EXISTENCIAS DE PRODUCTOS ELABORADOS. Es el valor en libros (saldo en el inventario inicial y final) de los productos elaborados por el
establecimiento o a su nombre que no habian sido vendidos o distribuidos, y que fueron parte de sus inventarios durante las fechas sefialadas,
independientemente del periodo en que fueron producidos.

Incluye: los productos enviados en consignacién y no se habian vendido.

Nota: Se solicita la informacion desglosada en productos elaborados con materias primas propias y de propiedad de terceros.

EXISTENCIAS DE PRODUCTOS EN PROCESO. Es el valor en libros (sakdo en el inventario inicial y final) de ios productos en proceso de
produccién, que estaban transformandose durante ias fechas sefialadas.

Incluye: los productos que fueron enviados a maquila y que no se habian recibido.

Nota: Se solicita la informacién desglosada para produclos en proceso propio y de terceros.

EXISTENCIAS DE MERCANCIAS COMPRADAS PARA SU REVENTA. Es el valor en libros (saldo en el inventario inicial y final) de las
mercancias compradas para su reventa, propiedad del establecimiento, que sé encontraban formando parte de sus inventarios durante las
fechas sefaladas, independientemente del periodo en que fueron adquiridas.

Incluye: las mercancias compradas para su reventa que no hablan sido vendidas y que fueron enviadas a terceros para su venta a
consignacion, asi como las que se recibleron de otras unidades econdmicas de la misma empresa.

Excluye: las mercancias que se recibleron en consignacion y ain no se vendian, y las que se mandaron a otras unidades economicas de la

misma empresa,

EXISTENCIAS DE OTROS BIENES, Es el valor en libros (saldo en el inventario inicial y final) de todos aquellos bienes no especificados
de manera explicita, propiedad de! establecimiento, que se encontraban formando parte de sus inventarios en almacén durante las fechas
sefaladas, independientemente del periodo en que fueron adquiridos,
{ Excluye: los activos fijos.
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[ ACTIVOS FLI0S. Es el valor actualizado de todos aquellos bienes, propiedad del establecimiento, cuya vida dtil es superior a un a0 y que
tienen la capacidad de producir o proporcionar las condiciones necesarias para la generacion de blenes y servicios.

Incluye: los activos fijos propiedad del establecimiento alquilados a terceros, los que utiliza normalmente el establecimiento, aun cuando
sean asignados temporalmente a otras unidades econémicas de la misma empresa, los que produce el establecimiento para uso propio, y los
activos fijos que obtuvo en arrendamiento financiero,

Excluye: los activos fijos que utilizan normalmente otras unidades econdmicas de la misma empresa pero que son asignados al establecimiento
en estudio, los activos fijos en arrendamiento puro, las reparaciones menores de los activos fijos, los gastos por reparacién y mantenimiento
corriente.

Valoracion de los activos fijos. Debera reportarse a valor actual o costo de reposicion de los activos fijos, tomando en consideracion las
condicicnes en las que se encontraba en la fecha sefialada, es decir, tomando en cuenta la depreciacidn por uso u obsolescencia, y los
cambios de su valor por variadones en los precios y el tipo de cambio.

DEPRECIACION DE LOS ACTIVOS FIJOS. Comprende hpérdldadovabcduuntozooeporelusouobooluundadomaeﬁvosﬂm
propiedad del establecimiento.
Nota: Tenga cuidado de no incluir la depreciacién acumulada o histérica,

COMPRAS DE ACTIVOS FIJOS Y REFORMAS MAYORES. Es el monto de las adquisiciones y transferencias recibidas de activos fijos a
valor aclual, nuevos o usados, que durante el periodo de referencia realizé el establecimiento, sumando todas las erogaciones en que incurrié
para llevar e instalar los activos fijos al establecimiento y su puesta en funcionamiento.

Incluye: las mejoras, reformas y renovaciones de importancia que realizé el establecimiento en sus activos fijos para incrementar la
productividad o vida Gtil de éstos y la produccidn de activos fijos para uso propio.

Excluye: las reparaciones y mantenimiento corriente de los activos fijos.

VENTAS DE ACTIVOS FIJOS. Es el monto de las ventas realizadas durante 2009 de los activos fijos que fueron propiedad del
establecimiento.

MAQUINARIA Y EQUIPO DE PRODUCCION. Es el valor actualizado de la maquinaria y el equipo mecanico, eléctrico, computarizado o de
otro tipo, propledad del establecimiento, vinculado directamente con sus procesos de produccion y tareas auxiliares.

BIENES INMUEBLES. Es el valor actualizado de los edificios, locales y construcciones e instalaciones propiedad del establecimiento que
utiiizd para el desarrolio de sus actividades, asi como las éreas para estacionamiento, esparcimiento, dreas verdes, entrs otras.
Incluye: el valor de los terrenos, estén o no edificados, situados en la misma ubicacién fisica del establecimiento.

UNIDADES Y EQUIPO DE TRANSPORTE. Es el valor actualizado del equipo de transporte (vehiculos automotores, aviones, barcos, etcétera)
propiedad del establecimiento, que utilizd para transportar personas o carga fuera de la misma.
Excluye: el equipo necesario para transportar o levantar carga dentro del establecmiento.

EQUIPO DE COMPUTO Y PERIFERICOS. Es el valor actualizado del equipo de cdmputo y sus periféricos, propledad del establecimiento,
que no estaban integrados a la maquinaria y equipo de produccién, como son: las computadoras, redes de comunicacion, impresoras,
digitalizadores, entre otros.

Excluye: el sofiware.

MOBILIARIO, EQUIPO DE OFICINA Y OTROS ACTIVOS FIJOS. Es el valor actualizado del mobiliario, equipo de oficina y otros bienes de
capital propledad del establecimiento, cuya vida (til sea mayor a un afio y que proporcionaron las condiciones necesarias para llevar a cabo
la aclividad productiva.
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[ HOJA DE CONTROL
A) DATOS DEL INFORMANTE
NOMBREC, FUESTO C,, || ' N PONS
CALLE OAVENIDAC,,, ;- Duefio o propietario =
ENTRE: CALLE 1C,,, CALLE2C,, director
3. Contador intermo
NUMERO EXTERIOR C,,, NUMERO INTERIOR C,,, CODIGO POSTALC,,, 4. Contador externo
5, Familiar del duefio
COLONA:Cia 8. Encargado
MazANAA, L1 AGEB A, L1 - 1) Lo e
m
LOCALIDAD A,,, A, NS Espocifique
MUNICIPIOA,,, A, EElE ) Sello de la empresa
comerclal
ENTIDAD FEDERATIVAA, ALl
CORREO ELECTRONICO C,,
TELEFONO(S) C,,, FAXC
LUGAR Y FECHA C,,,
FIRMA
. J
( PaRAUso ExcLUsVO DEL INEGI
-
8) RESULTADO DE CAMPO
FECHA cODIGO
coDIGO 01 Cuestionario levantado con informacién completa
DIA MES 02 Levantado con fusién
03 Levantado con divisién
ol i i 04 Levantado
c c c 21 Cuestionario levantado con informacién minima necesaria
L " e o 23 Levantado extemporaneo o)
é )
C) DATOS DEL ENTREVISTADOR
NOMBRE C. Coe ) | EIRMA
L Clave
\ I
-
D) REVISION DEL SUPERVISOR
¢Requiere ser reenviado a campo? C,, No I_| C,, Si L
FECHAC,, CausaC,,
NOMBRE C,,
FIRMA
Fecha de regreso de campo Dial_I_| Mes I_I_I J
- cm cm
E) VALIDACION
En caso de requerir su envio a reconsulta, anote fa fecha y las causas. | Anote la fecha y la solucién de la reconsulta.
Fecha Dial_s_| Mes!_i_| Fecha Dial_o_| Mes |__|
c!u cY. c1l
CausaC,,, Solucién C,,,
\ e
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